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  مقدمه

وگو صورت  ت و پيش از آنكه چندان در باره آن گفترف آمد و زود پادكست دير
هاي آن مورد كاوش قرار گيرد، به يكباره سكوتي فراگير آن را  قابليت و گيرد

تواند روزي جاي راديو را بگيرد براي كساني كه به  اينكه پادكست مي. دربرگرفت
برابر آن اي شد كه در  گشتند، به سرعت تبديل به وسوسه دنبال مخاطبان گسترده مي

نيز اين   مياز ديگر سو، براي اصحاب پخش عمو. نتوانستند مقاومت به خرج دهند
هاي  تواند پيش برود و از وظايف و نقش نگراني به وجود آمد كه پادكست تا كجا مي

ها هنوز هم وجود دارد، اگرچه نه با تب و تاب  در هر حال، اين سؤال. آنان بكاهد
  . اوليه

هاي  تر از ديگر فناوري ايران معرفي شد، حتي سريع پادكست به سرعت در
با اين همه، ضريب نفوذ آن اندك بود و بعد از سه الي چهار . ارتباطي و اطلاعاتي

سهل است، . دانند پادكست چيست بسياري از مردم نمي. سال به شدت افول كرد
ولي با  د،ندارنكردگان ميانسال يا مسني كه ديگر به نسل جوان تعلق  حتي تحصيل

ايي بديهي است، در چنين فض. اند شنيدهاز پادكست ن  مياند، نا اينترنت آشنا شده
اي پادكست  شايد به نظر عده. هاي پادكست به ميان نيايد حتي فرصت كشف قابليت
دهد  ولي، رشد روزافزون آن در آمريكا و اروپا نشان مي. ديگر به تاريخ پيوسته باشد

شناسند و از اين  هاي آن را مي ست و عده بيشماري قابليتهنوز زنده ا ]پادكست[كه 
سياستمداران، ستارگان هنري و ورزشي،  ،در غرب. كنند ها استفاده مي قابليت

  ميهاي پخش عمو حتي سرويسو هاي راديويي و تلويزيوني  اصحاب كليسا، شبكه
پادكست حتي ديري طول نخواهد كشيد كه . اند نيز به استفاده از پادكست روي آورده

تبليغات تجاري شود و از اين طريق بتواند سودآور نيز براي اي جالب توجه  عرصه
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به عنوان يك ابزار  هاي آموزشي آمده و استفاده آموزشي پادكست به مدد نظام. باشد
هاي  آموزشي خوب مورد استفاده قرار گرفته است؛ به ويژه آن دسته از نظام كمك

بينند و  هاي درس نمي به ديوارهاي سخت كلاس آموزشي كه آموزش را محدود
ر در هر حال، به نظ. كوشند دايره آموزش را به فراتر از ديوارهاي مدرسه ببرند مي
بحث و بررسي مورد هاي مختلف علوم انساني  حوزه دررسد كه پادكست بايد  مي

  . گيرد تا بتوان از اين رسانه در كشور استفاده كرد بيشتر قرار
اين . تواند تبديل به رسانه جمعي كوچك هم بشود ا شرايطي ميپادكست، ب

هاي جمعي بزرگ  تر از رسانه رسانه كه از نظر سازمان توليد كاملاً متفاوت و سبك
شك،  بدون. كارآيد اي از مواقع و موارد به است، اين قابليت را دارد كه در پاره

نحوه تعريف و بر ان اي جامعه اير مختلف و فرهنگ رسانه يها رسانه تيتاريخ
اي حتي بر  اين تاريخيت و فرهنگ رسانه. استفاده از اين رسانه مؤثر خواهد بود

در . هاي بزرگ نيز تأثير خواهد گذاشت شدن اين رسانه با رسانه نحوه هماهنگ
هاي بزرگ در كشور وجود دارد،  هايي بر عملكرد رسانه شرايطي كه محدوديت

ه از پويايي و تحرك بيشتري برخوردار هستند، شايد هاي كوچك ك استفاده از رسانه
  . ما باشد يها گشاي برخي از مسائل رسانه گره

مباحث  از هايي ها گوشهدر هر حال آنچه در اين كتاب به بحث گذاشته شده، تن
. اي مورد بررسي قرار گرفته است رشته مربوط به پادكست است كه به صورت بين

ها و اثرات  تري براي بررسي و شناخت قابليتبيش  مياميد است كه تلاش عل
، كتابي مقدماتي است كه مجموعهاين ! اجتماعي و فرهنگي پادكست صورت گيرد

هدف اصلي آن گشودن بحث درباره پادكست و جلب توجه به اين رسانه است و به 
اين كتاب نظر محققان، صاحبنظران وحتي  اگر. هيچ وجه ادعاي بزرگي در سر ندارد

مند به پادكست را اندكي به موضوع جلب كند، به هدف خود رسيده  ن علاقهاجوان
  . است

  

  مسعود كوثري
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   ميشدن و عرصه عمو يا ه، ذرپادكست  

  

مسعود كوثري
∗

  

  چكيده

كردن مخاطبان مانع گسترش  يا هي پخش گسترده، نظير راديو، با تودها اگرچه رسانه
كردن مخاطبان از سوي ديگر مانع  يا هبا ذر ها شدند، پادكست  ميعرصه عمو

توليد، به  كردن اي ذرهاگرچه با  ها زيرا، پادكست ؛شوند مي  ميگسترش عرصه عمو
د كه در توليد كمك كنند و از اين طريق به نوعي دموكراتيزه نده ميمخاطبان اجازه 

ندان توانند چ ميمخاطبان ن كردن اي ذرهدهند، با اين حال با  ميي شكل ا هو تكثر رسان
  . نقش ايفا كنند  ميدر گسترش عرصه عمو

شدن مخاطب، عرصه عمومي، تكثر  يا هپادكست، مخاطب، ذر :واژگان كليد
  يا هرسان

  مقدمه

وج شهرت خود رسيد ا  هب 2006و  2005ي جديد، در سال ا هپادكست به عنوان رسان
 هاي دكستپا. زبان مورد توجه قرار گرفت و از جمله در ايران و در دنياي فارسي

                                                 
  دانشگاه تهران  عضو هيئت علمي   ∗
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زبان به صورت جدي پا گرفتند و مخاطباني خاص پيدا  داخلي و يا خارجي فارسي
از طريق فيلترشدن يا سكوت دچار  ها ينترنت و روزنامها  هدر شرايطي ك. كردند

تب پادكست به سرعت بالا . هوايي تازه بودند ها نوعي ركود شده بودند، پادكست
دلايل اين فروخفتن متعدد است و در . خوابيدين تب به سرعت ا  هگرفت، با اين هم

 ،نويسي ولي هرچه هست نسبت به وبلاگ. نيست آنها  بهاينجا فرصت پرداختن 
با اين كه قابليت . پژمرده شدندهم زود گل كردند و خيلي زودتر  ها پادكست

گذارتر از تأثيربرخي از وجوه  دري پادكست از وبلاگ بيشتر است و حتي ا هرسان
رسند، با اين حال شاهد نوعي ركود در آن  ميبه نظر  ها كست و وب ها وبلاگ
و به دست  ندحتي چندان به تحقيقات دانشگاهي راهي پيدا نكرد ها پادكست. هستيم

  . ندفراموشي سپرده شد
تواند براي ايران رقيب و يا مكملي براي  ميدر هر حال، اين رسانه كه 

. بيش از پيش مورد توجه قرار گيرد بايدشد، ي پخش گسترده نظير راديو باها رسانه
فارسي و يا تعداد مخاطبان آنها  هاي پادكستهنوز تحقيقات جامعي در باره تعداد 

  . است  شدهز اين رسانه چقدر استقبال ا  هدانيم ك ميو ما ن  هصورت نگرفت
دادن به راديو طولاني است و به  شده در آمريكا كه سنت گوش آمارهاي ارائه

ه راديوهاي موسيقي از شهرت و ديرينگي خاصي برخوردار هستند، جالب ويژ
 هآمد) 2005 ،ريني و مدن( 1»ينترنت و زندگي آمريكاييا  هپروژ«ر گزارش د. ندا توجه

تا  18بين  يناز كساني كه در سن) درصد 19(يك نفر از هر پنج نفر  تقريباًست كه ا 
ي سني ها گروهاين آمارها در . اشندب مي MP3دستگاه پخش  داراي ،سال هستند 30

درصد از كساني كه  14براي مثال، . ستا  هيابد، ولي قابل توج ميديگر اندكي كاهش 
قرار دارند، سال  48تا  40درصد از كساني كه بين  14و هستند سال  39تا  30بين 

  . باشند مي ها دستگاهداراي اين 
دسترسي به پهناي باند گسترده به ينترنت و ا  هتجربز اينترنت، سطح ا  هاستفاد

 . مرتبط هستند  MP3دستگاه پخش ت يطور مستقيم با مالك

ميليون بزرگسال آمريكايي يك  22بيش از  2005گزارش در سال همان طبق 

                                                 
1. Pew Internet and American Life Project 
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يي را ها درصد آنها پادكست 29وسيله قابل حمل پخش صداي ديجيتال دارند و 
  شدهچنان گسترده  فناورياين . يكاييميليون آمر 6چيزي بالغ بر  :ندا هدانلود كرد

» 2005 واژه سال«را » پادكست« 1آكسفوردكه ويراستاران فرهنگ آمريكايي  است
درصد از دانشجويان كالج در ايالات  80بيش از ). 464: 2006 ،لانگ( ندا هناميد

شده  ي ضبطها موسيقيپخش كردن و  متحده حداقل يكي از وسايل لازم براي دانلود
ين ا  هاين ارقام حاكي از آن است ك). 12: 2006 لين،چان لي و مك لوف(ند را دار

چيزي كه راديو  ؛ست مخاطبان خود را جلب نمايدا  هرسانه با چه سرعتي توانست
ين كه رقابت اين رسانه ا  هدر بار. ستا  هسال براي آن زحمت كشيد 70بيش از 

 ها اين حال، پادكستبا . چقدر براي راديو خطرناك است، قضاوت زود است
  . مشتريان خود را دارند

 پادكست چيست؟

پادكستواژه 
دستگاه ز ا  هي برگرفتا هكه واژ -  »پاد«  هاز تركيب دو واژ 3و پادكستينگ 2

به  5»برادكستينگ«و  -است 4به نام آي پاد اپلپخش موسيقي قابل حمل شركت 
ند كه براي ا هدانستآي ويدئو  ،پادكست را نظير تي فناوري. ستا  هوجود آمد

ديسك و پخش آن   ردها  ي تلويزيون بر رويها كردن برنامه بار امكان ذخيره نخستين
: ندا هپادكست را به شيوه زير تعريف كرد. ميسر شدمخاطب براي در زمان دلخواه 

شخصي  رايانهتواند براي  كه مي MP3با فرمت  يك فايل صوتي ديجيتال، معمولاً«
 ».دانلود شود ،خواهد كه كاربر دلش مي مياي شنودن هنگابر كننده نام يك ثبت

  )46:لانگ(
از  دانلودكردني قابل دسترس براي ا هي رسانها پادكستينگ با ساختن ساده فايل

. متفاوت است) پخش موسيقي هنگام دانلود آن( ها يك صفحه وب، يا استريمينگ
 ز پادكست مناسب استا  هاستفاد ،نداريمدسترسي اي باند مناسب نوقتي ما به په

                                                 
1. New Oxford American Dictionary 
2. Podcast 
3. Podcasting 
4. iPod(Apple’s popular audio player) 
5. Broadcasting 
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تركيبي توان  ميرا پادكست به يك تعبير،  .)12 - 13: 2006 ،چان لي و مك لوفلين(
 )163: 2005 ،استل( .دانست 1آي ويدئو نويسي و تي بلاگو ،از راديو

پادكست طي . كند پذير مي محتواي تازه را امكان 2پادكست در واقع قابليت پخش
اس بود .اس.كه خالق آر 3ي ديو واينرها حصول تلاشتوسعه يافت و م 2004تابستان 

 اي مسئلهنويسي صوتي  بلاگو . MTV  هدر شبك 5يموسيق متخصص 4و آدام كري
اين دو . شد ها بود كه توجه كري را به خود جلب كرد و سبب پيدايش پادكست

ي ها كردن و خواندن فايل موجود را گرفتند و قابليت ضميمه 6اس.اس.آر افزار نرم
داد تا  جازه ميا  هي كا هبرنام ؛را ساخت 7آي پادر ،كري. نددافزو آن  بهوتي را ص

  .اس شوند.اس.ي آرها جو كنند و مشترك فايلو جست

سازي سه  پادكست با همزمان فناوري. به بازار آمد 2004ر در سپتامبر پاد آي
ال صداي ديجيت فناورينخست پادكستينگ از  :متفاوت به ظهور پيوست فناوري

 فناوريدوم، پادكستينگ . كند تا محتوا را به صورت ديجيتال ضبط كند استفاده مي
ي ها كننده افزود و سپس پخش آن  بهي صوتي ها اس را براي توزيع فايل.اس.آر

اضافه كرد  آن  به ها را به عنوان پايانه دانلود فايل رايانهحمل يا  صداي ديجيتال قابل
ند كه به صورت ا هناميد 8»يا هگر رسان انباشت«را يك پادكست ). 466 :2006 ،لانگ(

 كند دانلود مي - قابل دسترس باشند ههر موقع ك -ي جديد را ها اتوماتيك فايل
  ). 467: همان(

، دسترسي به 2004در تابستان  ،به ميدان بيايد اپلقبل از آن كه شركت 
دايركتور متمركز هيچ . آور كننده و ملال كسلهم زمانبر بود و هم  ،ها پادكست

: 2006 همان،( ي مختلف در دسترس وجود نداشتها ي براي يافتن پادكستا هعمد
467 .(  

                                                 
1. TiVo  

2. playability 
3. Dave Winer 
4. Adam Curry 
5. Music Television (“MTV”) 
6. Really Simple Syndication (“RSS”) 
7. iPodder 
8. media aggregator 



        5شدن و عرصه عمومي        اي پادكست، ذره      

به نام بن نگاري  توسط روزنامه 2004بار در فوريه  واژه پادكست براي نخستين
به  2»شنيدنيانقلاب « عنواني با ا همقال انگلستان در گارديندر روزنامه  1همرسلي

به پا  دتوان ميهميت پادكست و انقلابي كه ا  هلي در اين مقاله بهمرس. كار برده شد
  )163: 2005 ،استل( .كند، پرداخته بود

 وجوي جسترا از طريق  آنكاربران بايد ابتدا  ،ها براي دسترسي به پادكست
. كردند ميپيدا  ،يي كه دايره پوشش آنها محدود نيز بودها ز طريق دايركتوريا  هاولي

كه هميشه هم  -  ر كريپاد آييك برنامه مديريت پادكست نظير از ه بايد كاربران آنگا
ابتكار  اپلشركت  2005در ژوئن  ،اگرچه. كردند مياستفاده  -  نبودند 3كاربرپسند

را كه شامل يك دايركتوري قابل  4تيون آي  هجالبي به خرج داد و آخرين نسخ
توانست پادكستينگ را به  اپل. به بازار عرضه كرد ،ن بودآبراي كاربران  وجو جست

  ).468: 2006 ،لانگ( ميليون كاربر آي تيون تبديل كند 10جريان غالب با بيش از 
پخش گسترده به  ،دنده اجازه مي ]هر دو[و آماتورها  ها يا هبه حرف ها پادكست

محتواي ). 163: 2005 ،استل( برنامه صوتي مورد نظرشان در اينترنت بپردازند
ي برتر كه به صورت ها به پادكست انگاهي گذر .ي متنوع استخيل ها پادكست

يي ها حاكي از آن است كه برنامه ،شود تيون نشان داده مي آي افزار نرمروزمره بر روي 
ملي پخش   ميكه توسط راديوي عمو داستان روز و فناوري زاراين هفته در بانظير 

ي تلويزيوني ها شبكهاز د ي جديها شوهاي موسيقي جديد و برنامههمچنين شود،  مي
بندي و  ي راديويي و توليدكنندگان محتوا نيز با بستهها ايستگاه. گردد ميعمده پخش 
را گسترش  وندگانشانندايره ش ،كوشند مي ها يشان از طريق پادكستها پخش برنامه

. استفاده كنند ها و پادكست ها سايت وب ازدهند و علاوه بر ايستگاه راديويي 
كانديداي سابق معاونت  ،آقاي جان ادواردزاني نظير سناتور باراك اوباما و سياستمدار

حتي مراسم ديني يا . ي خاص خودشان را دارندها پادكست ،رياست جمهوري

                                                 
1. Ben Hammersley  
2. Audible Revolution 
3. User -friendly 
4. iTune 
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: 2006 ،لانگ( كنند ميي ديني را پخش ها هم وجود دارند كه برنامه 1ها گادكست
468 .( 

به  ها بانان سنتي رسانه ت كه دروازهسا هاينترنت اجازه داد تمركززدايي ها توانايي
ز دو منظر قابل ا  هويژ به ها باني رسانه دروازه). 41: 2006 ،پور( چالش كشيده شوند

كنند و از منظر آنهايي كه توسط  مياستفاده  هاز آنا  هاز منظر كساني ك: ستا  هتوج
هر دو دسته  تواند به ميبه بيان ديگر اينترنت  .دنا هپوشش داده شد ها اين رسانه

با اين حال پور بر آن ). 42 :همان(ي جديدي را بدهد ها ويژه به دسته دوم توانايي به
ينترنت هنوز هم ا  هانه در بارنبي باني برخلاف ادبيات خوش دروازه مسئلهاست كه 

حداقل دو كاربرد مشخص ) 43 :همان(باني از نظر پور  دروازه). همان( وجود دارد
  .ينظارت بر دسترس قق هويت وحت: دارد

مزيت  ترينپذيري و سهولت توليد محتوا را مهم برخي از كاربران دسترس
نبوهي از ا  هترين ضعف آن ك ي هم به بزرگا هدانند، حال آن كه عد ميپادكست 

 ). 164: 2005 ،استل( كنند ميي صوتي با كيفيت پايين است، اشاره ها فايل

رود  ميانتظار . زار پادكست وجود دارده دهبيش از ) 2005سال (در حال حاضر 
ميليون تا  سيزدهبه  برسد و احتمالاً 2005تا پايان سال  ،هزارسيصدين تعداد به ا  هك

درصد همه مالكان  29نشان داد كه  2005پيمايشي در مارس  .پايان اين دهه
مخاطبان پادكست در اين . ندا هپليرهاي يك پادكست را دانلود كرد MP3بزرگسال 

 مدار كه در دو روز اول درداد گزارش  اپلشركت . ميليون نفر است 6ال بالغ بر س
اگرچه . بيش از يك ميليون از مردم عضو آن شدند ،تيون  قراردادن پادكستينگ آي

ي در تلاش براي پريدن بر روي قطار پادكست كه ا هسازان حرف و برنامه ها شركت
، با اين حال  جويند ز يكديگر سبقت مياشود  ميروز به روز بر كاربرانش افزوده 

 )166: همان( .افراد خصوصي هستند ها هنوز تعداد زيادي از كاربران پادكست

  

                                                 
  .اشاره به استفاده كليسا از پادكست براي انتشار باورهاي ديني دارد (Godcast)عبارت گادكست . 1
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  ي پادكستها استفاده

  هتدريج ك اما به ؛بودند  ميشوخي و سرگرابزاري براي  ها در ابتدا پادكستاگرچه، 
بنابراين، . را پيدا كرد به مسائل خاص مند هين رسانه به بلوغ رسيد، مخاطبان علاقا

ي كوچك كه مخاطباني دارد، ا هرسان  به  ميپادكست خيلي زود از يك ابزار سرگر
زودي استفاده و كاركردهاي ه سبب شد كه پادكست ب مسئلههمين . تبديل شد

  شدهاز پادكست استفاده مختلفي . مختلفي پيدا كند كه شايد در ابتدا متصور نبود
ي ها بررسي. شودبنيز  يي ديگرها ز آن استفادها  هدر آيندو بعيد نيست كه  است
دهد كه  مينشان  ها در باره پادكست) 2006 ،؛ لانگ2005 ،استل. نك(شده  انجام

پخش  ،يي براي تبليغات تجاري، سياسي، ديني، آموزشا هتوانند به عنوان رسان مي
خيري كه در به تأ با توجه. دنموسيقي و حتي آموزش حقوقي مورد استفاده قرار گير

ي نوين وجود دارد، هنوز قوانين روشني ها رسانه هنظام حقوقي كشورها نسبت ب
علاوه بر اين، خود . وجود ندارد ها براي نظارت بر اين نوع كاركردهاي پادكست

در جهت جذب و يا حفظ  ها ي پخش گسترده نيز كوشيدند از پادكستها نظام
ي شب ها ارائه خلاصه برنامهبراي مثال، . كنند استفاده ها مخاطبان خود از پادكست

ي ها ستفادها  هي راديويي از جملها ي ايستگاهها و پخش مجدد برنامه گذشته تلويزيون
ند به عنوان راهنماي نتوا ميحتي  ها پادكست. رود ميتكميلي پادكست به شمار 

ي ها داستانآنها  توان از طريق ميحتي . ندمورد استفاده قرار گير ها يا موزه گردشگري
برخي بر آن هستند كه حتي از پادكست به عنوان . دار را به مخاطبان ارائه كرد دنباله

  )167: 2005 ،استل( .دنناستفاده كدر آموزش حقوق » موج نويي«
براي . آموزش در سطوح مختلف است ،ي پادكستها يكي ديگر از استفاده

ي اساتيد استفاده ها اي ارائه سخنرانياز پادكست بر ها نمونه، در برخي از دانشگاه
ي آموزشي بر صدا و ها ست ديگر در روشها اين در حالي است كه مدت. است  شده

با اين حال، متخصصان آموزش بر آن هستند كه . شود ميتكيه ن ،آموزش سمعي
ي آموزش سمعي ها زيرا، به مزيت ؛توجه كرد ،هميت آموزش سمعيا  هدوباره بايد ب

 هو نقش صدا به عنوان يك ابزار يادگيري و آموزش ب است  شدهوجه ندرستي ته ب
در مقايسه با يادگيري از به نظر متخصصان در حالي كه . است  شدهفراموشي سپرده 
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كمك ) افزودن وضوح معنا(هم بر جنبه شناختي سمعي آموزش  ،طريق نوشتار
ين كلمات را ا  هدي كبه فر تاز طريق متقاعدكردن فرد نسب(كند و هم بر انگيزش  مي

 . گذارد مي تأثير ،)ستا هآفريد

  ي حقوقي پادكستها چالش

 ها مهمترين چالش پادكست. يي نيز مواجه هستندها با چالش ها با اين همه، پادكست
. گردد ميز موسيقي و ديگر توليدات بازا  هستفادا  هست كه بهاچالش حقوقي آن
لي برخوردار نيستند كه بتوانند حق اغلب آنقدر از توان ما ها صاحبان پادكست

از . متقبل شوند ي ديگر،ا هرايت همه چيز را، از موسيقي گرفته تا توليدات رسان كپي
ي ديگر ا هشوند به صورت غيرقانوني از موسيقي يا توليدات رسان مياين رو، مجبور 

قي موسي) رايت كپي(حقوق مالكيت  مسئله ها مهمترين چالش پادكست. استفاده كنند
استفاده كنند،  ها تركردن برنامه توانند از موسيقي براي جذاب مي ها پادكست. است

نه تنها با پخش موسيقي به تا تلاش كرد  )راديو(نياي آن  ،همانگونه كه پيش از اين
ي خود را ها ي خود در برابر تلويزيون جذابيت ببخشد، بلكه بخشي از هزينهها برنامه

با اين حال، . جديد موسيقي از صنعت ضبط به دست آوردي ها از محل تبليغ آلبوم
ت موسيقي، يرا همانطور كه اشاره شد به دليل ناتواني مالي در پرداخت حق كپي

نها از موسيقي به آ هستفادا  هدر نتيج. از موسيقي محدود است ها استفاده پادكست
بان پادكست تنها در برخي از موارد كه صاح. صورت غيرقانوني ادامه خواهد داشت

جراي ا  هخود نوازنده يا موسيقيدان هستند يا دوستاني دارند كه به صورت آماتور ب
واقع بايت در ،گنكستي در وب. توانند از موسيقي استفاده كنند ميپردازند،  ميموسيقي 
 .امكان دانلود مجاني نيست. ت حقوقي وجود دارديكلشود و ما ميمنتقل به بايت 

ستفاده ا  ههستند، با اين حال در نحو ها كست شبيه وب ها دكستبنابراين، اگرچه پا
  . تفاوت جدي بين آنها وجود دارد ،حقوقي از موسيقي

 يك نظام پخش محدود؟ : پادكست

ي پخش ها ي جدي با نظامها ي نوين است كه تفاوتها پادكست از جمله رسانه
ا نشانگر تغيير در سازمان پادكست نه تنه. ستا  هپيدا كرد) راديو و تلويزيون(گسترده 
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ز مفهوم پخش گسترده دور شده و به يك نظام پخش محدود ا  هتوليد است، بلك
اگر در وبلاگ . توان دانست ميپادكست را به نوعي ادامه وبلاگ . است  شدهنزديك 

اين امكان وجود دارد كه خاطرات روزانه به نظر همگان برسد و از اين طريق وبلاگ 
رد كه به يك رسانه جمعي تبديل شود، در پادكست اين ظرفيت به ظرفيت آن را دا

توان عصر ظهور راديوهاي  ميرا  ها ظهور پادكست. تري وجود دارد نحو كامل
بلكه  شود؛ ميبه مفهوم پخش محدود نزديك  پادكست نه تنها كاملاً. شخصي دانست

كردن  پادكست با سبك. زند ميي يا از آن مهمتر تكثر صدا دامن ا هبه نوعي تكثر رسان
بنابراين، ما با پادكست وارد . ستاميسر كرده هزينه را  امكان توليد كم ،سازمان توليد

وبلاگ، . يما هشد - ي كوچك ناميدها توان آن را عصر رسانه ميكه  -عصري جديد
شدن به عصر  يي از نزديكها نمونه ،و پادكست) نآ هبه ويژه پيام كوتا(موبايل 

كردن  دموكراتيزهبه ي كوچك به نوعي ها عصر رسانه. هستند ي كوچكها رسانه
بر سر آن جنجال و مناقشه   هخواهد انجاميد كه نزديك به يك سد 1مفهوم پخش

ي سنگين و ها رقبايي چالاك براي نظام ،ي كوچكها رسانه. ستا  هبسيار وجود داشت
ا با مقتضيات توانند در شرايط حاضر خود ر ميكند پخش گسترده هستند كه ديگر ن

ي كوچك و از جمله ها از اين رو، دير يا زود رسانه. عصر ديجيتال وفق دهند
از . ي پخش خواهند انجاميدها زدايي از نظام پادكست به نوعي بازنگري و قاعده

و خشك توليد   ميي رسها ي در پادكست نظاما هشدن توليد رسان ديگر سو، شخصي
  . ست، دگرگون خواهد كردا هميختآ  هرا كه با نوعي رابطه قدرت و سلط

تواند به عرصه  ميآيا پادكست : شود ميدر اينجا چند پرسش اساسي مطرح 
مهمتر از آن شدن توليد و  يا هراه يابد؟ آيا اين تكثر بيش از حد كه به ذر  ميعمو

ال ؤپيدا كند؟ اين س  ميتواند نقشي اساسي در عرصه عمو ميشود،  ميمخاطب منجر 
) يا همخاطب تود(مهم است كه ما در يك سر طيف با راديو سروكار داريم از آن رو 

توان گفت كه پخش  ميبنابراين، آيا ن ؛)يا همخاطب ذر(و با پادكست در سر ديگر 
را بر   ميياي عرصه عموؤمخاطب از سويي ر »ي كردنا هتود«با ) نظير راديو(گسترده 

  . وي ديگرآن، از س »كردن اي ذره«باد داد و پادكست با 

                                                 
1. Casting 
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كوشد تا با بررسي ابعاد مثبت و منفي پادكست، آن را از زاويه  مينوشتار اين 
بررسي  ،ايفا كند  ميتواند در گسترش عرصه عمو ميرابطه با مخاطب و نقشي كه 

  .نمايد

  )راديو و تلويزيون(ي پخش گسترده ها نظام

راديو و (پخش گسترده  ي)ها سرويس( ها گيري نظام سال از شكل 60بيش از 
در اين دوران مفهوم رسانه جمعي و مخاطب به نحوي با . گذرد مي) تلويزيون

ي توليد يا پخش گسترده همواره با ها به طوري كه، نظام ؛ستا هيكديگر مرتبط بود
ست و از وجوه مختلف توليد و توزيع خود را ا هشكل يافت» مخاطب حداكثر«تصوير 

مخاطب حداكثر براي اين . ستا هكرد با اين تصور و تعريف از مخاطب آغاز
ين ا  هروشن است ك. ستا هكننده بود ي پخش همواره يك عامل مهم و تعيينها نظام

 هي مرتبط بودا هي جمعي يا تودها با ايدئولوژي رسانه دادن به مخاطب كاملاً اهميت
نظام با هر نوع  مخاطبان و نفوذ بر حداكثر تأثير ها زيرا، هدف از اين رسانه ؛ستا 

ي ها چه در نظام(ي با مالكيت دولتي ها از اين رو، هم در نظام. بوده است مالكيتي
ي با مالكيت خصوصي هدف ها و هم در نظام) ي آمرانهها دموكرات و چه در نظام

دولتي و (پادكست از اين نظر با هر دو نظام پخش گسترده . است  شدهواحدي دنبال 
و مدل تجاري   ميمدل سرويس عمو با ها پادكست. متفاوت است) خصوصي

  . همخوان نيستند
ي ها توان رسانه ميآيا . يما هوارد عصري متفاوت شد، ي نوينها فناوريبا ما 

نوين، نظير پادكست را مصداقي از پخش محدود دانست؟ به طور كامل نه، زيرا 
الگوي پخش پادكست اگر چه تا حدودي از نظر توجه به بخشي از مخاطب نظير 

در  ،در پخش محدود نظام توليد. محدود است، با اين همه، با آن تفاوت دارد پخش
  . ستا  هو فقط تعريف از مخاطب هدف تغيير كرد  شدهاساس دگرگون ن

مواجه ) پخش(در پخش محدود باز هم با نوعي تمركز در توليد و توزيع 
در . يما هادو نفوذ بر بخش محدودتري از مخاطبان اولويت د تأثيرهستيم، اما به 

، بلكه حتي نظام توليد است  شدهشدن مخاطب پذيرفته  قطعه پادكست نه تنها قطعه
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شدن توليد و مخاطب در پادكست  يا هذربه ديگر بيان، ما با نوعي . كند مينيز تغيير 
شدن را از وجوه مختلف، به  يا هين ذرا  هكوشيم ك ميحاضر  نوشتاردر . مواجه هستيم

ايفا كند، مورد بررسي   ميتواند در گسترش عرصه عمو ميشي كه ز منظر نقا  هويژ
  . قرار دهيم

  قاعده زدايي

  قدرت و سلطه

 كردن مفهوم پخش  دموكراتيزه

شدن  ، به نوعي دموكراتيزهنظير پادكست ييها خصوص رسانه ، بهنويني ها رسانه
در اختيار به ديگر بيان، اگر در گذشته قدرت پخش تنها . ندا همفهوم پخش كمك كرد

ند تا آنجا ا هيند متمركزسازي باز هم اين تعداد محدود شداعده محدودي بود و در فر
  هي نام برد، اكنون اين امكان وجود دارد كا هي رسانها توان از پيدايش مغول ميكه 

ي بسياري صداي خود را به ها گروهين قدرت در ميان مردم توزيع شود و افراد و ا
   . برسانندديگران گوش 

  راديوهاي شخصي

  يا هپادكست و تكثر رسان

به ويژه در كشورهايي كه . دامن بزند يا هتواند به نوعي تكثر رسان ميپادكست 
هم تواند  ميي ا هاين تكثر رسان ،ي پخش گسترده حاكميت داردها مالكيت دولتي نظام

يا ي اقليت ها گروهي اجتماعي و سياسي محروم و هم در خدمت ها گروهدر خدمت 
دهد  ميز منظر سازمان توليد نشان ا  هارزاني و چالاكي اين رسان. قرار بگيرد ها قوميت

. باشد ها گروهرساندن صداي اين   خوبي در خدمته تواند ب ميكه پادكست 
ي جمعي ها يي كه كاركرد آنها با كاركرد رسانهها نويسندگان مختلف براي رسانه

ي جايگزين، اه هي قومي، رسانها نظير رسانهسنتي متفاوت است، از تعابير مختلفي 
  . ندا هنام برد 2ي مشاركتياه هرسانو  1ي مبتني برهمكاريها رسانه

                                                 
1. Collaborative Media 
2. Participatory Media 
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  ي كوچكها عصر رسانه

ي ا هرا از منظر بزرگي سازمان توليد يا سازمان رسان ها  هاگر بخواهيم رسان
ي بزرگ، ها هرسان: در سه سطح ياد كنيم ها از رسانه يمتوان مييم، نمائبندي  دسته
ي ديجيتال امكان پيدايش ها پيدايش رسانه. ي كوچكها ي متوسط و رسانهها رسانه
يي ها ي كوچك رسانهها منظور از رسانه. ستا  هي كوچك را فراهم آوردها رسانه

ي كوتاه، ها پيام. توانند به توليد محتوا بپردازند ميهستند كه با حداقل سازمان 
توانند با حداقل  مييي هستند كه ها رسانه ،ها كستو پاد ها كست وب ،ها وبلاگ

  . ي خود را انجام دهندا هكار رسان ،)حتي در حد يك نفر(سازمان توليد 

 عرصه عمومي

 ميدر ابتدا نقش مه ها ي جمعي نظير روزنامهها برماس اگرچه رسانهها  به گفته
ال روند بعدي در جامعه بورژوايي ايفا كردند، با اين ح  ميدر گسترش عرصه عمو 

و نحوه مالكيت آنها نشان داد كه بيش از پيش در خدمت اهداف  ها رشد اين رسانه
عمل   ميتوانند در راستاي گسترش عرصه عمو ميبنابراين ن ؛ندا هداري درآمد سرمايه

  اين اميد را ) 2003 ،؛ اندرسون2002 ،پاپاچاريسي(ي نوين ها پيدايش رسانه. كنند
به نظر . كمك كنند  ميتوانند به گسترش عرصه عمو مي ها سانهين را  هكرد ك زنده

. خوش كرد  ين اميد دلا  هچندان نبايد ب) 2002 ،پاپاچاريسي(برخي از نويسندگان 
نخست، برخي از  :دهداميد پاسخ  آن  بهتواند  ميحداقل به دو دليل فضاي مجازي ن

ا همان فرهنگ سياسي به ي مختلف بها گروهفراد و ا  هست كا  هتحقيقات نشان داد
بنابراين، همان فرهنگ سياسي را . آيند كه در دنياي واقعي دارند ميعرصه مجازي 

اقتصاد سياسي  ز منظرا  هلر كلپردازاني مانند شي از ديگر سو، نظريه. كنند ميبازتوليد 
ي اينترنتي از سوي صاحبان ها بر آن هستند كه شبكه ،نگرند ميين موضوع ا  هب

وان انتظار داشت ت ميد و اين كنترل به نحوي است كه چندان ننشو ميكنترل سرمايه 
  . كه صداهاي مخالف چندان در اين شبكه پا بگيرد



        13شدن و عرصه عمومي        اي پادكست، ذره      

  و مĤخذ منابع

  

  :منابع فارسي

، نامـه پـژوهش   .»اى و زندگى در عرصـه عمـومى نـوين    سواد رسانه« .)1383( .كوثري، مسعود −
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  چكيده

است كه كاربران خاص خود را پيدا كرده و براي  يي جديدها  فناوريپادكست از 
كست و اين مقاله در ابتدا به تعريف پاد. گيرد ميمصارف گوناگون مورد استفاده قرار 

توان  ميي كه ا هات پادكست يا آيندتأثيري آن خواهد پرداخت و سپس ها ويژگي
ه ويژه راديو انتظار داشت، توضيح داده و ب  ميبراي تعامل پادكست و پخش عمو

كه كاربرد اصلي پادكست در آينده  خواهيم رسيدين نتيجه ا  هدر آخر ب. خواهد شد

                                                 
عضو هيئت علمي دانشگاه تهران  ∗  

  دانشگاه تهراناز ارتباطات  كارشناسيالتحصيل  رغفا ∗  ∗
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ي خاص اجتماعي است و ها گروهي براي ا هاني عمومي، بلكه رسا هعنوان رسانه نه ب
  . بيشتر كاركرد آموزشي دارد

ي صوتي ها پادكستينگ يك روش ارائه محتوا در اينترنت است كه بر مبناي فايل
ي صوتي مثل ها طلاعات به صورت فايلا  هي ارائها مانند ساير روش ،كند كار مي
Radio Broadcasting  وOnline Audio/Video streaming  كه براساس

شبيه همين  روش پادكستينگ نيز اساساً .كنند ميي صوتي كار ها ارسال فايل
   :كننده داردولي چند تفاوت عمده و متمايز ،ستها روش

هاي ارائه محتواي صوتي كه به روش  پادكستينگ برخلاف ساير روش: الف
Push Technology  كنند، براساس روش  ميكارPull Technology ؛است 

كننده براساس تقاضاي مشخص خود، به محتواي وب  ني، در اين روش، مصرفيع
و آنها را ا  هبلك ،شود ميو تحويل داده نا  هدسترسي دارد و مانند راديو، مطالب ب

  .گيرد ميبراساس نياز خود تحويل 
 ،ي پخشها دستگاهمحتواي مورد نظر را توسط  كننده مصرفدر اين روش، : ب
. نيست رايانهنيازي به دسترسي به  كند و در زمان استفاده مياده استف رايانهغير از 
بسيار كوچك و قابل حمل است و كاربر  ها ز پادكستا  هي استفادها دستگاه معمولاً

  .ز محتواي صوتي خواهد بودا  هستفادا  هدر هر زمان و مكاني قادر ب
اينترنت، قابل استفاده  رتباط باا  همحتوا پس از دريافت از اينترنت، بدون نياز ب: ج

ز ا  هرتباط اينترنتي براي استفادا  هها، نياز ب خواهد بود در حالي كه در ساير روش
   .وجود داردمحتوا 

بردن آن، شنيدن  در اين روش، امكان شنيدن هر بخش از محتوا، جلو و عقب :د
هر  كاربر به. است ميسراز طرف كاربر  ها محدوده خاص از محتوا و ساير كنترل

در حالي كه در راديو اينترنتي،  ،تواند محتوا را گوش دهد مي ،كه بخواهد اندازه
  .وجود ندارد ،چنين امكاني به خودي خود

  بهي مختلف براي دسترسي ها سايت در اين روش، نيازي به مراجعه به وب :  ه
 طور به، كپي محتوا به دستگاه پخش آن افزار نرمواع محتويات نيست و با تنظيم نا

خرين و جديدترين اطلاعات را در دستگاه آ هاتوماتيك انجام شده و كاربر هميش
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ويژگي اين روش در آن است كه شما با  .تواي صوتي خود خواهد داشتحپخش م
توانيد مشترك يك  مي ،افزارهاي مرتبط ز نرما  هو استفاد RSSز فناوري ا  هاستفاد

يب كه وقتي روي يك سايت خبري يا ين ترتا  هسرويس خبري پادكستينگ شويد، ب
ز طريق ا  هگرفت، شما بلافاصل اي قرار تازه MP3هاي  تجاري يا وبلاگ، فايل

. ها را دانلود كنيد توانيد از آن مطلع شويد و تازه خود مي News Readerافزار  نرم
و  Player Mediaاند كه تركيبي از  افزارها از راه رسيده البته نسل جديدي از نرم

RSS Reader فتاده، حول و حوش همين كاربرد تازه ا هرا هستند و موجي كه به
توانند شامل اخبار روزانه يك رسانه  هاي صوتي مي اين فايل .ستا هشكل گرفت

هاي يك  ها، آرشيو روزانه يك همايش، مشروح سخنراني خبري، جديدترين آهنگ
   .دننويس باش هاي خودماني يك وبلاگ كنفرانس و يا صحبت

 مثلاً. اي پادكستينگ است آنچه كه مهم است كاربردهاي جدي و حرفه
دهد به  اران امكان ميذگ به سرمايه EarningsCast.comهايي چون  سايت

برخي . شوند گوش دهند هاي مالي كه هر سه ماه يكبار برگزار مي كنفرانس
 ام يكي از. بي. آي .اند ين روش روي آوردها  هب به طور مستقلهاي تجاري نيز  شركت

و چندين شركت  جنرال موتورزو كولا  پپسيهاي  پيش از اين شركت. آنهاست
 آنها  بهپادكستينگ . ز پادكستينگ روي آورده بودندا  هستفادا  همعروف ديگر نيز ب

خبار تحولات شركت خود را همچون يك راديوي آماتوري براي ا  هدهد ك امكان مي
  .پخش كنند ،مخاطبانشان در سراسر اينترنت

تنها يكي از   ميكنيم، رسانه عمو ميبايد توجه داشت كه ما وقتي از رسانه بحث 
ي به يك رسانه ا هشدن رسان يافتن يك رسانه يا تبديل ست؛ عموميتها انواع رسانه

 آن  بهلزاماتي دارد و در ادامه ا  هي داشته باشد كا هتواند مخاطبان تود مي ،1عمومي
آينده . امات محقق نخواهد شدصوص پادكست اين الزدر خ .شود مياشاره 

  .دهد كه پادكست رقيب راديو نخواهد بود مياين را به ما نشان  فناوريبيني  پيش قابل
ي صوتي و يا ها است كه به كار توليد و عرضه فايل فناوري نوعي پادكست

ارد نياز د ،پادكست براي اينكه محقق شود. پردازد ميتصويري  -ي صوتيها فايل

                                                 
1. Public 
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براي اينكه  .است  شدهمرحله ذكر  دهدر يكي از منابع  .مراحل متعددي را طي كند
  هين فايل يا عرضا  هبتوانيم حتي يك فايل پادكستي را عرضه كنيم و بعد براي اينك

 به ،روز در جامعه برسد كه بتوانيم درصدي از توجه مخاطبان را در شبانه حدي  بهن آ
مراحلي كه . منديملزامات بيشتري نيازا  هب يم،جلب كن  ميو عمو  ميي رسها رسانه
يعني  ،لبته باز از منظر فرديا . شود تنها براي توليد يك مرحله پادكست است ميگفته 

ز منظر زيربستر فني، اقتصادي يا تكنولوژيكي كه بايد ا  هشود ن ميتوليدكننده ذكر 
  . د صورت گيردفراهم باشد تا اين مراحل طي شود و در درون آن تولي

مسلماً توليد يك برنامه . بتدا محتوا توليد شده باشدا  هينكا  هپادكست نياز دارد ب
مجموعه مراحلي كه بايد طي شود تا . نياز به تحقيق و نگارش و مراحل مختلف دارد

از اينكه توليد  بعد. در حوزه پادكست هم وجود داردگردد، به توليد يك برنامه منجر 
همچنين ي پرسنلي و ها  مين هزينهأبايد براي ت ،امه صورت گرفتمحتوايي برن

 ها اخذ آگهي  - گر بخواهد در طول زمان استمرار پيدا كندا  هويژ به - ي توليد ها هزينه
، ميكس بعد از 1يعني محتوا .توليد فني صورت گيردبايست  ميسپس  .صورت بگيرد

هاي  ه فايلو بشده نمايش، اجرا  و گفتار ،ي آرشيوي، متنها شدن، به شكل فايل آماده
پس از توليد بايد به شكل آپلود عرضه  .تبديل گرددتصويري  - صوتي يا صوتي

 ،دهش ي بايد در يك فضاي اجاره، اخذ و يا خريداريتراز طريق امكانات كامپيو. شود
بايد امكانات و زيربستر عرضه كه حداقل . گرددو وارد دنياي مجازي شود قرار داده 

مخصوصاً در كشورهاي  ،اهميت پهناي باند. مين شودأت ،از آنها پهناي باند استيكي 
نياز  رايانهفضا از حافظه  mb 30تا  20ي كه ا هدقيق 20جهان سوم، براي يك فايل 

پهناي باند  gb 60نياز به  ،بار در روز لود شود  80يا  70براي اينكه فقط  ،دارد
هزينه دربرخواهد  قطعاًافزار،  براي سخت كردن پهناي باند مينأت. خواهد داشت

بايست فيبر  مي ،براي اينكه پهناي باندي بتواند پاسخگوي چنين امكاني باشد. داشت
در اختيار باشد كه خيلي از  ،سرعت و تجهيزات مناسب و بالا با رايانهنوري يا خود 

اي را  ملاحظه قابل، چون هزينه افراد حتي همين امكانات اوليه را نيز در اختيار ندارند
ه هزينه مستمري است كه بايد ب ،غير از آن اجاره پهناي باند .دنشو متحمل مي

                                                 
1. Narration 
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نه تقريبي يبنابراين هز. آيدفراهم  دانلودكردنمين شود تا امكان أصورت ماهانه ت
. مين امكانات عرضه چيزي غير از توليد يا آپلودكردن استأهزار تومان براي ت پنجاه

نياز  ،بار لود شود  80يا  70  ،روز فقط براي اينكه در شبانه ،لود شدپآ  هپس از اينك
ي فني اخذ ها اين در حالي است كه در بخش. پهناي باند خواهد داشت gb 60به 

ينترنت ا  هضزيرا عر ؛باشد مي غيرهچيزي غير از گرفتن آدرس اينترنتي و  ،پهناي باند
  . كند ميمين أت يگاه ديگري آن را وزارتخانه و يا دستها و همه قابليت

 هين داريم كا  هدر مرحله ششم نياز ب ،ين مراحل طي شدا  هپس از اينك
 .ستا  هوليا  هكنند زيرا در پادكست مخاطب اقدام ؛رساني و تبليغ صورت گيرد طلاعا 

در زمان  و سپس لود كند و انتخاب را نوع فايل و يعني مخاطب است كه بايد سايت
در پادكست مخاطب فعاليت بيشتري دارد تا در  .تفاده قرار دهدمورد اس خاص خود

مجبور است  ،در معرض رسانه قرارگرفتن به دليل پذيرفتن ي سنتي كه صرفاًها رسانه
  . باقي مراحل را طي كند

كننده پادكست خود بايد چنان  محتوا و عرضه ،بنابراين در اينجا باز به يك مفهوم
و مراحل نه چندان آسان  ها سختي ،تا يك مخاطباعتبار منبع و قابليت باشد 

خواهد از اين محتوا  ميكردن را طي كند تا مزيت خاصي را كه  لودكردن و بعد گوش
ي سنتي به بار نخواهد ها جدي براي رسانه يدر واقع پادكستينگ خطر. اخذ كند

ي به رسان تبليغ، اطلاع. گردد ميي آن به چيزهاي ديگري برها آورد؛ بلكه قابليت
با برانگيختن تمايل آنها  ،مخاطبان بالقوه و تلاش براي ايجادكردن مخاطبان بالقوه

در . طلبد ميمراحل بسيار زيادي را  اين امر، كهاست كه بايد صورت گيرد   مياقدا
در  ،افتد ميتفاق ا  هكنند ين مراحل از جانب توليدكننده و عرضها  هضمن زماني ك

پي بايد اتفاق بيفتد تا مخاطب  در لي ظريف و پيسوي ديگر هم چند مرحله خي
ي موجود در ها يابي مخاطبان از محتواي اول، اطلاع. بتواند از اين محتوا استفاده كند

يعني اينكه مخاطبان بايد بتوانند اطلاع پيدا كنند چه نوع  .ستها مجموعه سايت
. است  شدهضه و عر شتهيي وجود داها يي در چه سايتها چه نوع فايلو  محتواها

طلاعاتي را ا  هي جديد، اين مجموعها فايل و ها ، آپلودها اطلاع از خود پادكست
خواهد كه فرد بايد چنين تمايلي داشته باشد و بعد براي  اين كار بسترهاي  مي
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مان يا  مدخل ورودي ،ي اينترنتيها در حوزه سايت مثلاً. خاصي را نياز داريم
يي است كه ما از مدخل ها Search Engine ها ر وقتبيشت ،ينترنتا  هدرگاهمان ب

در حوزه پادكستينگ هم اگر . شويم ميآنها از آخرين اخبار و اطلاعات سايت مطلع 
ديگر  ،ي مربوطه به چند ده هزار برسدها و فايل ها و سايت ها مجموعه پادكست

مخاطب  ميليون ها و ميليون كننده عرضهبرقراري ارتباط بين هزاران هزار سايت 
يي خواهد داشت كه بتواند به مخاطبان ها Search Engineيها بالقوه نياز به سيستم

چنين  .وجود دارد ييها يي در چه سايتها د چه فايلناطلاعاتي را ارائه كند كه بدان
ي ها سايت و ها را به فايل  ميباشد تا مخاطبان بو  ميدليل اينكه بايد بوه امكاني باز ب

تواند محل نقصاني باشد كه امكان تعامل مستقيم بين  مي ،خاص هدايت كند
  . در پي نداشته باشدتواند  را ميتوليدكننده و مخاطب 

افتد  مياتفاق  Catchingيا  دانلودكردنپس از اطلاع از سايت و فايل، مرحله 
ي ديگر ها فناورييا  ipodصورت همزمان از اينترنت يا ه بايست فايل را ب ميكه فرد 

در واقع  . اين مرحله نيز به زيربسترهاي فني بسيار زيادي نياز دارد .كندت درياف
  . نيز فراهم باشد كننده مصرفبايست مجوز لودشدن فايل توسط فرد  مي

 ،همانطور كه در ايران مفهوم فيلترينگ را مبتني بر كليد واژه توانستيم اعمال كنيم
اگر  امنته. ستااژه صوتي نيز فراهم كليد و  روشامكان فيلترينگ بر روي محتواها با 

سيستماتيك در كل  به صورتامكان فيلترينگ  ،اشكالات فني خاصي هم داشته باشد
و   Jumpingاما از طرف ديگر  ،فراهم است ها بستر اينترنت بر روي انواع  فايل

عرضه   Decode به صورت ها ي متفاوتي هم ممكن است اخذ شود تا فايلها  روش
ي جديدي كه وجود دارد، مشكل پهناي باند را هم ها  روشاز طريق شود و يا 

شود و به صورت  ميمادر خارج  رايانهدر واقع فايل يك بار از . توان حل كرد مي
در يك شبكه كننده  دريافت هاي رايانهوچك از طريق ك  تفكيك به صدها فايل

  . شود ميي به خود مخاطبان عرضه ا هزنجير
ديگر وجود  دانلودكننده هاي رايانهبه  رايانهالت پخش از اين بنابراين در اين ح

شود و از آنها  ميديگر منتقل  رايانهبه يك يا چند  رايانهفايل از اين  .ندارد
حال با جنگ و جدال  ولي با اين ،را دريافت كند ها تواند تعداد فايل مي كننده مصرف
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هنوز در اينجا امكاناتي  ،تكنولوژيكي كه براي عرضه و كنترل مصرف وجود دارد
  . براي كنترل هست كه پس از دريافت مرحله نهم مصرف وجود دارد

شود و اين مطالب  ميبينيم كه مطالب عرضه  مينكته ديگر اينكه ما سر قله را 
هرحال ملاحظات ه ب .سياسي ما باشد يا نباشد - تواند در درون نظام فرهنگي مي

ما بسترها  ،كند اما در ذيل اين قله ميرا تحريك  ارتباطي و فرهنگي و سياسي و غيره
 يو سياسي و امنيتي و تكنولوژيك و بسيار  ميهاي فرهنگي و فردي و نظازيربسترو 

د چنين انقلاب تكنولوژيكي و چنين نگر  آنها فراهم نباشا  هداريم كديگر مباحث 
  . برايندي محقق نخواهد شد

بسيار  ها پيداكردن پادكست يا هنمرحله دهم كه در كاركرد ارتباطي و رسا
 ،مخاطب عصر جديد نه در مقابل پادكست. بازخورد است موضوع ،ضروري است

يت بيشتري لسازماني و جمعي امكان فعا ي ارتباطي برونها بلكه در مقابل تمام نظام
دادن يكي از مهمترين  پس از مصرف بازخورد امكان فيدبك.  كند ميرا طلب 

كه در  درحالي ،ين شيوه پادكست استا  هامل مخاطب بي تداوم تعها شاخص
سيستم خاصي جز ايميل  ،نت گذاشتتوان كام ميكه  ها برخلاف وبلاگ ها پادكست
پادكست وجود ندارد تا مصرف پادكست را به شيوه دوسويه و  كننده عرضهشخص 
ن يا  هبا توجه ب .د خواهد بودوفعاليت مخاطب بسيار محد پس. درآورد 1تعاملي
پادكستينگ هرچه  ،اگر ما يك مثلث از نظام ارتباطي در جامعه رسم كنيم ،موارد

با  ،بخواهد در اين مثلث بالاتر رود و بخواهد به يك رسانه جمعي تبديل شود
خواهد بود هم مشكلات فني  ،ين مشكلاتا  هست كا  همشكلات بسيار زيادي مواج

  . يت برايش مطرح استددوعنوان محه كه ب ،هم مشكلات فرهنگي ارتباطيو 
. اشاره كردبودن  و دردسترس ارزاني ،توان به سهولت مياز مزاياي پادكست  

تكثر توليدكنندگان  ،شود مي يا هبه تكثر رسان خود منجر ،بودن كه دردسترس همچنان
و شود  ميو در نتيجه صداهاي خاموش در جامعه قابل شنيدن  ها كنندگان پيام و ارائه

اما اگر ما اين . گردد ل مييتبد چيزهاي ديگر ك زندگي و بسيار به رسانه سب
  .ي آن نيز بپردازيمها بايست به محدوديت مي ،را كنار بگذاريم ها مزيت

                                                 
1. Inter active 
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شاره كرد كه پادكست نياز به ا  هين نكتا  هتوان ب ميمحدوديت فني پادكست از 
بنابراين  .است  ميحالت بوداراي  فني قطعاً زيربسترفني دارد كه خود اين  زيربستر

شده و از اين جهت امكان كنترل سرزميني  ينهدمكانات نهاا  هسرزميني است در حيط
برخلاف جو كلي اينترنت كه حالت سرزميني ندارد و حالت سياليت  .بر آن هست

پادكست به دليل نياز  ،شود و امكان كنترل بر آن نيست ميزدايي  دارد و از آن كنترل
،  هنسبت به ديگر كاربردهاي اينترنتي مانند چت و وبلاگ و غير ،هاي فنيزيربستربه 

همچنين پادكست نياز به پهناي باند بسيار زياد براي عرضه  .مكان كنترل فني داردا
ي جديد مشكل آنها را تا حدودي حل ها  فناوريدارد و اگرچه برخي  فناوريبرخي 

حال اگر ما اين . دناركند ولي باز خود آنها امكان زيادي براي كنترل د مي
ي فرهنگي قرار بدهيم ا هيا الزامات رسان ها را در تلاقي با محدوديت ها محدوديت

شاره كنيم كه يكي از الزامات براي اينكه يك رسانه تبديل به رسانه ا  هين نكتا  هبايد ب
قطعاً مخاطبان حتي در نوشته هم  .ستا  هاستمرار در توليد و عرض ،جمعي شود

البته ممكن است در معرض آن قرار  .كنند ميهويت ن زيادي به منابع بياعتناي 
تفسير و يا حتي تفريح معتبر تلقي  ،بگيرند اما اين را به عنوان يك خبر، شرح

در  ،ي در هفتها هكنند استمرار  در عرضه حداقل مستلزم اين است كه توليد .كنند مين
   .فايلي را توليد و عرضه كند ،ماه و يا در روز

خصوص در كشورهاي جهان ه ب ها نسانا  هگرديم كه شيو ميين نكته برا  هحال ب
توانند  مياز جوانان ما  ه تعدادچ ؟كنندگان است چقدر پاسخگوي نياز مصرف سوم

  ساعته را در ماه داشته باشند؟  ربع و يا نيم امكان توليد چندين و چند محتواي يك
ي دارد و جداي ا هو هزينه سرماي زمانيهزينه  ينكه هر برنامه مقداريا  هبا توجه ب

 10 باايتي ساگر يك پادكست بخواهد  ،خواهد مي بر آن آپلودكردن و امكانات هزينه
خواهد و داشتن يا  ميپهناي باند  300gbتا 200بالاي  ،رضه كندعفايل  20تا 

 .اهد بودممكن نخو ،براي كساني كه درآمد خاصي ندارنداين پهناي باند، كردن  اجاره
. شود نميبيشتر از چند ريال و چند تومان  ،وبلاگهزينه توليد در حالي كه 

 هارزاني نكرد فناوريفعلي آن را چندان  فناوريقتصاد و ا  هپادكستينگ با توجه ب
 ،دليل اينكه نياز به زمانه بنابراين اندازه وبلاگ امكان توليد نخواهد بود ب. ستا 
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شود  ميكيفيت آنچه عرضه  مسئلهستمرار  ا  مسئلهدر اين  .ريزي و غيره دارد برنامه
با  در موارد خاصي با محتواي غيركيفي كهمخاطبان ممكن است . نيز مطرح است

راضي شوند؛ اما اگر بخواهيم به  ،تر توليدشده اصول تكنيكي و محتواي پايين
 ،تفريحي،  ميبه عنوان منبع دريافت محتواهاي سرگر ،ها ز پادكستااي   همجموع

بايد مقداري از محتواها رعايت  حتماً ،خبري و غيره دقت داشته باشند ،آموزشي
 ي چيزهاي ديگرهزينه و بسيار ،دانش ،خود مستلزم وقت ،مين اين كيفيتأشود كه ت

  . است
 .بحث اعتبار منبع است ،يك الزام ديگر براي اينكه يك رسانه در جامعه جا بيفتد

هويتي يك مزيت  ي و بيمگمنا مثلاً ؛كند مير را ايجاد اعتبار منبع يك مشكل ديگ
اما در حوزه  )حداقل در حوزه نوشتاري(شود  ميبراي ارتباطات اينترنتي تلقي 

ي نوشتاري در كاربردهاي ديگر اينترنتي ها دازه بخشنا  بههويتي  امكان بي ،پادكست
 .شناسايي خود فردبزاري است براي ا  هحداقل اينكه صداي خود گويند .فراهم نيست

ممكن . هرحال كلام نوشتاري نيست كه هر دستي ممكن است آن را نوشته باشده ب
بسياري  .قابل شناسايي و ارزيابي استدرنهايت است صدا مثل اثر انگشت نباشد اما 
قطعاً احساس آرامش و امنيت در پشت پرده،  ،از افراد از عرضه صداي خودشان

 ،مانعي در برابر توليد و عرضه خواهد بود؛ پس د داشتي نخواهنتهوي و بي  ميگمنا
 ،ه فرد و پادكستينگضهويتي در عر و بي  مين ميزان از احساس گمناآ هبراي اينك

اعتبار منبع اگر  .همچنان وجود دارد ،گر نياز به معرفي ارتباط در اينجا .فراهم نيست
ترين  كوچكنياز به هويت خود منبع هست و موقعي كه  ،بخواهد كسب شود

ي دارد كه ا هنياز به مقدم ،كننده صورت بگيردكننده يا تيم توليدفرد توليد از  ،معرفي
و در واقع  كننده مصرفبراي كسب اعتماد  ،حداقل شرط آن معرفي و اعتبار منبع

اين معرفي بايد يك  .گر و مخاطب است بين ارتباط ،برقراري رابطه فراارتباطي
مجازي و غيرواقعي يا اسم مستعار يا چيزهاي ديگر هم  معرفي. معرفي واقعي باشد

   .نخواهد بود قطعاً
 ،ز طريق محتوا با مخاطبا  هي كا هجدا از رابط ،در جامعه  ميدر نظام ارتباط رس

روابط لازم است  ،يا توليدكننده وجود داشته باشد كننده مصرفبايد بين مخاطب يا 
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در  ،شدن توليدكننده دارج يا مراحلي از ستارهدر واقع بايد م. فرامحتوايي برقرار شود
 .اتفاق بيفتد ،ذهن مخاطب و هواخواهي مخاطب براساس توليدكنندگان خاص

روند تا فيلم فلان كارگردان را  مي آنها ؛روند كه فيلم ببينند ميسينما نبه  ها انسان
بينند  ميسريال  ؛كنند كه سريال ديده باشند ميسريال نگاه ن ها خيلي وقت .ببينند

در عرصه پادكستينگ اگر  .نويسنده يا هنرپيشه در آن هست ،چون فلان كارگردان
امكان  زمانآن  ،گر برقرار شود بخواهد اين مقدار از وضوح و روشني در مورد ارتباط

شود و در  مي تلقي  priticalخيلي ،اينترنت دبرتوليد برخي محتواها در كار
ند مقداري از رخود اين افراد مجبو .خواهد بودملاحظات فرهنگي و سياسي فراهم ن

آن نردبان بالا  ازتوانند  ميصورت ن در غير اين ،بودن را بپذيرند و رعايت كنند علني
   .روند تا توجه تعداد بيشتري از مخاطبان را به خود جلب كنند

ست اما رسانه ا  هرساند كه پادكست يك رسان ميينجا ا  هاين مباحث ما را ب
ويژه در ه ويژه در كشورهاي جهان سوم و به در هر كشوري ب ،ميشه نيستجمعي ه

   .متفاوت است ،يا هلزامات رسانا  هكشور ما ك
تداوم صنايع صوتي مثل  ،توان از آن كرد ميكه   ميپادكست طبق تعريف مفهو

ي ا هصوتي و رسان فناوري. است VCDو  DVD ،صوت و كاست ضبط ن،گرامافو
 ،صوتي تصويري مانند كاست عنوان مجلهه بايد بيشتر آن را ب اما ؛محور است صوت

حتي اگر در مورد  .نه راديو تلقي كنيم، VCDو  DVDصوت و  ، ضبطگرامافون
باز هم اين  ،يمنو آنلاين بحث ك  Streemي در صورت هاي پادكستو  ها راديو

يك شاخص  ،كه ما بنابر تعريف چرا ،ي برايش وجود نخواهد داشتا هالزامات رسان
 ،تواند تعريف رسانه جمعي داشته باشد ميپس پادكست چون ن .ميكن ميرا لحاظ ن

در  ،درصدي از مخاطبان مورد توجهچند  هر. تواند رقيب راديو محسوب شود مين
تواند توجه درصد زيادي از مخاطبان را  جلب  مياما ن ،مواقعي خاص خواهد بود

ارتباطي و حتي اجتماعي و سياسي  ،يا هانرس ،فرهنگي ،و اين به مشكلات فني ،كند
   .گردد ميخاص خود بر

پادكست را بايد يك رسانه گروهي و تخصصي رسيم كه  پس به اين نتيجه مي
شدن آن به رسانه جمعي بعيد  م نه يك رسانه جمعي و امكان تبديليتعريف كن
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 اب اي كه رسانههمانطور  وبلاگ كه از اين نكته نيز غافل بودنبايد  امنته .خواهد بود
كند و تبديل به رسانه پارتيزاني  ميكاركرد پارتيزاني پيدا  بعضاً ،است گذاري كمتراثر

به يك رسانه پارتيزاني و  شدن پادكست براي تبديلدر حالي كه  ،شود ميو مقاومتي 
تواند مثل لحظات  مياين لحظات خاص  .برخوردار استامكان بيشتري ، از مقاومتي

نويس بغداد كه مرجع بسيار مهمتري بود تا  وبلاگ مانند ،ملي باشدخاص تاريخي و 
 .مريكا به بغدادآدر روزهاي حمله و سلطه نيروهاي  ،ي دنياا همجموعه نظام رسان

به چنين كاركردي دسترسي پيدا  ،خاص يممكن است پادكست هم بتواند در موقعيت
  .كند

گروهي تعريف  وتخصصي  توان داراي كاربردهاي ميپادكستينگ را در تعريف  
سيم كنيم كه در يك طرف شاخص ترتوانيم يك جدول دو در دو  مي .ردك

. يا خصوصي يا تخصصي را داريم  ميعمو ،ف ديگرررساني يا تبليغات و در ط اطلاع
اما با توجه به ملاحظاتي . ين جدول فعاليت كنداهاي   هتواند در همه خان ميپادكست 

هم ارتباط  با كننده مصرفو  كننده عرضهاربرد تخصصي كه گفته شد در جايي كه ك
پادكست  ،در نوع كاركردها هم كاركرد عمدي آموزشي دارند فرامحتوايي دارند و

 مييا غيررس  ميمهمترين كاربرد پادكست كاربرد آموزشي رس .تواند فعاليت كند مي
نظر جوانان از اين م .ي خواهد بودا هي خاص اجتماعي و تخصصي و حرفها گروهدر  

 ياعضا ،ي مختلفها كارمندان ادارات مختلف و مجموعه سازمان ن،و نوجوانا
ي فيزيكي ها گروهپزشكان و  ،مهندسان ،ي در جامعه مثل معلمانا هگروهي و حرف

به تازگي  .ي پادكست دارندها امكان بيشتري براي قابليت ،ويژه نابينايانه خاص ب
اين سرويس كه . است  شدهاندازي  راه شبكه پادكستينگ ايران  سرويسي به نام

براي  شود، ندازي شده و حمايت ميا هرا همكاران سيستم رساني شركت اطلاعتوسط 
شنيداري   صورتتا آنان نيز بتوانند به  است  شدهبينا و نابينا طراحي  فراد كما  هاستفاد

  1.از مقالات و محتواي آنها استفاده كنند
يشان را به صورت ها تمام دوره ،هزار دانشجو يازدهريزونا آ  هدر دانشگاهمچنين 
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 ،ي آموزشيها هزار نفر هم از سيستم مديريت آنلاين دوره چهلگذرانند و  ميآنلاين 
بين تفاوت  ،دندسسات آموزش عالي معتقؤبسياري از مديران م. برند ميبهره 
جالب آن كه . شدن است تر ي آنلاين و حضوري روز به روز در حال كمرنگها دوره

موفقيت در  ،ي آنلاين معتقدندها برخلاف برخي تصورات دوسوم دانشجويان دوره
ي حضوري ها نسبت به دوره ،كوشي بيشتر نظم و سخت ،اين كلاسها نيازمند جديت

  1.است
موزش از راه دور كه آ  هتواند در توسع يماشرف معتقد است اين روش 

 دار دانشجويان شاغل و يا خانه ،حضوري غير ،حضوري مخصوص دانشجويان نيمه
  2.ثري داشته باشدؤنقش م ،است

كه در اصل براي دانشجوياني  ها ي آنلاين برخي دانشگاهها جالب آن كه دوره
درس حضور يابند، با  هاي كلاس درتوانند  مين ،طراحي شده كه به علت بعد مسافت

  . كنند ميفرادي مواجه شد كه در نزديكي دانشگاه زندگي ا  هاستقبال گسترد
درصد دانشجوياني كه  42دهد،  ميترين بررسي دانشگاه داكوتاي جنوبي نشان  تازه

كلاسهاي  درتوانستند  ميراحتي ه ب ،ندا هنام كرد ي آموزش از راه دور ثبتها در دوره
، Duke University 3.ندا هو فاصله زيادي با دانشگاه نداشتدرس حضور يابند 

ارائه  Pioletآموزش خود را از طريق  2004ز سال ا  هست كها يكي از اين نمونه
  هكند و همگي از اين شيو ميكرده و دانشجويانش را از طريق روش آنلاين تربيت 

  . راضي هستند ،موزشآ
  :اينگونه برشمرد توان ميفوايد پادكست در امر آموزش را 

  .طلاعات بالاستا  هسرعت آن در دسترسي ب. 1
  .ز آن دشوار نيستا  هاستفاد. 2
  .كند ميكمك   ميبه يادگيري مفهو .3
 مثلاً( .دهد ميمختلفي از آموزش را به دانشجويان ارائه  هاي شيوه عملاً. 4

  ).در حال حركت درس بخوانند توانند ، ميشيوهاين دانشجويان به 
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؛ چراكه مفيد خواهد بود كنند ميزمانمند مطالعه  به صورتراي كساني كه ب. 5
  .زمان و مكان را در اختيار دارند

كاملاً تسلط زبان انگليسي به يا  بوده براي كساني كه داراي مشكلات درسي. 6
  .ندارند، از ظرفيت بالايي برخوردار است

موزشي آ  هيل به يك فرستندكند كه تبد ميبراي اساتيد اين پتانسيل را فراهم . 7
  .را منتقل كنند به محض دانستن موضوعي بتوانند آن ده وش

ز اين روش گرايش پيدا ا  ههاي بزرگ به سمت استفاد امروزه برخي از شركت
دو شركت  ،منتشر كرد فناوريخيراً، شركت تحقيقات بازار ا  هدر گزارشي ك. اند كرده

در يكي . ندا هكنندگان پادكستينگ بود استفادهجزو كولا  پپسي و جنرال موتورزبزرگ 
هاي باب  توانند گفته ، شنوندگان ميجنرال موتورزهاي مورد حمايت مالي  از سايت

هاي  لوتز، سرپرست طراحان خودرو اين شركت را بشنوند كه در رابطه با طراحي
ه در جهت بازاريابي از پادكستينگ بهر كولا پپسي .كند مدرن اتومبيل صحبت مي

 .ستا  هگرفت

ها را از طريق سايت  هم مجموعه بزرگي از پادكست اپل شركت كامپيوتري
شنوندگان . ستا  هكنندگان قرار داد خود در اختيار مصرف iTunesموسيقي آنلاين 

هاي راديويي  ها و ساير برنامه ين سايت اشتراك اخبار، سفرنامها  هتوانند با ورود ب مي
د نده اران امكان ميذگ به سرمايه EarningsCast.comن هايي چو سايت. را بگيرند

 .شوند گوش دهند بار برگزار مي هاي مالي كه هر سه ماه يك به كنفرانس

در نيويورك است نيز در نظر دارد  IBMاي از  كه شعبهآرمونك شركت 
 هپادكست كند ك» ...و آينده IBM«اي از چند گزارش را تحت عنوان  مجموعه

در رابطه با موضوعات گوناگوني چون بانكداري، اقتصاد،  IBMهاي  خرين انديشهآ
  .دهند خريد و غيره را نشان مي

با هدف » تومبيلا  هو آيند IBM«ز اين مجموعه تحت عنوان ا  هاولين نمون
  شدهتومبيل آماده ا  هدر ساخت، توليد، استفاده، نگهداري و بيم فناوريبررسي نقش 

ند پادكست اين گزارش را از نشاني توان مندان مي علاقه. است
www.ibm.com/investor هاي  پادكست. دريافت كنندIBM  با فرمتMP3 
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  1.شوند عرضه مي
ي را به شنيدن در مورد ا هتوانند چند دقيق ميهمچنين مجريان موفق تجاري 

 58 د،انجام ش 2006كه در سال  در پيمايشي. دهنداختصاص  ipodت روي رتجا
رساني نوشتاري قابل دسترس در مورد تجارت بهتر از  طلاعا  هدرصد اعلام كردند ك

  .دادن به پادكست است گوش
شاره كرد كه پادكست را بايد بيشتر رسانه ا  هنكت اينبه  بايست ميدر آخر 

. يمي تخصصي تعريف كنها گروهموزشي آ  هرسانو  ي خاص اجتماعيها گروه
 هيعني اينك. ستها بسياري از مطالعاتي هم كه در اينترنت وجود دارد در اين حوزه

 هنهايي كآ هويژه ب كننده مصرفچه در طرف  و كننده چه در طرف توليد -فرادي ا 
پردازند  ميبه توليد محتواهايي  - سياسي خاصي دارند و تخصصي ،ي مدنيها نگيزها 

حال  ؛شد ميعرضه  ،ي فوق برنامهها يا كلاس  كه در گذشته در مجامع و محافل و
هاي سياسي و زيربسترعرضه كنند و درون پر نموده و توانند اين محتواها را  مي

بنابراين  .كند مصرف صورت گيرد ميفرهنگي بسيار جدي هم كه تحريك ن
ني و در منافع و مصالح سازما ها هم داراي ائتلاف بابايد  كننده مصرفتوليدكننده و 

به ي خودانگيخته كه ها گروهيا اينكه . باشندصصي و مدني و فرهنگي جدي تخ
افراد و اشخاص نخواهند  قطعاً ،شوند ميژورناليسم مدني وارد عرصه توليد  عنوان

ي مدني مانند ها گروهي خاص مثل اصحاب و ها ي داراي انگيزهها گروهبود بلكه 
ngo  توانند باشند مي ها گروهيا بقيه  ها.   

آنها . هاي راديو تلويزيوني نيز جالب است براي رسانه همچنين كستينگپاد
 . توانند راه جديدي براي رساندن صداي خود به مخاطبانشان پيدا كنند مي

دهد كه برنامه  ميپادكستينگ همچنين به مخاطبان راديو و تلويزيون اين امكان را 
طور مثال اگر مخاطب ه ب .وندنببينند و يا بش Offline به صورتمورد نظرشان را 

تواند همان برنامه  مي ،ي برساندا هنتوانست خود را در ساعت مقرر براي پخش برنام
  .پادكست دانلود كرده و استفاده كند به صورترا 

توانند  مياين شيوه همچنين به مخاطباني كه خارج از مرزها قرار دارند و ن 
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اين  ،تي و يا بعد مكاني دريافت كنندل دولئمسا به دليلرا يا  ها امواج اين رسانه
ايرانيان مقيم  ،مثال به طور. استفاده نمايند ها دهد تا از اين برنامه ميامكان را 

ي داخلي كشورشان ها كه توسط رسانه را ييها توانند برنامه ميكشورهاي خارجي 
 ين صورت پادكستا  هب. وسيله پادكست در اختيار داشته باشنده شود ب ميتوليد 

تر  ي خواهد بود كه بعد زمان و مكان را كمرنگا هي رسانها  فناورييكي از انواع 
  .خواهد كرد

ي راديو و تلويزيون در جريان ها رفتن مخاطب رسانه دست البته نبايد نگران از
توانند علاوه بر حفظ  مي ها از اين رسانه يكز پادكست بود؛ چراكه هر ا  هاستفاد

يشان را ارائه كرده و منتظر افزايش ها پادكست نيز برنامهدر قالب  ،شكل سنتي خود
  .مخاطب باشند

براي پيشوايان روحاني است كه  ها ترين راهمپادكست يكي از جديدترين و مه
اين روش . ارتباط برقرار كنند و پيام خود را به گوش آنها برسانند تازه، با مسيحيان

  .شود ميسازمان داده  ،يساو منابع كل راديو واتيكانتوسط  در حال حاضر،
هاي اين شبكه را به صورت  برنامه واتيكان سايت شبكه راديويياكنون  هم

ها و تبليغات مذهبي به  ايده رساندن پيام. كند در هشت زبان ارائه مي ،پادكست
طرفداراني  ،به تازگي ميان مبلغان مذهبي MP3 Playerمنان از طريق پادكست و ؤم

ترين وسايلي كه فناوري  فداران اين ايده معتقدند بايد از پيشرفتهطر. ستا  هپيدا كرد
استفاده  ،هاي مردم هاي ديني به توده ساندن پيامرنوين در اختيار بشر قرارداده، براي 

  1 .كرد

ي ها تر از ساير رسانه گرفتن پادكست براي تبليغات مذهبي مناسب خدمت به
ي آنان را نداشته و ها دكست محدوديتچراكه پا ؛ديگر مانند راديو تلويزيون است

ي ديگري مانند عدم سانسور، سهولت مكاني دريافت، حذف عامل زماني، ها قابليت
  .را داراست.. .سهولت استفاده و
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  نتيجه گيري

 ،مانند تلويزيون و راديو ها نسبت به ساير رسانه ،كه دسترسي به پادكست ايي از آنج
  .مندتر هستند هين رسانه علاقا  هبت بكنندگان آن نس مصرف ،دشوارتر است
ميليون  شش تقريباً .وجود دارد iTunesپادكست قانوني در پنجاه بيش از 

 2008اين رقم در سال  ،تخميني به طورشده و  هگوش داد 2005پادكست در سال 
كريستي، . (خواهد رسيدنفر ميليون پنجاه به  2010ميليون و در سال  بيست و پنجبه 

از  ،خواهد ميهر ويدئو يا صدايي را كه  ،دهد مياجازه  روش به هر فرد اين )2007
تا  نمايدو يا ساير وسايل ديجيتال خود ذخيره  Ipodاينترنت دانلود كند و بر روي 

توانند از طريق پادكست حتي  ميهمچنين مردم  .را ببيند يا گوش كند آن بتواند بعداً
  . طلاع ديگران برسانندا  هيشان را بها آماتور برنامه به صورت

ما . توان مورد بررسي قرارداد شناسي نيز مي پديده پادكستينگ را از ديدگاه جامعه
همواره عادت داريم وقتي درباره تمايل نوع بشر به نشر افكار و نظرياتش صحبت 

تاكنون . استفاده كنيم »رساندن صداي خود به گوش جهانيان«كنيم، از عبارتي مثل  مي
و يا حداكثر  »نوشتار«بيشتر از طريق  »صدا«ك اين يتكنولوژهاي  محدوديتبه دليل 

تمايلات سياسي و  ،كه هركدام ،اي تلويزيوني پرهزينه هاي راديو توسط رسانه
رسد كه فناوري  اكنون به نظر مي. است  شدهفرهنگي خاص خود را دارند، منتشر 

خودشان را از  »صداي«ده كه اطلاعات به تدريج اين امكان را براي مردم فراهم كر
هاي راديوتلويزيوني به  توسل به رسانه  واسطه و بدون به سادگي، بي »گفتار«طريق 

 .گوش جهانيان برسانند

ناپذير  ز پادكست اجتنابا  هي نوين استفادها فناوريبا استفاده زياد مخاطبان از 
اويلا، . (احت استبسيار ر ،كننده و هم براي شنونده پادكست هم براي توليد. است
2007(  

در آينده  ، ميرسانه عمو به عنوان اشاره شد،كاركرد اصلي پادكست همانطور كه 
ي خاص اجتماعي است و ها گروهبراي  ،مطرح نخواهد بود؛ بلكه يك رسانه پخش

ي جمعي بر ها كاركردهايي كه رسانه انواعتا  هبيشتر داراي كاربردهاي آموزشي بود
  .عهده دارند
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  پادكست، صدايي خاموش در فضاي مجازي

  
  ∗معصومه شهبندي                                                                             

  چكيده

گوييم   مي. )پديا ويكي( شروع شد 2004ز اواخر سال ا  هموج پادكست به عنوان رسان
 ها محيطي كه بيش از ساير رسانه؛ شدن است  اينترنت ابزاري در جهت تسريع جهاني

ي با ا هدر دور ها اگر رسانه. ستا  هآوردوجود  تك افراد را به  شدن تك امكان شنيده
 »چندصدايي«بودند، اينترنت آغازي براي » صدايي تك«قدرت انحصاري خود فرياد 

 ،ي فرستنده تكيه كنيم»صدا« ،حال اگر بخواهيم به صدا به معناي واقعي خود. شد
پادكست  ،در اين مقاله سعي بر اين است. ستا  هپادكست اين امر را سهولت بخشيد

است و  »صدا«چرا كه محتواي هر دو  قرار گيرند،تحليل مورد  و راديو در كنار هم
، در راستاي آن نتشار و ابزار مورد استفاده براي پخشا  هبر سر نحو ها تفاوت
  .استمحتو

  پادكست، راديو، مخاطب فعال :كليدواژگان
  

                                                 
  ∗  التحصيل كارشناسي ارتباطات از دانشگاه تهران فارغ 
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  مقدمه

براي  ها قرار كند و رسانهتواند با دنياي پيرامون ارتباط بر  ميحس  پنجانسان به كمك 
ينجاست كه حواس ا  هنكت .رندب اين حواس بهرهيكي از از بايد جذب مخاطب خود 

براي . در نتيجه شكل برقراري ارتباط در رسانه محدود است ،محدود است  ميآد
ارتباط صدامحور روزگاري از  اين. صدا لازم است ،برقراري ارتباط از طريق گوش

دگرگوني . است  شدهاز طريق پادكست نيز ميسر  فناوريا رشد طريق راديو و حال ب
پيام  هاي گيرنده پيام، قابليت ةرائه پيام تغييراتي در ماهيت فرستندا  هدر ابزار و واسط

  .ستا  هايجاد كرد و محتوا

 را  لوماكس  نظريه  ،آلماني  دان  و فيزيك  مهندس ،هرتز  ، هنريش1887  در سال

  محل  به  از محلي  امواج  انتقال  براي  الكترونيكي  شد از نوسانات  فقاو مو. ييد نمودأت
را در   راديويي  شد، امواج  بار موفق اولين  براي  وي. كند  استفاده  سيم  ديگر بدون
دو   بين  سيم ارتباط بي  و يك  يتاليا برگشتا  هب 1897  در سال .توليد كند  آزمايشگاه

در  1901  در سال  ايجاد نمود و بالاخره  كيلومتري 12  افتمس  در يك  جنگي  كشتي
از   يعني  اطلس  اقيانوس  طرف  را از يك  سيم  بي  ، علائمشد  خود موفق  اختراع  تكميل
  سال. آمريكا بفرستد»  ژان  سن«، شهر  اقيانوس  طرف  آن  به  انگلستان در» دو پل«شهر 
 در سراسر  نيويورك -   متروپولتين  آواز اپراي و  موسيقي  بار صداي اولين  براي 1910

 ،1920  سال از راديو در  ميعمو  برداري  بهره  شروع  تاريخ .شد  شنيده  شمالي  آمريكاي
 .استسال قبل از پادكست  84يعني 

  ،افتاد راه  به  در انگلستان 1920 در سال  راديويي  منظم  پخش  يها دستگاه  اولين 
. شناختند رسانه راديو را  ،خيرأسال ت بيستبود كه مردم ايران با حدود اين در حالي 

 را  سيم ز بيا  هاستفاد  مقدمات  جنگ  وزارت)  م 1924(  شمسي  هجري 1303  در سال

  يجاد راديو منتهيا  هب نهايتاً  كه وارد شد  يرانا  هب  سيم بي 1305  در سال. كرد  فراهم
  وضع  كرد و مقرراتي  ز راديو را تصويبا  هاستفاد 1313  اهمهرمدر وزيران   تئهي .دش

  و تلفن  و تلگراف  پست  وزارت  ز راديو اجازها  هو استفاد  آنتن  نصب  براي  شد كه
  تلگراف و  پست  رتاوز  وسيله  ايجاد مركز راديو به  مقدمات 1316  در سال. بود  لازم

. شد  سيسأت افكار پرورش   سازمان 1317  در سال  اماقد  اين  دنبال  و به  فراهم  و تلفن
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در   سيم بي  در محل  در ايران  راديويي   فرستنده  اولين 1319  ارديبهشت  در چهارم
   )راديو در دنيا و ايران  تاريخچه( .گرديد  افتتاح  شميران قديم   جاده

. رسيم ميدر گذر تاريخ از راديو به عنوان يك رسانه صدامحور به پادكست 
ه واژه پادكست را ب ،»باب همرزلي«زبان به نام  نگار انگليسي  بار يك روزنامه نينخست

ولي تا سال  شدفراهم به شكل پادكست اولين ابزار نشر آوا   2001در سال . كار برد
كه به صورت جدي توسط مردم جهان استفاده نشده بود مورد توجه قرار  2003

و محبوبيت اين پديده به حدي رسيد  كه حتي كاخ  گسترش 2004در سال  .نگرفت
ي جرج بوش را به صورت پادكست آماده كرده و بر ها سفيد هم تعدادي از سخنراني

  .مريكا قرار دادآرئيس جمهور  سايتروي 
 2005 به عنوان واژه سال آكسفورد مريكاييآ هنام واژه پادكست از طرف لغت

ي راديويي ا هبرنام «:ستا هطور معرفي كرد ايننامه پادكست را  اين لغت. انتخاب شد
ي شخصي پخش صدا ها دستگاهشده و براي دانلود و قراردادن در   كه ديجيتالي ضبط

  ».شود  ميدر اينترنت گذاشته 
طور  هم در توضيح كلمه پادكست اين پديا  ويكيينترنتي ا  هنام در لغت

شار پرونده بر روي اينترنت و ي انتها  پادكست يا پادپخش يكي از روش« :ستا هآمد
بر روي يك  نوعي برنامه آوايي است كه توسط كاربران معمولاً  مينام عمو

  پاد به شكل يك فايل صوتي ساخته كننده موسيقي ديجيتال و عموماً يك آي  پخش
ي ديجيتال ها  كننده ي خانگي و يا پخشها ز اينترنت بر روي رايانها  هشده، با استفاد

  )سنگ7ينترنتي ا همجل( ».شود ميپياده 
كلمه . گردد  ميبر اپلز سوي شركت ا  هبداع اين شيوا  هتاريخچه پادكستينگ ب

پاد  آي. ستا هوجود آمد به Broadcastingو  iPodپادكستينگ از تركيب دو واژه 
است و برودكستينگ به زبان انگليسي به معناي  اپلكننده موسيقي شركت   خشپنام 

1ر ابتدا لازم بود از مديا پليرد. انتشار است
 ها براي دريافت و پخش اين فايل پاد آي ِ

استفاده شود، اما از آنجا كه كل ماجراي پادكستينگ چيزي جز يك ايده ساده نيست 
ين ا  هاست، ديري نپاييد ك  RSS و MP3مانند   ميي باز و عموها  و مبتني بر فناوري

                                                 
1. Media Player  
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اين روش با افزايش محبوبيت  .)1385،ورپ نوعي(گير شد تكنيك در اينترنت عالم
گذاشتن  شتراكا  هپاد به عنوان روشي آسان براي ب دستگاه پخش موسيقي ديجيتالي آي
  .وجود آمده محتويات صوتي از طريق اينترنت، ب

  MP3ي ها كننده توان مرهون توليد  ميپيشرفت قابل ملاحظه در پادكست را 
را چند دانشجوي ) mp3(ضبط و پخش صدا زاراف نرماين نوع  .)پديا ويكي( دانست

گيرد   مين را رايانهبودن، حجم زيادي از حافظه  در عين  سبك. اختراع كردند ييايتاليا
پانزدهم  حجم صدا را به يك ،MP3 روش .ش كردا هشود ذخير ميو به راحتي 

   )فارسي BBC( .رساند بدون اينكه كيفيتش چندان فرقي بكند
در اين ميان به . اندازي شد راه 1383ايران در اواخر سال نخستين پادكست در 

 توان ميموضوع ، عبدالقادر بلوچ و محمود بشاش به عنوان پيشگامان اين راديو هودر
  )پديا ويكي.(اشاره كرد

يران با ا  هبداع و گسترش راديو و نحوه ورود آن با  همقايسه بين تاريخچ
در  فناوريزمان و رشد سرعت انتقال  با گذر. مل استأتاريخچه پادكست قابل ت

  . ستا  هتر يافت اي هم تغييراتي سريع ي رسانهها  وريافن توسعهشدن،  روند جهاني
  

  
  ايران  غرب

       
  فاصله

  )الس( 

  381  1817  1436 چاپ اولين كتاب

  215  1837  1622 انتشار نخستين روزنامه

  20  1940  1920  نخستين فرستنده راديويي

  22  1958  1936  ستنده تلويزيونينخستين فر

  )505:1382 ،راد محسنيان( ي جمعي در جهان و ايرانها رسانه

زمان كمتري براي ورود و رشد در ايران  مدتي ديگر ها نسبت به رسانهاينترنت 
با . .و رايانه دستگاه، يي چون سرعتها  و حتي اگر از لحاظ شاخص طي كرد
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 هاستفاد ِ به لحاظ محتوايي و سرعت ،باشد تهي فاحش داشي پيشرفته تفاوتها  كشور
، حضوري چشمگير و فردي سطح شخصيخصوص در  بهي اين وسيله ها ز كاراييا 

  .ندا هي بر اين گفتا هنمون و پادكست كه بيشتر جنبه شخصي دارند سيينو وبلاگ. دارد
و اين ويژگي نهفته فرهنگ ايراني  وگو دارد نويسي ميل به گفت وبلاگ

 نيزو در فرهنگ مذهبي و عارفانه  دارد در ادب فارسي، مستتررا  )بودن وييوگ گفت(
ي ها كه رسانه به خصوصوگو،  ميل به گفت. اي بازتوليد كند تواند به گونه مي

نولوگ هستند، اما وبلاگ وي مكتوب، حاوي و حامل فرهنگ مها  الكترونيك و رسانه
حال پادكست  .)1384،خانيكي( ندك  ميشدن تمايل پيدا  گوييو بيشتر به سمت گفت

 »صدا«ترين ابزار برقراري ارتباط يعني  ترين و ابتدايي از ساده و گو استو خود ِ گفت
شده با ديگران شد و امروز  اختراع خط آغازي براي ارتباط دور و ثبت .برد بهره مي
بدون  توانيم با تكيه به همان صدا مييم كه ا هدوباره به جايي رسيد فناوريبا رشد 

  .گفتار و پيام خود را بيان كنيم ، به صورت طبيعينياز به نوشتار
 ميو هنگا است )راديويي(ي صوتيا هبراي توليد شخصي برنام  آغازي ،پادكست

» مخاطب«توانند  ميگيرد، همه   ميينترنت در دسترس قرار ا  هين توليد بر صفحا  هك 
ابزاري براي توليد محتواي صوتي  وسيله و ،»رسانه«شود يك   ميپادكست . آن شوند

  . كند  ميآماتور رشد  و كه به صورت فردي
از  يي بسيارها خمو ست كه براي توليد يك برنامه راديويي پيچا اين در حالي

 ،به عنوان مثال. توليد تا رسيدن پيام از طريق امواج به گوش شنونده وجود دارد
شد و گاه به كنايه و گاه  ميپخش ي راديويي كه هرشب از پايتخت آلمان ا هبرنام

كرد و در مورد اوضاع سياسي و  ميپروا از رضا شاه و انگلستان بدگويي  مستقيم و بي
كردن اين  رضاشاه براي خاموش، گشود  ميتقاد نا  بهاجتماعي ايران، به تندي زبان 

پس از بازگشت . دكر آنجاصداي معترض در برلين، سرهنگ سهيلي را رهسپار 
اوضاع و احوال حكايت از آن داشت كه در  1320سهيلي، بعد از شهريور سرهنگ 

وزير مختار (اتل . دستخوش تغييراتي خواهد شد راديو برليناوايل سال بعد، اوضاع 
لمان بر آ هدر نتيجه مذاكرات با دربار ايران و به علت نفوذ وزارت امور خارج) آلمان

ز آلمان ا  هشاهرخ را محترمان ،ي تهرانوزارت تبليغات، بدون مقدمه و بنابر تقاضا
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كند ولي شاهرخ همچنان حقوق خود را كه در آن زمان ماهانه دو هزار   ميتبعيد 
ولين راديوي ايراني ا  هتاريخچ( .دنماي مياز وزارت تبليغات آلمان دريافت  ،مارك بود

  ) خارج از كشور
ا كه سيستم چر ،سنخيت نداردچنين اين يپخش جهاني پادكست با موضوعات

گستر و  رتباطي جهانا  هاز طريق يك شبك ،شدن فرايند جهاني. متفاوت است» انتشار«
ي جديدي براي نقد تعريف ها و امكان ها مجازي ناشي از آن، فضا  مييك حوزه عمو

كند  مي آگاهي هويتي بديل فراهمتعريف آن و تقويت خوداز هويت ملي و باز  ميرس
رتباطي ا  هز همان شبكا  هادكست فارسي با استفادپ .)80:1383 ،گل محمدي( 

 ،خواهد ميفارغ از پخش دولتي و انحصاري راديو به بيان آنچه  ،گستر جهان
  .پردازد مي

. ي زماني و مكاني نداردها  كه محدوديت در فضاي اينترنت پادكست آوايي است
 .كست بسازدتواند يك پاد ميتخصص   ميكه باشد با ك مكاني امروزه هر كس در هر

پادكست . به ديگران چند رسانه محدود وجود ندارد صداي افرادديگر براي رساندن 
به مانند راديو درگير پادكست . خواهي  ميبيان آنچه  ؛»بيان«اي براي  شود دريچه  مي

شود و از   قوانين و قواعد آن را شامل نميخط قرمزها، امواج نيست، پس در نتيجه 
 براي شنيدن وجوداست و  از طرف ديگر محدوديت زماني محدوديت مكاني رها 

ي آن به ها از جمله محدوديت. درست نيست ها البته توجه صرف به قابليت. ندارد
درست است كه پادكست به دليل انتشار از طريق . گردد ميباز» صدا«همان محتواي 

يك پادكست  در نتيجه ،، زبان متفاوت دارندها اما آدم ،اينترنت پخش جهاني دارد
  .تواند مخاطب جهاني داشته باشد ميعكس ن نهمچو
 تانكارد،(ز محتواي آن ا  هشود ن ميز شكل آن ناشي ا  هي مهم رسانها اثر

كيدي بر أ، ت»رسانه همان پيام است«: كه گفته سخن معروف مك لوهان .)394:1381
  شدهي پادكست براي شنيدن منجر به قدرت شنونده ها ويژگي. است سخناين 
در آنچه  كمرنگ نقشي كه )راديو( به عبارتي مخاطب رسانه سنتي صدا. است

  . يابد  مي، قدرت انتخاب شتد دايشن  مي
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  كنترل مخزن اطلاعات  

كنترل وقت و 
  موضوع

  فرد متمركز 

  نامي ثبت  )راديو( خطابي  متمركز

 اي مراجعه  فرد
  اي مراوده  )پادكست(

  يروابط ارتباط  الگوي چهارگانه

ي ها ي اصلي تمايز بين سيستمها متغيراز  1)1986(كام بورده ويك و من
در اين . برند  مينام  كنترل مخزن اطلاعاتو كنترل وقت و موضوع، از  ،اطلاعاتي

كنندگان به مانند چرخي كه حول يك محور   رويكرد فرض بر اين است كه شركت
بين هر يك از  به طور مستقيمد توان  ميجريان ارتباطي . ندا هچرخد، گرد هم آمد مي

اي  كننده حاشيه ي واقع در پيرامون يا مركز و يك يا چند شركتها  كننده شركت
  )57:1997،كوئيل مك. (برقرار شود

روابط  در الگوي چهارگانهين است كه پادكست ا  هحرف اصلي اين مقال
خاطب خطابي م. ستا  هاي تبديل كرد ا از خطابي به مراجعهمخاطب صدا رارتباطي، 

چند اين  هر. ستا  هسوي ي جمعي در ارتباطات يكها  همان مخاطب متعارف رسانه
 اي به منبع هميشه تا اندازه هاباشند اما آن  توانند انواع زيادي داشته  ميمخاطبان 

) اي مشاوره(ي ا هنوع مراجع. ندا هبراي گزينش محتوا  يا تواتر نشر وابست) رسانه(
فراد بتوانند هر زمان كه بخواهند يا هر چه بخواهند از ا  هآيد ك  يمبه وجود   ميهنگا

ي ا همخاطبان مراجع. شده يا از يك منبع مركزي انتخاب كنند محتواي عرضه
كنندگان اطلاعات هستند، هر چند هنوز اين احتمال  ي از فرد فرد مصرفا همجموع

. باشند  نقش داشته ها  هگيري اين مجموع  ي اجتماعي در شكلها  وجود دارد كه نيرو
   )60:همان(

كيد بر أشود ضمن ت  مييي كه در زير عنوان ها پادكست با توجه به ويژگي

                                                 
1. Bordewijk & Man Kaam  
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از مخاطب را شنونده صدا  ،تواند توليدكننده نيز باشد ميكه خود  »مخاطب فعال«
  :ستا هي تبديل كردا هخطابي به مراجع

 Pushكه به روش  ي ارائه محتواي صوتيها پادكستينگ برخلاف ساير روش

Technology كنند، بر اساس روش   كار ميPull Technology يعني، در . است
بر اساس تقاضاي مشخص خود، به محتواي وب دسترسي  كننده مصرفاين روش، 

و آنها را بر اساس نياز ا  هبلك ،شود و تحويل داده نميا  هدارد و مانند راديو، مطالب ب
  )كنترل مخزن اطلاعات و كيد بر قدرت انتخابأت( . گيرد   ميخود تحويل 

ي پخش غير از ها دستگاهمحتواي موردنظر را توسط  كننده مصرفدر اين روش، 
. داردن رايانهو در زمان استفاده، لزوماً نيازي به دسترسي به  كند دريافت ميرايانه 

ي ها تگاهدسشنيد، همان  هاها را روي آن توان پادپخش  مييي كه ها دستگاهمعمولاً 
 ،در نتيجه. اند  حمل پخش موسيقي ديجيتال هستند كه عموماً بسيار كوچك و قابل

محتوا پس  .ز محتواي صوتي خواهد بودا  هستفادا  هكاربر در هر زمان و مكاني قادر ب
در حالي  است،رتباط با اينترنت، قابل استفاده ا  هاز دريافت از اينترنت، بدون نياز ب

)  online(  نياز به حفظ ارتباط اينترنتي ،ا همچون راديو اينترنتيكه در ساير روشه
  .ز محتوا وجود داردا  هبراي استفاد

بردن آن، شنيدن محدوده خاص از  امكان شنيدن هر بخش از محتوا، جلو و عقب
كاربر به هر تعداد بار كه . است پذير امكاناز طرف كاربر  ها محتوا و ساير كنترل

محتوا را گوش دهد در حالي كه در راديو اينترنتي، چنين امكاني به  تواند ميبخواهد 
صداي «واژه  .به عبارتي پادكست ماندگار است اما راديو نه .خودي خود وجود ندارد

را از آن پادكست است كه قابليت ذخيره و مراجعه دوباره و چندين باره  »ماندگار
  )كنترل وقت و موضوع اطلاعات(  .دارد

براي انتقال  يا1واسطه و به معناي ابزار -سي پا به دنياي رسانه ينو گوقتي وبلا
كه  كم ياد گرفتيم اما كم ،ها اهل نوشتن نبوديم گذاشت، خيلي از ما آدم - »معنا و پيام«

 ها در مورد پادكست هم خيلي از ما. هنگ شفاهي خود را جايي مكتوب كنيمفر
 .گيريم همديگر را بشنويم و درك كنيمنداريم و بايد ياد ب يكديگرعادت به شنيدن 

                                                 
1. Medium  
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ز اين نكته نيز نبايد غافل شد كه پادكست امكان استفاده نابينايان از بستر ا  هالبت
   .ستا  هاينترنت را فراهم كرد

مخاطب بالقوه  ،نكته مهم در پادكست و وبلاگ اين است كه با اينكه هر دو
نيز جنبه  ها واي پادكستمحت. فردي و شخصي است ،جهاني دارند اما توليد آن

راديو يك رسانه اگر  .كنند ميفراد محدودي را جذب خود ا شته و تر دا شخصي
  .پادكست يك رسانه گروهي است ،باشدجمعي 

 هرابط. گيرد ميصورت  ،تر از پادكست ها بار راحت وبلاگ صددر توليد محتوا 
كساني   ميتما تقريباً چنانكه .ستا  »هعموم و خصوص من وج«ين دو به صورت ا 

كساني كه بسياري از حتي  اما ؛نويسي را نيز دارند تجربه وبلاگ ،كه پادكست دارند
 .ندا هواژه پادكست را نشنيد اصلاً ،شناسند مياند و وبلاگ را   فعال در فضاي مجازي

نياز به آن علاوه بر  ،نويسي اي بيشتر نسبت به وبلاگ پادكست  نياز به دانش رايانه
   .ي داردافزار نرميك دانش 

 چگونه به يك پادكست گوش :دو موضوع مطرح است ها  در مورد پادكست

  .يك پادكست بسازيد و چگونه نيدك 

اكتفا  ها نوشته تصور از پادكست نبايد وبلاگ گفتاري باشد و تنها به گفتن دست
ي ها صول و قلقا  هتوجه ب ،تواند به جذابيت بيشتر پادكست منجر شود ميآنچه . كنيم

آشنايي هر چند ، نيازمند ساخت يك برنامه پادكست. سازي راديويي است برنامه
اگر . ز صدا، موسيقي و سكوت استا  هسازي راديويي و استفاد اندك با فنون برنامه

هرچند پيام داراي محتوايي مناسب باشد  ،را نداشته باشد ها ين مهارتا  ،هسازند
چرا كه حرف اصلي در جذب  ،دست يابدتواند به موفقيت و جذب مخاطب  مين

  .زند مي» صدا«مخاطب را 
در قالب و  اند و شدهي مشهور ساخته ها يي كه توسط آدمها علاوه بر پادكست

 - ها  نوع ديگري از پادكست ،اند در اين عرصه قدم نهاده يك برنامه راديويي كليشه
اري كوتاه مبتني هستند كه گفت  - يعني توليدات صوتي منتشرشده در فضاي مجازي

كليد . ورزند ميكيد أكنندگي ت  و بر كاركرد سرگرم دارند »خلاقيت و مزاح«بر 
نوع اول پرداختن به موضوعاتي است كه صداي جمهوري  هاي پادكستموفقيت 
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 هستفادا  هيعني نحو ،سازي زند و در شكل برنامه ميدر آن مورد حرف ن ،ايران  مياسلا
محتواي . كند ميمانند همان برنامه راديويي عمل  ،ز صدا، موسيقي و سكوتا 

بلكه كليت توليد  ؛اجتماعي نيست - سياسي نوع دوم مسائل لزوماً هاي پادكست
شكل و قالب  و محتوا در قالب صدا را دگرگون كرده، از جهت محتوا از يك طرف

عبارتي  به .ندا هسازي راديويي ارائه كرد ي متفاوت از برنامها هاز سويي ديگر، برنام
  . محور اصلي موفقيت آنهاست ،»خلاقيت«

در اينجا كه  – بر روي موبايل شود ميكه توسط فردي دانلود ي كوتاهي ها  گفتار
فراد ا  هاز يك فرد ب و دنگير ميقرار   - كنند ميرا بازي  پاد آيو  MP3نقش همان 

. رانت استتو اين ابزار انتشار آن علاوه بر اينترنت، بلوتوث .دنشو مي منتقلگوناگون 
 ،ي معروف كه چندين بار در طول برنامهها  هاي صوتي برخلاف پادكست اين فايل

پيام تفريحي و  ،محتوا .نام و نشان هستند بي كند،  ميكيد أت و سازنده پادكست گوينده
ز ا  ه، برآمدها لحن و گفتار آنها بدون خط قرمز. كننده نقش مهم را داراست  سرگرم

گاه قوانين اجتماعي، و  سياسي نيست لزوماً ها اين خط قرمز .ستميان مردم ا
همين نكته باعث جذابيت و انتشار سريع فرد  .شود  ميفرهنگي و عرفي را نيز شامل 

  .شود ميبه فرد آن 
ترين ابعاد رضايت از رسانه  واره مهم طرح) 1972( يل، بلاملر و براونئكو مك

  :معرفي كردند را اينگونه) شخص - ي رسانهها تعامل(
  تخليه عاطفي فرار از روزمرگي يا مشكلات زندگي، :سرگرمي  -
  ي اجتماعي ها همراهي و همنشيني، كاربرد :روابط شخصي  -
  ها  معرفي خود، كشف حقيقت و تحكيم ارزش :هويت شخصي  -
  )107:1997، يلئكو مك( جويي  اشكال مختلف اطلاع :نظارت  -

موبايل را يك پادكست بناميم كه در آن از ابزار  ي موجود درها اگر اين محتوا
كيد اصلي در بحث رضايت از رسانه بر نقش أت ،شود ميانتشار فرد به فرد استفاده 

  .است سرگرمي
 )85بهار  ،گيران صدا پيام(ي نظرسنجي مركز تحقيقات صداوسيما ها  در يافته

 و درصد 6/3 با ها  ن برنامهشد ، متنوعها  ي پاسخگويان براي بهبود برنامهها  پيشنهاد
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به عبارتي انتظاري . دنقرار دار ها  رده تريندرصد در بالا 9/5با  ها  شادترشدن برنامه
ي مربوط به مخاطب راديو عنوان ها در اين نيازسنجي و ديگر پژوهش انكه مخاطب

يا به  ها پادكست. از طريق صداست »شادي و سرگرمي«، خواستن حس اند هكرد
قابليت انتشار   ميز كانال رسا  هبا محتواهايي ك ها هاي صوتي موبايل يلعبارتي فا

آن  اننتشار پادكست و مخاطبا  هنحو. سازند  ميرا برآورده  انيابند، اين نياز مخاطب مين
بلكه پادكست و  ،د نيستنگير  ميي كه پيام را از اينترنت انكس آن  بهتنها محدود 

  .ندا هتبديل شد  ميبزاري براي سرگرا  هرانت بتو اين ي صوتي از طريق بلوتوثها  فايل
 هرا ماندگارتر كرد» صدا«درون يكديگر  ها و فشردن رسانه 1شدن اي چندرسانه

 براي رانت راهيتدارد، بلوتوث و اين mp3وقتي دستگاه موبايل، امكان پخش  .ستا 
دانيم براي  ميو صداهايي كه هيچ وقت ن ها پس پادكست ،شود  مي» پيام«انتقال 
  . شود  ميشده بين افراد  محتواي رد و بدل نيز، ،كيست

ترين مجموعه  نيافتني ترين و دست توان يكي از پرحجم  ميمحتواي رسانه را 
بررسي ). 252: همان(تواند بسيار درباره جامعه سخن بگويد  مييي دانست كه ها داده

بر اساس تئوري . ستا  ه، بخشي از صداي جامعها ي صوتي موبايلها محتواي فايل
يش، ها استفاده و رضايتمندي با توجه به نوع رابطه مخاطب و رسانه و براي رفع نياز

شده روزمره به وسيله مخاطبان،  توان از طريق نوع اطلاعات كسب  ميبه سهولت 
برعكس  .)7:1385 ،خجسته(دست آورد ي مورد توجه رسانه را بهها »اهداف و آرمان«

شدن و  شده و ميزان شنيده يعني از روي محتواي ارائه ؛كند ميدق نيز صامر اين 
  . يمي مخاطب از شنيدن را به دست آورها انتشار آن، اهداف و آرمان

 هبا اينك .ي شد براي رشد سايبرژورناليسما هوبلاگ مقدم :بايد گفت ،در پايان
كرد و  فراهمن دارند اما بستري را براي آمدن آ يي بسيارها  ين دو با هم تفاوتا 

به تكثر در  كهاينترنتي،  يشايد پادكست شروعي باشد براي ايجاد فرهنگ راديو
پادكست . شودمنجر ي قابل دسترس ها ي توليدشده و صداها توليد و مصرف صدا

با موضوع  ي راديو اينترنتي است كه همراه با موسيقي و ترجيحاًها يكي از جنبه
  .گيرد ميمخاطبان قرار  مشخص در اختيار

                                                 
1. Multimedia  
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شود اما در دنياي امروز يافتن جمع كثيري از   مين 1جمعي گاه رسانه پادكست هيچ
بلكه جذب  ،زند ميمخاطبان نيست كه حرف اصلي را در پيروزي يك رسانه 

  .ن داردراواداشتن او اهميتي ف  مخاطب و توانايي نگه

                                                 
1. Mass media  
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 رسانه سبك زندگي، دكستپا
  

حسين حسني 
∗

  

  چكيده

در اينجا . بررسي پادكست به عنوان يك رسانه سبك زندگي است ،هدف اين مقاله
زندگي از   هاي سبك اول رواج برنامه :تنظر اس دو معنا از رسانه سبك زندگي مد

ها،  هدف از اين برنامهجمعي است كه  هاي ارتباط ميلادي در رسانه 1990حدود دهه 
همراه با ارائه  »سبك زندگي«به  »ي زندگيها شيوه«كمك به مردم براي گذار از 

همگرايي بر روي  تأثيرست؛ دوم ناشي از ا  هتعريفي جديد از معناي فرهنگ بود
تركيبي از صوت، وب و وسايل قابل حمل ( ي همگراها رتباطات و پيدايش رسانها

ي سبك زندگي ها هاي هر دو نوع از اين رسانه بررسي ويژگي .است) پخش موسيقي
توان به عنوان يك رسانه سبك زندگي و حتي يك  دهد كه پادكست را مي مينشان 

  .گام فراتر از آن قلمداد كرد
هاي زندگي، سبك زندگي، رسانه سبك زندگي،  ، راهپادكست: كليد واژگان

  همگرايي

                                                 
 دانشجوي كارشناسي ارشد علوم ارتباطات   ∗
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  مقدمه

نوين ارتباطي و هاي  فناوريتحولات اجتماعي و فرهنگي از يكسو و تحولات 
ها و  پيشرفت سريع آنها از سوي ديگر، منجر به تغييرات زيادي در محتواي رسانه

زندگي با اين دو   هاي سبك رسانه. است  شدههاي مخاطب  همچنين مفهوم و توانايي
اي ه هدف اين مقاله بررسي ويژگي. دارند  ميز تحولات ارتباط مستقيا  هگون

توان پادكست  يا ميآ  هين موضوع است كا  ههاي سبك زندگي و تحقيق دربار رسانه
بدين منظور در ابتدا رسانه پادكست . مداد كرد يا خيرلها ق را از اين نوع رسانه

ز ا  هدر ادامه دو معنايي ك. شود زندگي توضيح داده ميمعرفي و سپس مفهوم سبك 
در . شود هاي آنها ذكر مي ي سبك زندگي مد نظر است، همراه با ويژگيها رسانه

هاي رسانه  هاي سبك زندگي و قابليت هاي رسانه پايان مقاله نيز با بررسي ويژگي
نه سبك زندگي توان پادكست را يك رسا يا ميآ  هگيري خواهد شد ك پادكست، نتيجه

  .به شمار آورد يا خير

  پادكست

ي بر روي ا هچند رسان 1ميلادي، يك شيوه جديد انتشار پخش 2004در اواخر سال 
كه باعث ) 2005 هوگان و ديگران،( رواج پيدا كرد »پادكستينگ«اينترنت، به نام 

) 2006(ريداكر و ديگران . تحولات عمده در مفاهيم مخاطب شدآمدن وجود به
هايي به  پادكست روش ايجاد برنامه« :ندا هين صورت تعريف كردا  هستينگ را بپادك

نها از طريق اينترنت آ  هسبك راديو يا ساير محتواهاي صوتي و سپس پخش گسترد
ي ها شوند، نسخه ميطريق اينترنت دانلود  زا  ههاي رايگان پادكست كافزار نرم .است

هر زماني كه فايل جديدي  در و كنند چك ميشده را   ز پادكست انتخابا  هشد روز به
شخص  رايانهرا به  ها به طور خودكار آنافزار نرمبر روي وب منتشر شود، اين 

متصل شود، محتوا به  رايانهبه  iPodيا  MP3 Playerوقتي يك . كنند دانلود مي
 )2005 دادلي،( ».شود كار به درون آن آپلود مي صورت خود

و  Broadcasting اتز كلما  هاي مركب است ك مهكل "Podcasting " واژه

                                                 
1.brodcast 
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، "iPod"يعني است  شدهداده  اپل رايانهمشهور شركت   MP3 Playerكه به  مينا
 است، از اين نظر  ميمس بي  ميرسد كه پادكستينگ اس به نظر مي. است  شدهساخته 

در واقع  .پادكست شود تانياز دارد  »پاد آي«كند كه يك  ميين معنا دلالت ا  هكه ب
را  هاي صوتي ديجيتال به كار برد و آن توان با انواع مختلف فرمت ميها را  پادكست

يا وسيله صوتي ديجيتال قابل حمل پخش  MP3 Playerاز طريق تقريباً هر نوع 
 منگ،(. روميزي يا لپ تاپ پخش كرد رايانهكرد و همينطور از طريق هر ماركي از 

2005(  
  شدهنقل  ها سايت واژه پادكست كه در بعضي از وبيك ديدگاه ديگر درباره 

اي مركب از  واژه Podcastصطلاح ا  ه، برخلاف ديدگاه قبلي اعتقاد دارد كاست
كه در  حالي در. است Broadcastو  Playable on Demand(POD)عبارت 

 .شود را گوش كنيم ز راديو براي ما پخش ميا  هراديوهاي سنتي ما مجبور بوديم، آنچ
انتخاب  ،خواهيم گوش كنيم كه ميرا كند كه ما آنچه  ادكست اين امكان را فراهم ميپ

. اي كه تمايل داشتيم، بشنويم مكان و در هر وسيله كنيم و در هر زمان و در هر
  )2005 كرافتس و ديگران،(

در حال حاضر، هزاران فيد پادكست در دسترس قرار دارند كه داراي طيف 
به  اي، نياز ورياگسترش سريع چنين فن. ان و شنوندگان هستنداي از بينندگ گسترده
كند كه  مياي توصيفي را اثبات  هاي چندرسانه ز دادها  هيافت  هاي ساخته فرمت
الوصول  كنندگان سهل ي دلخواه را براي مصرفها رسانه 2و بازيابي 1يابي مكان

  )2005هوگان،(. سازد مي
ست و انتشار ا  هزيرا توليد آنها ساد ؛نندك ميبه سرعت عموميت پيدا  ها پادكست

اندازي يك پادكست مورد  تمام چيزهايي كه براي راه. شود آنها بسيار ارزان تمام مي
شخصي با يك كارت صوتي، يك ميكروفون داخلي  رايانهيك  :نياز است، عبارتند از

ترسي به يك ينترنت و دسا  هرايگان ويرايش صدا و اتصال ب افزار نرمقيمت،  يا ارزان
ننده يا به تواند يك منتشرك ندك ورود؛ هركسي ميا  هعلاوه هزينه سايت، ب وب

                                                 
1. location 
2. retrieval 
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فرايند . مخصوص به خودش باشد »اديوييرشو «كننده  تر يك پخش عبارت درست
پيچيدگي اين مراحل به هدف  .توان به پنج مرحله تقسيم كرد پادكستينگ را مي

  .اي كه توليد خواهد شد، بستگي دارد يمحتوايي كه بايد خلق شود و به  سطح كيف
 ؛خلق يا ضبط و ويرايش محتوا −

 ؛بلاگوسايت يا  انتشار محتوا در يك وب −

 ؛»RSSخبرخوان «يك  از استفاده شدن در يك محتوا با  مشترك −

 ؛)CMS(مديريت محتوا افزار نرمدانلود محتوا به يك  −

پلير  يك مديابا  CMSكردن  اجراي محتوا در يك وسيله دانلود يا همزمان −
 ).2005منگ،(پرتابل و اجراي آن

آغاز  با اينكه در. اي است كه به سرعت در حال رشد است فناوريپادكستينگ 
كردن و انتشار چند  تبديل به يك نيروي غالب در سنديكتاما بسيار ساده بود، 

بخشي از توانايي آن به خاطر سادگي نسبي آن است كه به كاربران . شد ها يا هرسان
را خلق و منتشر كنند و در  1»شوهاي راديويي آنلاين«دهد تا  ميعادي اين امكان را 

تمام چيزي كه يك كاربر براي ايجاد يك . اختيار تعداد وسيعي از كاربران قرار دهند
و  RSS 2.0شامل تعداد تجهيزات ضبط ساده، دركي ابتدايي از  ،پادكست نياز دارد

راحت است، زيرا وي هر كس علاوه بر اين براي . مقدار فضا در اينترنت است
ين صورت كه در يك ا  هز فيدها استفاده كند، با  هي سنتي استفادها تواند از شيوه مي

شوند، دريافت  ميروز  هايي را كه به طور متناوب به فيد پادكست مشترك شود و فايل
  )2005 هوگان و ديگران،(. كند

 MP3شدن  د سريع پادكستينگ آشكارا مرتبط با پيشرفت و همگانيرش

Player در حال كاهش است و درعين حال  ها ين وسيلها  هبه مرور هزينه تهي. ستها
كه  است  شدهين ا  هاين امر منجر ب. كند سازي آنها افزايش پيدا مي ظرفيت ذخيره

سازي  ز به ظرفيت ذخيرهكه نيا ها سازي پادكست مردم از اين وسايل براي ذخيره
  )2005كرافتس و ديگران،(. ي موسيقي دارند، استفاده كنندها بيشتري از فايل

هاي شخصي  نبوه به رسانها  هجهت از پخش گسترد پادكستينگ نشانگر تغيير

                                                 
1. Online Radio Shows 
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كند كه مردم به رسانه در هر  مياست و اين امكان را فراهم » بنا به تقاضا«شده و 
ين بنابرا. ز نظر آنها راحت و مناسب است، گوش فرا دهندا  هزمان و در هر مكاني ك

 روند ميآل به شمار  ي ايدها هي امروز، رسانا هوظيفها براي سبك زندگي چند پادكست
  ).2006 بي تو بي،(

  سبك زندگي

ين نتيجه رسيدند كه مفهوم ا  هپردازان علوم اجتماعي ب ميلادي، نظريه 1960از دهه 
ايز در جامعه مدرن پاسخگو نيست و كارايي خود را از دست براي بررسي تم »طبقه«

نان سبك آ  هرا به كار بردند؛ از ديدگا »سبك زندگي«داده و به جاي آن مفهوم 
  .تواند تمايزات و تشابهات افراد در جامعه را تبيين كند زندگي مي

كند كه مفهوم سبك زندگي از مطالعات  بيان مي) 1993( به نقل از ميچل »وي«
كه مردم «  پردازد مي امر ينا  هب گيرد و ميت ئنش كننده مصرفدرباره بازار و رفتار 

كنند و چگونه زمانشان را تقسيم  ميكنند، چگونه پولشان را هزينه  ميچگونه زندگي 
، به نقل از 2006وي،(. »هاي الگومند آنان است و همچنين راجع به فعاليتنمايند  مي

  )2003ميچل،
ي زندگي، ها سبك. كنيم ن زندگي ميآ هوسيله گويي است كه بال ،سبك زندگي

نتخاب شده باشند يا نه، نوعي از نظم را در الگوهاي مصرف تثبيت ا  هگاهانآ،  هخوا
كردن هستند كه بر روي مد و فرهنگ  آنها بخشي از فرايند اجتماعي. كنند مي

هاي  كنند تا انتخاب ميفراد كمك ا  هي زندگي بها سبك. گذارند مي تأثير كننده مصرف
نها در طول روز با آن مواجه هستند، آ  ههاي زيادي ك اي را از ميان جايگزين آگاهانه

اگر يك سبك زندگي برگزيده شود، تصميمات به صورت خودكار  و . انجام دهند
ق غذايي، ئروش زندگي، دوستي، علا. شوند نظرانه بر اساس آن، گرفته مي تنگ

ي شخصي، انتخاب كتاب، مديريت زمان، الگوهاي گفتار، ها هانتخاب پوشاك، فلسف
بردن از زندگي، بعضي از مناظر  شويم و لذت ميارزشي كه براي افراد و اشيا قائل 

 مارشال و ديگران،(. شوند ن ميوسيله سبك زندگي يك فرد معيه زندگي هستند كه ب
2000(  

 ،ه رفتارهاي اجتماعيكنند جتماعي در واقع تعيينا  هكه مفهوم طبق حالي در
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ز آن طريق ا  هن بود كآ  هبيني همرا ها و منافع افراد بود و در نتيجه نوعي پيش نگرش
توانست تعيين كند كه طبقه مبدأ و مقصد افراد كدام است، سبك زندگي فقط  مي

با يكديگر  ها و ذائقه ها و نگرش ها و فعاليت ها حاكي از اين است كه برخي پيشينه
بدين ترتيب . تواند طرحي از آنها ترسيم كند گر اجتماعي مي و تحليلسازگارند 

گذاري محصولات فرهنگ  سبك زندگي روش الگومند مصرف به درك و ارزش
بندي مفهوم سبك زندگي متوجه معناي نمادين اقلام مصرفي  اين فرمول. مادي است

 .ستا  هيعني آنچه در وراي هويت آشكار محصولات فرهنگي نهفت ،است
  )25:1381 ،چاووشيان(

زندگي  هاي صنعتي و خصوصاً در مدرنيته متأخر، با اينكه گزينه در دوره پسا
هاي اجتماعي توسط جامعه بر افراد  كه ديگر نقش  ييمحدود نيستند ولي از آنجا

ها بايد سبك زندگي خود را  شود، انسان ميشود و يا كمتر تحميل  ميتحميل ن
طيف . هاي زندگي مختلف دارند در تبليغ سبك  ميش مهنق ها رسانه. انتخاب كنند

ها طرح  هاي زندگي كه در رسانه هاي آرماني سبك هاي زندگي يا گونه سبك
 ههاي زندگي هستند ك تر از سبك شوند، شايد محدود باشند ولي باز هم گسترده مي

عتقاد گيدنز ا  هالبته ب. افتند ميفراد قاعدتاً در زندگي روزمره خود در قالب آنها ا 
  دهند، ها را به دست مي ها و گونه مكانا  هدر دنياي جديد در عين اينك ها رسانه

به . دهند هاي زندگي خاص ارائه مي ها يا سبك اي از نقش انديشانه تفسيرهاي باريك
هاي زندگي بازانديشانه  هر حال به عقيده گيدنز سبك زندگي يكي از مهمترين مؤلفه

 .شدن است انه دوره مدرنيته متأخر يا عصر جهانيدر جامعه بازانديش
  )31:1384،گيدنز(

سبك زندگي «: اند ين صورت تعريف كردها  هپيتر و اولسون سبك زندگي را ب
، علايق و ها دهند كه شامل فعاليت مييشان را انجام ها حالتي است كه مردم زندگي

  :ار بعد هستندي زندگي داراي چهها به همين صورت، سبك. »عقايد آنان است
خرند يا چگونه زمانشان را  رفتار مصرفي افراد، اينكه چه مي :ها فعاليت −

 .گذرانند مي

 .كنندگان درمورد شغل، سرگرمي، مد و غذا ترجيحات مصرف :قئعلا −
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 و محلي، جهاني ل اجتماعي،ئمورد مسا ها و احساسات در ديدگاه :عقايد −
 .اقتصادي

 وي،(. كنندگان قصادي مصرفا -ي اجتماعيها خصيصه :نگاري مردم −
2006( 

 رسانه سبك زندگي

ول ظهور ا  هاست؛ در نگا نظر قرار گرفته مد »رسانه سبك زندگي«در اينجا دو معنا از 
فراد جامعه براي گذار ا  ههاي سبك زندگي، به عنوان عاملي در جهت كمك ب رسانه

گرفته در  صورت ، قلمداد شده و تغييرات»سبك زندگي«به  1»ي زندگيها شيوه«از 
از سوي ديگر، معناي ثانويه رسانه . ستا  هنيز در اين راستا بود ها محتواي رسانه

2همگرايي تأثيرسبك زندگي به 
ظهور  ،كند كه در نتيجه اشاره مي ها بر روي رسانه 

 - حمل پخش موسيقي تركيبي از صوت، وب و وسايل قابل - ي همگراها رسانه
 است  ب داده و معناي سنتي مخاطب را دگرگون كردههاي زيادي به مخاط توانمندي

اي  ي نوين ارتباطي، امكانات گستردهها بودن رسانه العاده تعاملي و ضمن افزايش فوق
  .است براي توليد محتوا، توسط مخاطب فراهم آورده

 ي زندگي به سبك زندگيها شيوه

شده در محتواي  هاي سبك زندگي، اشاره به تغييرات ايجاد اولين معنا از رسانه
هاي تلويزيوني در انگلستان  ويژه شبكهه ي تلويزيوني در كشورهاي غربي بها برنامه

كند؛ همانگونه كه  ها دلالت مي تغييرات فرهنگي و اجتماعي بر رسانه تأثيردارد و بر 
: است فرهنگ معاصر هنوز در فرايند گذر اجتماعي و فرهنگي است  تيلور بيان كرده
 تيلور،( هستند »زندگي سبك«به  »هاي زندگي شيوه« ر حال حركت ازجوامع انبوه د

كند كه مفاهيم سنتي فرهنگ ديگر در  ميبحث ) 2001( تيلور به نقل از چني .)2002
ايده فرهنگ به عنوان يك شيوه كل زندگي كه . جتماعي قابل مدافعه نيستندا  هنظري

كردن  را براي معين بر اساس سنن مشترك و هويت اجتماعي است، ظرفيت خود
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امروزه، زندگي اجتماعي از . ستا  ههستي اجتماعي به عنوان يك كليت از دست داد
  )2002 تيلور،(. شود ميمنفصل بين فرهنگ و اجتماع مشخص  1»ارتباط بطني«طريق 

اي از باورهاي  كه فرهنگ زماني به عنوان مجموعه حالي درمعتقد است،  چني
شد كه در يك اجتماع نسبتاً ثابت مشترك بودند،  رك ميثابت و انتظارات هنجاري د

هاي همپوشان با روابط متفاوت با بازيگران  در جوامع انبوه، يك گوناگوني از فرهنگ
مطابق با گفته چني، مفاهيم سنتي فرهنگ به  .)2002 همان،(اجتماعي وجود دارد

ز مهمترين يكي ا. اند شكال جديد اجتماعي دادها هطور مجازي جاي خود را ب
شود، رشد  ز تغييرات اجتماعي مشخص ميا ههاي شكل جديد اجتماعي ك نمونه

هاي  نتخابا  هوسيله هاي زندگي از منابعي كه ب سبك. است» هاي زندگي كسب«
در واقع، سبك زندگي، برخلاف مفهوم . كند شود، استفاده مي كننده فراهم مي مصرف

يع فرهنگي و اوقات فراغت و الگوهاي سنتي شيوه زندگي، كاملاً وابسته به صنا
، فرهنگ و صنايع اوقات فراغت علاقه خاص اقتصادي ها رسانه .ستا  هكنند مصرف

تا توجه زيادي به  است  شدهين باعث ا  هبراي گذر به سبك زندگي هستند ك
 همان،(. ي غربي پيدا شودها سازي سبك زندگي در تلويزيون كشورهاي برنامه
2002(  

يكي از . اند ي سبك زندگي به طور خاص رشد كردهها برنامه 1990هه از اوايل د
در  2»سازي عادي«شده در اين زمينه، اتخاذ استراتژيهاي  ترين تغييرات ايجاد اصلي
هاي تلويزيون نسبت به  در بسياري از كشورهاي غربي، برنامه .سازي است برنامه

سازي به عنوان  هاي عادي راتژياز است. است  شدهتر  تر و معمولي گذشته خيلي عادي
شان  ابزاري براي ترغيب مردم براي تركيب اعمال سبك زندگي با زندگي روزانه

  )2002 تيلور،(. ندا هاستفاده كرد
هاي سبك  دهد كه چگونه برنامه هاي سبك زندگي توضيح مي سازي رسانه عادي
زمينه زندگي روزمره  پس كه به  ميكنند كه همه ما تا هنگا ين معنا تكيه ميا  هزندگي ب

ي به يك روال عادي، به مكاني كه خانه ا ههمه ما به گون. متصل هستيم، عادي هستيم

                                                 
1.umbilical link 
2.ordinari-ization 
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هاي  استراتژي. ايم دهل ششود و به كسالت عادت زندگي روزانه وص ناميده مي
هاي ايمن و  بينندگان به فضاتا  سازي به دنبال اين هستند كه كاري كنند عادي

. هاي سبك زندگي در دسترس و قابل حصول، متصل شوند با ايدهشده خانه  شناخته
 )2002همان،(

ي سبك زندگي داراي ها رسانه: ي سبك زندگيها ي رسانهها خصلت
در اين معنا از رسانه . سازد ميمتمايز  ها نها را از ساير رسانهآ  ههايي هستند ك ويژگي

  .ستا  همد نظر بود ها شده در محتواي رسانهبك زندگي، بيشتر تغييرات ايجادس
يكي از تغييرات  :ي تلويزيوني در ساعات پربينندهها تغيير ژانر برنامه

سبك زندگي،  ،تلويزيون ها و يا به طور خاص، گرفته در رسانه محتوايي صورت
شوند و  هايي هستند كه معمولاً در ساعات پربيننده پخش مي جايي برنامه هتغيير و جاب

 .دنكننده در توليد و پخش برنامه دار ه مصرفحكايت از توجه به جامع

ست كه سبك زندگي و مصرف ا  هعنوان كرد) 1978( باومن تيلور به نقل از
دليل اين امر، برجستگي . است  شدهجامعه فعلي  هميت روزافزون افراد  درا  هب منجر

 هاي همگاني انگلستان است سازي سبك زندگي در رسانه و رواج برنامه
هاي  در طي ده سال گذشته تغييرات زيادي در محتواي برنامه .)2002تيلور،(

براي مثال در انگلستان . )2002همان،( ستا هتلويزيون در ساعات پربيننده روي داد
يك اصطلاح كلي كه شامل  - »واقعي ميسرگر«در ساعات پربيننده تلويزيون، 

موقعيت و  ي كمديها جايگزين برنامه - شود سازي سبك زندگي نيز مي برنامه
. اند هايي راجع به وقايع جاري شده هاي مستند و برنامه ز قبيل فيلما  هژانرهاي بلندپاي

هاي  هاي موقعيت كه يك پاي ثابت برنامه هاي متنوع، مسابقات و كمدي نمايش
ها  ناپديد و اكثر اين برنامه 1990ساعات پربيننده بودند، از اواخر دهه  تلويزيون در

شدن  مهمترين دليل اين تغييرات، آگاه. اند آخر هفته منتقل شده به غروب روزهاي
اينجا به مخاطبان  تر است كه در ها از نياز براي توجه به تغييرات فرهنگي وسيع رسانه

هاي  تغييرات در برنامه. شود و نه شهروندان كنندگان نگريسته مي به عنوان مصرف
نهادهاي  .دهد كيد قرار ميأمورد ت ساعات پربيننده، رواج تلويزيون سبك زندگي را

خواهند مردم را  ي سبك زندگي ميها تلويزيون در بريتانيا از طريق پخش برنامه
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  )2002همان،(. ي زندگي به سبك زندگي گذر كنندها كنند تا از شيوه  تشويق
شخصيت-توسل به مفسر

1
سازي سبك زندگي  هاي برنامه يكي از ويژگي : 

مهمتر در مورد  مسئلهاما شايد . ت به جاي كارشناس استشخصي - ز مفسرا  هاستفاد
هاي متفاوتي  زمينه نها داراي پسآ  هاين موضوع است ك اه تيشخص - اين مفسر

در محتواي . توانند به  اقشار گوناگون جامعه تعلق داشته باشند ميهستند و 
اي از صداهايي كه قبلاً از جريان اصلي  هاي سبك زندگي، مجموعه برنامه
اند، با نوعي گشودگي و مشروعيت مواجه  سازي به حاشيه رانده شده بوده برنامه

شدند نيز  مياز منظر سن و جنسيت افرادي كه در تلويزيون بازنمايي . شوند مي
شود و بسياري از زنان كارشناس و كارشناساني كه عموماً  تغييرات زيادي مشاهده مي

هاي  در رسانه. پردازند عات گوناگون ميظهار نظر درباره موضوا  هجوان هستند، ب
سبك زندگي صداي بسياري از افراد طبقه متوسط جامعه قابل شنيدن است؛ يكي از 

است، بازنمايي طبقه  ها صورت گرفته سازي كه در اينگونه رسانه هاي عادي مصداق
ز ا  هيك مورد حائز اهميت ديگر، استفاد .ستها اين رسانه كارگر و عامه مردم در

 .)2002تيلور،( هايي از مناطق مختلف كشور هستند فسراني است كه داراي گويشم
و زباني در اين قسم از   ميي قوها فرهنگ و اقليت هاين امر بيانگر توجه به خرد

  .هاست رسانه
كاهش اقتدار متخصصان و ميزان  :ي سبك زندگيها زدايي در رسانه نخبه

همانگونه كه باومن . است ي سبك زندگيها هاي رسانه بازنمايي آنها از ديگر ويژگي
مدرنيسم نشانگر  ست، پستا  هكرد  اشاره) 1987( گذاران و مفسران قانون در كتاب

هايي  دنياي معاصر با ويژگي. است  غرب بوده بحران اعتماد براي روشنفكران در
ا گرايي اشكال ضدبنيادي دانش ر بودن و نسبيت مانند تكثرگرايي، گشودگي، تصادفي

دهنده  ها انعكاس از نظر باومن، اين ويژگي .ستا هها كرد جايگزين فراروايت
هاي  يدها  هبرخلاف گذشته ك .گذاران است محوشدن وضعيت روشنفكران يا قانون

طوركامل از آنها در دوران كنوني اقتدارشان را به  شد، ميمدرنيست توسط آنها ارائه 

                                                 
1.personality-interpreter 
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منجر به كاهش بيشتر اقتدار  ،مدرن پست كالاها در دوران ازدياد. اند دست داده
هاي اقتدار از جامعه روشنفكران به جامعه  از نظر وي چهره. است  شدهروشنفكران 

گرايي كه مختص  در اين دوران، تخصص. است  كنندگان انتقال يافته مصرف
 تيلور،(. شويم رو مي هرود و با انبوهي از مفسران روب ميگذاران است از بين  قانون
  )1987، ؛ به نقل از باومن2002

ي ها در رسانه. ستا  هي سبك زندگي نيز تسري يافتها اين موضوع به رسانه
اقتدار محدود  گذاراني با سبك زندگي قانون »متخصصان«سبك زندگي، بعضي از 

كنند و به  به ديگران منتقل مي، مورد بعضي از امور هستند كه حقايق سخت را در
گاني هستند كه تحقيقات زيادي درباره يك موضوع انجام كنند عبارت ديگر مصرف

چنين . كنند هاي خريد سبك زندگي را براي ديگران تفسير مي اند و آخرين ايده داده
هايشان در دانش  كنند تا با بينندگان، از طريق كاستن از تفاوت متخصصاني تلاش مي

كنند تا مانند  آنها تلاش مي و شخصيت بين خودشان و مخاطبان همدلي كنند؛
   )2002تيلور،(.همسايگانشان باشند

ي ها در رسانه: ي عاديها پذيرفتن سوژه ؛در دسترس قرار دادن سبك زندگي
معناي ساده مردم  در .سبك زندگي مردم عادي سهم بيشتري در تلويزيون دارند

شوند؛ در  عادي بيشتري در تلويزيون سبك زندگي وجود دارند و بازنمايي مي
اي  اي سبك زندگي يك گشودگي به سوي كساني كه قبلاً از متون رسانهه رسانه

دامنه . ستا  هو امكانات بازنمايي بسط يافت است  شدهشده بودند، ايجاد   غالب حذف
در ... ي نژادي وها كهنسالان، اقليت شامل معلولان، ها گروهوسيعي از مردم و 

  )2002تيلور،(. اند ي سبك زندگي سهيم شدهها برنامه

    ي همگرا شدهها رسانه: ي سبك زندگيها رسانه

ي زيادي ها كنندگان، توانايي در دنياي امروز مخاطبان و يا به عبارت ديگر مصرف
. كنند هاي دلخواه خود استفاده مي پاد براي ايجاد ليستي از موسيقي آنها از آي. اند يافته

ا جدول زماني پخش دهد ت اجازه مي آنها  بهويي شخصي يي ضبط ويدها دستگاه
كنندگان مطالب  اين مصرف. ي تلويزيوني را مطابق نيازهاي خود تنظيم كنندها برنامه
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هاي تلفن و تصاوير  ي نوشتاري، وال پپر، زنگها درباره بازار سهام، پيام ،روزشده به
هاي آنلاين  در جماعت ،»كشند مي«هاي همراه خود  ويي كوتاه را به درون تلفنيويد

كنند و  را ميكس مي كنند، آن كنند، محتواي دلخواه خود را توليد مي دار ميبا هم دي
شتراك ا  هحال ازدياد هستند، ب هاي اجتماعي كه در بر روي تعدادي از شبكه

 .ها باشند، وجود ندارد سير رسانها  هي جمعي كها ديگر مخاطبان رسانه. گذارند مي
بايا و (. ستا  هو تقاضاكنندها در دنياي امروز، واحد  كننده رسانه مصرف
  )2005گانت،

ها، به ميزان  ان رسانهگكنند دهد كه مصرف مينشان  ،مواردي كه در بالا ذكر شد
هاي  اند؛ اين امر آشكارا ناشي از پيدايش رسانه دست گرفتهه زيادي كنترل امور را ب

ي كرده بين را پيش ، همانگونه كه نظريه همگرايي رسانه وقوع آناست  شده  همگرا
  .بود

ي سنتي از ها ي به عنوان تركيب رسانها هكه همگرايي رسان هعنوان كرد ،العيش
جديد، يعني تلويزيون كابلي و  فناوريقبيل چاپ، تلويزيون، راديو و فيلم، با 

اي، فرايندي است كه شامل اتصال  همگرايي رسانه .است  شدهاينترنت تعريف 
  شدهعنوان . هاي ديگر است ده و رسانهاطلاعات، مخابرات، پخش گستر فناوري

اما تنها عاملي نيست كه  ه؛اين زمينه بود شدن يك محرك اصلي در تالييكه ديج است
دهد  به عبارت ديگر همگرايي توضيح مي. است  شدهاي  سبب وقوع همگرايي رسانه

 هاي دولتي مشي ي، شرايط بازار و خطفناورحال وقوع در  كه بسياري از تغييرات در
كه  است  شدههاي اخير عنوان  در سال. گذارند مي تأثيرهاي همگراشده  بر روي بخش

اطلاعات، پخش گسترده و  فناورياي در مخابرات،  همگرايي به طور فزاينده
  )2003العيش،(. ستا  هروي داد  مياي و سرگر ي رسانهها بخش

. تي همگراشده، محتوا و دسترسي ديگر محدود نيسها در دنياي رسانه
. شود مييي براي دسترسي و دستكاري محتوا و خدمات ميسر ها فرصت
درهرحال، زمان و توجه . پردازند كنندگان خود به توليد محتوا مي مصرف
هل «بنابراين رويكردهاي جاافتاده كنوني درباره . بود  كنندگان محدود خواهد مصرف

و مخاطبان انبوه يا  ها ي خطي يا شبكهها محتواي اختصاصي از طريق كانال »دادن
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  )2005بايا و گانت،(.تكه ديگر تضميني براي مزيت رقابتي نيست تكه
اي نياز دارند كه  كنندگان به رويكرد تازه شده، مصرف هاي همگرا در دنياي رسانه 

. اجتماعي خلق كنند شده و اي غني، شخصي كمك كند تا يك محيط رسانه آنها  به
شده  ي شخصيا هيك تجربه رسان: سبك زندگي ناميدتوان رسانه  اين رويكرد را مي

اي و محتواي  رسانه سبك زندگي جهان نامحدود حرفه. جتماعيا  هدرون يك زمين
 كننده مصرفرا با جهان زمان محدود  است  شدهاي كه توسط كاربر خلق  صوتي

كنندگان به شكلي  اين رسانه به وضوح نشانگر اين است كه مصرف. كند مرتبط مي
كنند، اگرچه بيشتر  ينده به يك زيرساخت ارتباطات دوسويه دسترسي پيدا ميفزا

  )2005همان،(. شود محتوا هنوز به شكل پخش گسترده دريافت مي
به گفته بايا و گانت رسانه سبك زندگي به  :هاي رسانه سبك زندگي ويژگي

اجتماعي  توليدي، اوقات فراغت و زمان دهد كه كار كنندگان اين امكان را مي مصرف
شده بهينه  يپرلينكها  مرز، مشاركتي، پويا و خود را از طريق تهيه محتواي بدون حد و

ي ارتباط جمعي ها برخلاف رسانه. سازند كه دقيقاً در راستاي نيازهاي وي قرار دارد
بسيار براي مصرف در  - به -ست، رسانه سبك زندگي يك تجربه بسيارا  هكه يكسوي

ها و  ويژگي »الف«در جدول  .)همان(ست ا  هو در هر وسيلهر زمان، در هر مكان 
  .است  شدهي سبك زندگي آورده ها ين قسم  از رسانها  هتوضيحات مربوط ب

  

  

  ي سبك زندگيها هاي رسانه ويژگي :جدول الف

 توضيح 

 فاقد محدوديت

اي بـر اسـاس ترجيحـات     محتوا درهر زمان، در هرمكان و درهر وسيله

 .پذير است انامك ، كننده مصرف

 مشاركتي

ــه نظــرات توســط    از شــبكه ــراي ايجــاد امكــان ارائ ــاعي ب ــاي اجتم ه

اشتراك گذاشتن محتوا  كننده، خلق، دگرگوني، توليد مشترك و به مصرف

شده توسط اجتماعي و كاربر را به حـوزه   كند، محتواي توليد استفاده مي

 .آورداست مياي توليد شدهمحتوايي كه به صورت حرفه
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 پويا

اسـت، در    كه به صورت پويـا تركيـب شـده   ) صوتي(محتواي ويدئويي

كننـده   هـاي مصـرف   زمان واقعي، بر اسـاس درخواسـت، دانـش و داده   

 .شود دريافت مي

 هايپرلينك شده

دهـد تـا    كنندگان ايـن امكـان را مـي    شده به مصرف متصل هم محتواي به

دهـد تـا توجـه و     مـي  ها اين امكان را علايقشان را دنبال كنند، به رسانه

اي طولاني از طريق ايجاد امكـان   كنندگان را براي دوره درگيري مصرف

 .قابليت مرور محتوا،حفظ كنند

   

 پادكست به عنوان رسانه سبك زندگي

داراي  ،هاي سبك زندگي، در هر دو تعريف آن همانگونه كه ذكر شد، رسانه
بر اين اساس در اينجا . كند تمايز ميها م نها را از ساير رسانهآ ههايي هستند ك ويژگي

ها مورد  و برخورداربودن رسانه پادكست از اين ويژگي هها ذكر شد اين ويژگي
  .گيرد بررسي قرار مي

اي مثل پادكست اين  ظهور رسانه: سازي سبك زندگي سازي در برنامه عادي
خط ست كه هر شخصي با داشتن يك ميكروفون و يك ا  هآوردبه وجود قابليت را 
افراد در   ميينترنت، محتواي دلخواه خود را از طريق اينترنت به تماا  هدسترسي ب

ديگر نيازي نيست تا براي توليد و پخش يك برنامه . نقاط جهان بفرستد اقصي
تواند محتواهاي بسيار ساده مانند  ميهركس . تلويزيوني مقادير هنگفتي هزينه شود

ست را از طريق ا  هي كه خود ساختيك قطعه شعري كه خود سروده يا آهنگ
  .پادكست منتشر كند

در رسانه سبك زندگي درهاي جديدي به سوي  :شخصيت -توسل به مفسر
شود و در اين  ند، گشوده ميا هيي كه قبلاً به حاشيه رانده شده بودها گروهافراد و 

شود و  مي در پادكست يك گام به جلو برداشته. شوند ها اين افراد بازنمايي مي  برنامه
هاي خود  توانند مستقيماً به توليد محتوا بپردازند و عقايد و ديدگاه خود اين افراد مي

با برخورداري از (فرادي خاص ا توليد برنامه به در پادكست . را منتقل كنند
اختصاص ندارد، )يا هي رسانها تحصيلات و تجربيات خاص در زمينه توليد برنامه

  .است  شدهفراهم تقريباً به طور يكسان ه ين امكان براي هما  هبلك
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ي سنتي، در ها لاف رسانهبرخ :ي سبك زندگيها زدايي در رسانه نخبه
صان در مورد مسائل گوناگون صپادكست نيازي نيست تا حتماً كارشناسان و متخ

هاي خود  يابند تا ديدگاه اين امكان را مي) آماتورها( افراد  ميبلكه تما ،اظهارنظر كنند
ي كه باشند، قادر ا ههاي پادكست از هر صنف و طبق توليدكننده. دنماينبيان را 

  .طريق ارائه نظريات خود با افراد ديگر جامعه وارد تعامل شوند خواهند بود تا از

  ي عاديها پذيرفتن سوژه: در دسترس قراردادن سبك زندگي

ي ا همتون رساندر پادكست افراد عادي حضور بيشتري دارند و كساني كه قبلاً از 
ي جنسي، نژادي، ها مانند كهنسالان، اقليت ،يابند ميامكان حضور  ،حذف شده بودند

شدن همگان  تر شنيده شدن و يا به عبارت ساده  مكان ديدها  هدر نتيج. معلولان و غيره
 .شود ميدر پادكست فراهم 

 ،نيستمخاطب در پادكست منفعل و پذيرنده ناتوان پيام : تغيير معناي مخاطب
كند و توانايي رد يا پذيرفتن دارد و يا  بلكه در پادكست قدرت عمل زيادي پيدا مي

بودن در پادكست بسيار افزايش  ميزان تعاملي. است  Demandingبه عبارت ديگر 
. است، فرستنده هم هست  گيرنده حال كهعين  مخاطب در پادكست در. كند پيدا مي

ي عريض ها دستگاهپردازد و به عنوان رقيبي براي تواند به توليد محتوا ب مخاطب مي
  .به شمار آيدو طويل پخش 

پادكسترها يا توليدكنندگان پادكست به شكلي فزاينده به يك  :دوسويه بودن
اگرچه بيشتر محتوا هنوز به  .كنند زيرساخت ارتباطات دوسويه دسترسي پيدا مي

  هبودن زياد اين رسان املياين امر به دليل تع ،شود ميشكل پخش گسترده دريافت 
  .كند نه و دوسويه و چالشي را فراهم ميامكان گفتگوي آزادا  هست كا

هر  مكان و در هر زمان، در هر محتوا در ،در پادكست: فاقد محدوديت
از اين نظر . پذير است امكان ��دهكنن رجيحات مصرفت ساس�ااي بر وسيله

اي خاص فقط  فرادادن به برنامه گوش اي مانند راديو، كه نسبت به رسانه ،پادكست
  .يكبار ميسر است، يك گام جلوتراست

، خلق، دگرگوني، كننده مصرفپادكست امكان ارائه نظرات توسط  در :مشاركتي
 ،توسط كاربر يمحتواي توليد. گذاشتن محتوا وجود دارد شتراكا  هتوليد مشترك و ب
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  .آورد مي، است  شده ي توليدا هوي را به حوزه محتوايي كه به صورت حرف
، در زمان است  شدهمحتواي صوتي در پادكست كه به صورت پويا تركيب  :پويا

  .قابل دسترسي است كننده مصرفهاي  واقعي، بر اساس درخواست، دانش و داده
كنند تا  كنندگان در پادكست اين امكان را پيدا مي مصرف :شده هايپرلينك

روزشده پادكستي كه براي شنيدن انتخاب  هاي به قشان را، از طريق دريافت فايلئعلا
اين امكان را دارد تا توجه و ) پادكستر( توليدكننده پادكست. دنبال كنند ،اند كرده

اي طولاني از طريق  را براي دوره) شنوندگان پادكست( كنندگان درگيري مصرف
  .حفظ كند ايجاد امكان قابليت مرور محتوا،

  

  گيري نتيجه

ع افرادي كه در توليد محتوا در پادكست حضور پيدا شدن تنو گسترده −
شك نشانگر  ي سبك زندگي، بدونها كنند، همراه با كاهش سطح تخصص رسانه مي

در رسانه سبك زندگي . ستا  هكنند حركت روزافزون به سوي فرهنگ مصرف
سازي، از مخاطب شهروند به  حركت از سخت به نرم، از مستند به شبيه

هاي ساده و قابل فهم  به خصوصي و از كيفيت به برنامه  ميمو، از عكننده مصرف
  .است
گرايي هستيم و مردم  ي سبك زندگي شاهد گذار از نخبهها ما در رسانه −

هاي  كنند؛ ديگر نيازي به داشتن رسانه سازي پيدا مي عادي توان شركت در برنامه
و يك كس با داشتن يك خط اينترنت  هر .پيكر و عريض و طويل نيست غول

  .ستا  هميكروفن قادر به توليد برنام
 ها هرچند در تلويزيون سبك زندگي شاهد بازنمايي افراد عادي در برنامه −

توانند عملاً در  شود و اينها مي يك گام به جلو برداشته مي ،اما در پادكست ،هستيم
هاي  نهزمي با پس ها گروهفراد و ا  هطيف گسترد. ها مشاركت داشته باشند ساخت برنامه

  .كنند ميمتفاوت امكان ابراز عقيده پيدا 
توانيم پادكست را به  شود كه مي ميآشكار  به موارد فوق، اين مهمبا توجه  −



        63پادكست، رسانه سبك زندگي             

 

توانيم ادعا كنيم كه پادكست از  حتي مي .سبك زندگي قلمداد كنيم ،عنوان يك رسانه
توان  پادكست را مي. ستا هيك گام فراتر رفت ،مفهوم كنوني رسانه سبك زندگي

 .آورد شمارمصداق بارز يك رسانه سبك زندگي به 

نچه در اينجا مد نظر قرار آ  هدر پايان ذكر اين نكته ضروري است ك −
هاي مثبت پادكست به عنوان يك رسانه سبك زندگي  گرفت، كاركردها و ويژگي

شدن امكان مشاركت همگان در توليد  شك تحقق اين موضوع و فراهم بي. است
ي و افزار سختزيرا هنوز موانع  ،مند تحقق عواملي چند استپادكست، نياز

كم  ي بسياري بر سر اين راه وجود دارد كه رفع كامل اين موانع و يا دستافزار نرم
اضح  و. مان استأها و افراد، تو هاي دولت شدن از ميزان آنها مستلزم تلاش كاسته

فرادي وجود ا  هو هميش است كه تحقق كامل اين اميدها بسيار دشوار و نشدني است
مقدار  ها محروم خواهند ماند؛ اما همين  فناوريز مزاياي پيشرفت ا  هخواهند داشت ك

ي ارتباطي و رابطه فرستنده و گيرنده ها در وضع موجود و جريان ،كه رسانه پادكست
  .ست، ستودني استا  هي ايجاد كردا هتغييرات گسترد
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  پادكست، امروز و فردا

  
مصطفي قوانلو قاجار
∗

  

  چكيده

و اين كني  ميآنها را دانلود  .ندا هكني، فيدهاي جديد از راه رسيد مينگاه  پاد آي  هب
با محور  ،پادكست. دهيد ميا به صداي من گوش من هستم، شم«: شنوي جمله را مي

. »ستا ههاي نوين پيدا كرد من و فرديت متولد و اكنون راه خود را با كمك فناوري
پادكست و وبلاگ . ند كه ديده و دانلود شوندا هها كمك كرد ها به پادكست وبلاگ

ظر شوند و از اين ن اي شخصي محسوب مي هر دو رسانه. خاستگاهي مشترك دارند
  .توانند به يكديگر كمك كنند مي هر دو

ز جريان روز عقب ا  هي خبري براي اينكها هاي آنلاين و سايت اما روزنامه
از . اند ندازي پادكست مشغول شدها هنمانند و مخاطبان خود را از دست ندهند به را

، فوربس قتصاديا  ه، ماهنامBBC، سايت واشينگتن پستتوان از روزنامه  جمله مي
. نام برد تلگرافروزنامه همچنين و  سياتل پست ،ديلي نيوز ،فيلادلفيا وزنامهر

اين روزنامه يك . نگليسي بود كه پادكست ايجاد كردا  هاولين روزنام تلگرافروزنامه 

                                                 
  رتباطات و پژوهشگر حوزه رسانه دانشجوي كارشناسي ارشد ا  ∗
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گذارد كه مرور  ميبراي دانلود مخاطبان خود در سايت  اي دقيقه 30پادكست 
 ،ها بع روزنامهتبه . اي است دگان حرفهي روزانه تلگراف و با صداي گوينها مقاله

كنند از پادكست و وادكست استفاده كنند تا  اكنون سياستمداران مهم دنيا هم سعي مي
و  - جمهور آمريكا رئيس –جورج بوش . نسل جوان را همراه خود داشته باشند

  .جزو اين دسته هستند  -صدراعظم آلمان - آنجلا مركل
ترين  كه تازه RSS :عامل مهم توجه كرد دوبراي گسترش پادكست بايد به 

مكان دانلود و حجم ا  هك پاد آيرساند و  ميطلاع مشتركان ا  هي آپلود را بها برنامه
در  Pew Internetسسه ؤتحقيقات م. ستا  هها را فراهم كرد بالايي از پادكست

 و يا پاد آيميليون جوان آمريكايي صاحب  22نشان داد كه بيش از  2005سال 
ميليون از اينترنت پادكست  ششز اين ميان ا  ههستند ك MP3افزارهاي پخش  سخت

 آن  بهريزند و سرفرصت  افزارها مي و ساير سخت پاد آيكنند و آن را داخل  دانلود مي
رود از تعداد  دهد كه هرچه سن بالاتر مي اين تحقيق نشان مي. دهند گوش مي
شود و به طور طبيعي تعداد  مي استهك MP3ي پخش ها دستگاهو  پاد آيدارندگان 

  .يابد ميكنند نيز كاهش  كساني كه پادكست گوش مي
قيمت . دنآي تري براي اديت صدا به بازار مي هاي سادهافزار نرمهر روز 

تبديل متن به گفتار نيز به  يها دستگاهشود و  كيفيت كمتر ميريكوردرهاي با
داهاي جذاب و گيرا استفاده كنند بدون ند تا از صنك كنندگان پادكست كمك مي تهيه

ز پادكست ا  هرسد استفاد به نظر مي. ندنمايآنكه پولي بابت استخدام گوينده پرداخت 
با ) ويييي ويدها پادكست( ها در كنار آن وادكست .شود تر مي روز به روز گسترده

  .  ارندگذ شدن باندهاي اينترنتي رو به گسترش مي بالاتررفتن سرعت اينترنت و پهن
  خبرخوان، وبلاگ، وادكست RSS، پاد آيپادكست، : كليدواژگان 
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  مقدمه

 اديت صدا و يك اتصال اينترنتي كافي افزار نرميك ميكروفن، يك رايانه مجهز به 
لازم نيست براي ايجاد اين ايستگاه . ست تا شما صاحب يك ايستگاه راديويي باشيدا

ي گرانقيمت بخريد و گويندگان ها اهدستگلازم نيست . راديويي مجوز بگيريد
خواهد كه صداها را  ميتنها مقداري ذوق و سليقه . صدا استخدام كنيد خوش
گويي حرفي براي گفتن داشته  و البته به جاي بداهه دپشت هم رديف كن زنوا گوش

تر و شايد  آنطرف  ميك. درا آپلود كني خود در اينترنت برنامه ديتوان حال مي. دباش
. ندا هدهد كه فيدهاي جديد از راه رسيد ت پيغام ميپاد آيتر  كيلومتر آنطرف هزاران

كه  دسپاري گوش ميو به صداي موسيقي يا يك گوينده  نمودهآنها را دانلود 
پادكست با محور من و . دهيد ميمن هستم، شما به صداي من گوش « :گويد مي

يكي از  .»ستا  هنوين پيدا كردهاي  فرديت متولد و اكنون راه خود را با كمك فناوري
بودن آن  افزون پادكست كمك كرده همين خاصيت فردي دلايلي كه به گسترش روز

كننده و كارگردان راديويي است  صدا، تهيه يك نفر كه خود گوينده، اديتور. است
   .  كند برنامه را تهيه مي

  هاي پادكست گونه

تواند با توجه به  رد كه هر كس ميي پادكست وجود داها انواع گوناگوني از برنامه
گونه  چهارتوان  اما به طور كلي مي. گوش فرا دهد آنها  بهاش  علاقه و سليقه

مندان و مخاطبان خاص خود را  علاقه يكپادكست را از هم متمايز كرد كه هر 
  .   دارند

ايستگاه  183در شهري مانند نيويورك كه داراي  :هاي اقتصادي پادكست -الف
تنها وقتي توجيه دارد كه محتواي مناسب و  ،نداختن پادكستا هرا به ،يي استراديو

كنندگان پادكست در نيويورك به  به طور مثال برخي از تهيه. روزي توليد شود به
حسن اين . فرستند ينترنت ميا  هروند و از آنجا پادكست خود را ب تالارهاي بورس مي

شدن از آخرين وضعيت  لاوه بر مطلعكار براي سهامداران بورس اين است كه ع
كننده  تهيه. كنند نوعي مشاوره براي خريد و فروش سهام دريافت مي، بورس
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هاي برنامه خود  چرا كه بازتاب ،داند مخاطبان او چه كساني هستند پادكست نيز مي
اينكه كدام سهام را بخرند و كداميك را . كند ميرا به كمك وبلاگ و ايميل دريافت 

  . كنند ها را دانلود مي ين پادكستا  هد دليل عمده كساني است كبفروشن
پادكست با صداي يك خواننده مشهور شروع  :هاي تفريحي  پادكست - ب

 ؛گويد شايعات پيرامون خواننده مشهور مي زا  هرود گويند صدا كه به زير مي .شود مي
مورد شايعات  اش دچار فلان گرفتاري شده و در شخصي  در زندگي خيراًا  هاينك

كند و دست آخر  دامه پيدا ميا  هبرنامه با گفتن چند جوك و لطيف. ستا  هاينطور گفت
بسياري وجود دارند كه  يها پادكست. رسد مياي ديگر به پايان  با ترانه خواننده

اين نوع . كنند مخاطبان خود را سرگرم مي اكثربيشتر جنبه تفريحي دارند و 
ه حول و حوش بازيگران و ستارگان موسيقي وجود دارد، به شايعاتي ك ها پادكست

  .پردازند مي
هرچند ممكن است بسياري به دنبال اين نوع   :هاي خبري پادكست -ج

اما  ،ستا  هي بامزها بروند كه حاوي موسيقي، شايعات و شوخي ها پادكست
ي خبري بسياري هم وجود دارند كه به علت ماهيت متفاوتشان با ها پادكست

 Denverپادكست  ،به طور مثال. گيرند ميهاي جريان اصلي مورد توجه قرار  نهرسا

Post, All News يا پادكست . شود روز مي اي يكبار با اجراي استيوالكساندر به هفته
slashdotreview ِپردازد و توسط اندرو مك  هفته مي عترين وقاي جالب كه به مرور

  . شود كاسكي اجرا مي
ها زندگي مشترك از شوهرش  زني كه پس از سال:  خصيي شها پادكست -د

هايي را در رنج گذرانده و  اينكه چه سال. گويد اش مي درباره زندگي ،جدا شده
اش به جاي يك  لحن غمبار و صداي خزگونه. ستا  هاش چه بود ي زندگيها خوشي

د هخوا مياو . كند ميچه فرقي   اسمش كلارا نيست اما. كند ميانگيز عمل  موسيقي غم
  او هر هفته خاطرات زندگي. نشان دهد شناسند او را نمي درونش را به كساني كه

همه كساني كه مشترك  .گذارد ميبراي شنوندگانش در اينترنت كرده، بط ضرا  خود 
  . خاطرات كلارا گوش كنند به پادكست او هستند، منتظرند تا هفته بعد از راه برسد و
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  ل جوان راهي براي نزديكي با نس

يك  هر ،سياستمداراننيز هاي مشهور و بانفوذ و  دور نيست روزي كه تاجران، آدم
هاي  آدم آوردن رويباعث  آنچه. اختصاصي براي خود داشته باشند يپادكست

هاي برقراري  يكي از راه ،اين است كه پادكستشود،  ميسرشناس به پادكست 
م آلمان يك پادكست صدراعظ ،آنجلا مركل. ارتباط با نسل جديد است

نداخته تا هر هفته بدون واسطه و به طور مستقيم با مردم ا هرا) وادكست(ويييويد
ي ا هو در مقايسه با جورج بوش كه هفتا  هاين در حالي است ك .آلمان صحبت كند

نجلا آكارشناسان اين اقدام . كند عمل ميتر  يك سخنراني در راديو دارد، بسيار مدرن
خواهد  ميو ا  هدانند و معتقدند ك ميبه جلو در دموكراسي ديجيتال  مركل را يك گام

بار فرانكلين روزولت رئيس جمهور آمريكا در  اولين .جا پاي جورج بوش بگذارد
هنگام تاكنون رئيس جمهورهاي آن  به طور هفتگي به راديو آمد و از 1930سال 

اكنون در يك سايت  رج بوش هموهاي ج سخنراني .ي هفتگي دارندها آمريكا نطق
  . مندان قرار دارد دولتي در دسترس علاقه

  ي خبري و پادكستها سايت

ندادن  و ازدست ها نماندن از ساير رسانه ي جريان اصلي براي عقباه امروز رسانه
ايجاد . زنند دست به هركاري مي. آورند خود اقدامات مختلفي به عمل ميب طمخا
همه وهمه براي  ،مديا كردن سايت مولتي ،RSS، پادكست، به كارگيري فيدگوبلا

  . ندادن مخاطب است دستاز
. و نشريات معتبر خارجي داراي پادكست هستند ها هم اكنون بسياري از روزنامه

قتصادي ا  ه، ماهنامBBC، سايت پست واشينگتنتوان از روزنامه  ينها ميا  هاز جمل
نام  تلگرافروزنامه همچنين  و پست سياتل، ديلي نيوز، فيلادلفيا ، روزنامهفوربس

  .هاي جذب خواننده و مخاطب است اين يكي از راه. برد
بخش آن داراي  نداخته كه هرا هرا به پادكستي فرانسيسكو كرونيكل سانروزنامه 

يك برنامه در رابطه با غذا، موسيقي، فناوري يا  مثلاً. يك برنامه مجزاست
قسمتي است كه درباره پشت پرده  ترين برنامه اما جذاب. ي خاص استها شخصيت

وجود دارد  هاي آليشا گزارشيك برنامه به نام . شود ها ساخته مي خبرها و گزارش
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  .گويد ش با سرطان ميا هين خانم از خاطرات خود درباره مبارزا  هك
ي خود را به صورت پادكست و يا ها برخي از برنامه NBC5تلويزيون 

 ي پرطرفداري هستند كه قبلاًها ينها برنامها  هلبتا  هسايتش قرار داده ك وادكست در
 .پخش شده و براي دانلود آن بايد پول پرداخت

مارين داود و  -نويسانش ترين مقاله پادكستي از معروف نيويورك تايمزروزنامه 
اين كار ممكن . ين پادكست هم پولي استا  هالبت. ستا  هايجاد كرد -توماس فريدمن

از آخرين مقالات  مايلند امارا نداشته حوصله خواندن مقاله است براي كساني كه 
هم اكنون سايتي به نام . باشدجالب  ،نويسندگان محبوب خود باخبر باشند

Audible نگاران مهم را شنيد توان صداي نويسندگان و روزنامه وجود دارد كه مي .
اين روزنامه يك  .دنگليسي بود كه پادكست ايجاد كرا  هاولين روزنامتلگراف روزنامه 

گذارد كه شماره مرور  ميبراي دانلود مخاطبان خود در سايت  اي دقيقه 30پادكست 
  .اي است و با صداي گويندگان حرفه تلگرافي روزانه ها مقاله

به صورت صدا براي  بخشي را ايجاد كرده كه خبرهايش را »ماني وب«سايت 
توانند با  مي ،مندند پاد بهره يآ  هز دستگاا  هشنوندگاني ك. فرستد خوانندگان مي

خبرهاي . واردكردن فيد اين سايت آخرين اخبار را به صورت صدا دريافت كنند
اي در  مكاناتي است كه به صورت لحظها  هاقتصادي و تحولات بازار بورس از جمل

  .گيرد اختيار شنوندگان و مخاطبان اين سايت قرار مي

  ديگ پادكست بازها

در هر بخش . و پادكست) وادكست(ويخبر، ويد :سه بخش است داراي diggسايت 
يي است كه ها ، تعداد كليكها ترين معيار محبوب. ندا هآوري شد ها جمع ترين محبوب

ترين  در بخش پادكست مشهورترين و محبوب. ستا  هبه هر لينك تعلق گرفت
چنين امكان هم. ندا هبندي شد وجود دارند كه بر اساس محتوا نيز دسته ها پادكست

توان  همچنين مي. ي ساخته وجود داردها ترين پادكست ميان تازه در وجو جست
براي اين . گو نشستو درباره محتواي هر پادكست با ساير كاربران به بحث و گفت

. كنند مي ي خود را واردها و لينك پادكست كردهنام  كنندگان پادكست ثبت كار تهيه
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odeo  ساختاري مشابهdig  تري است كه دو سال پيش ايجاد  مياما مدل قديدارد
  . است  شده

  عوامل گسترش پادكست

ميليون  22كه بيش از  نشان داد 2005در سال  Pew Internetسسه ؤتحقيقات م
ز اين ا  ههستند ك MP3افزارهاي پخش  و يا سخت پاد آيجوان آمريكايي صاحب 

و  پاد آيكنند و آن را داخل  از اينترنت پادكست دانلود ميآنها ميليون  ششميان 
تفاقي ا  هاين مسئل. دهند گوش مي آن  بهفرصت  ريزند و سر ها ميافزار سختساير 

اگر از اين چهار  كه هنيست و چهار عامل مشخص به رواج پادكست كمك كرد
شويم كه رواج پادكست بدون آنها  متوجه مي ،عامل حتي يك مورد را حذف كنيم

  :ستا  هغيرممكن بود
پادكست و وبلاگ خاستگاهي مشترك : نقش وبلاگ در گسترش وبلاگ -لفا
توانند به  مي هر دوشوند و از اين نظر  اي شخصي محسوب مي هر دو رسانه. دارند

به طور مثال تصور اينكه يك نفر پادكست دارد اما وبلاگ . يكديگر كمك كنند
نويسد و وقتي  مي كه هر كسي حرفي كه دارد نآبه دليل . سخت است  ميندارد، ك
تواند يك وبلاگ ايجاد كند و حرفهايش را در آنجا بنويسد و سپس از  ميبنويسد، 

بنابراين خاستگاه مشترك پادكست . كند ضبطميان آن گفتارها، براي پادكستش صدا 
كند تا هر دو در كنار هم رشد  ميبودن آن است كمك  و وبلاگ كه همان شخصي

. لاگي داشته باشد و در كنار آن پادكستي هم ايجاد كنديك نفر ممكن است وب. يابند
بسياري از . توانند مكمل هم باشند اين دو لازم و ملزوم يكديگر نيستند اما مي

كه يك   ميهنگا. معروف و مشهور شدند ها به واسطه نام وبلاگ ها پادكست
واج تواند به ر مي ،كند اي از وبلاگش پادكست ايجاد مي نويس در گوشه وبلاگ

برويم و پادكست او را گوش « :گويند ميبسياري از مخاطبان . پادكست كمك كند
   ».هايش بايد قشنگ از آب درآمده باشد مانند نوشته احتمالاً ،كنيم

ي پخش ها دستگاهاكنون در بازار  هم :در گسترش پادكست پاد آينقش  - ب
MP3 ظاهر زيبا و كيفيت پخش و بالا،  ظرفيت. لفي وجود دارندهاي مخت مدل

ين ا  هاما هم. آيد ها به شمار مي هاي مهم و متنوع اين دستگاه جذاب از جمله ويژگي
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آن   هضافا  هب. است  شدهجمع جا يكاپل ساخت شركت  پاد آيهاي مثبت در  ويژگي
 اپل اگر به بخش آيتونز سايت. ينترنت هم وصل شويدا هب پاد آيتوانيد با  ميشما  كه 

هاي صدادار و  شويد كه براي دانلودكردن موسيقي، فيلم، كتاب متوجه مي ،برويد
شود  ها هزينه ندارد و به راحتي مي اما دانلودكردن پادكست .كليپ بايد پول بپردازيد

  .دانلود كرداز سايت آيتونز  آنها را 
هايم  پادكست« :گويد نظر در مسائل رسانه مي استيو اوتينگ كارشناس و صاحب

  ».دهم گوش مي پاد آيكنم اما بيشتر آنها را با  ق رايانه گوش ميرا بيشتر از طري
رود از  دهد كه هرچه سن بالاتر مي نشان مي Pew Internetتحقيقات موسسه 

شود و به طور طبيعي  مي استهك MP3ي پخش ها دستگاهو  پاد آيتعداد دارندگان 
  .يابد كنند نيز كاهش مي تعداد كساني كه پادكست گوش مي

سال سن  28تا  18بين  MP3ي پخش ها دستگاهو  پاد آيد دارندگان درص19
سال،  50تا  41درصد بين  11سال،  40تا  29درصد دارندگان بين  14. دارند

سال  70درصد بالاتر از 1سال و  69تا  60درصد بين 6سال،  59تا  51درصد بين 6
 از استفاده در   مييثير مستقأاين تحقيق نشان داد كه كاربري اينترنت ت. سن دارند

كاربر  صلاًا  هدرصد از كساني ك3دارد و تنها  MP3ي پخش ها دستگاهو  پاد آي
همچنين تحقيقات . هستند MP3ي پخش ها دستگاهو  پاد آياينترنت نيستند مالك 

ميان دسترسي به پهناي باند پرقدرت و مالكيت   ميدهد كه رابطه مستقي نشان مي
از كساني كه داراي پهناي درصد  21. وجود دارد MP3 ي پخشها دستگاهو  پاد آي

در   ميداشتن فرزند نيز عامل مه. ندباش مي پاد آي  هباند پرقدرت هستند مالك دستگا
درصد شامل 15 در اين ميان .است MP3ي پخش ها دستگاهو  پاد آيخريد دستگاه  

رصد از د 8سال هستند و در مقابل  18ي زير ها والديني است كه داراي بچه
  .   كنند مياستفاده  پاد آييي كه فرزندي در خانه ندارند از ها خانواده
هاي اينترنتي  نشانياز  فهرستيك  فيد :در گسترش پادكست  RSSنقش  -ج

فيدها آخرين . ي مختلف رفت و مشترك شدها توان به سايت مي است كه توسط آن
براي اطلاع از آخرين اخبار  نيستلازم  د و ديگرنده روزشدن سايت را اطلاع مي به

  . هاي مختلف سرك بكشيم به سايت
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شود كه ساير  ميمنتشر  ATOMو يا  RSSي ها اغلب در فرمت فيدها ليست
ي متني را فراهم ها موضوع و نسخه ،اطلاعات مربوط به فايل از جمله تاريخ انتشار

 ن قراراركشود و در دسترس مشت ميدر يك وب سرور ارائه  ها فيداين  .آورد مي
ي خود از ها درآمدن و مديريت فيد عضويت توانند براي به مندان مي علاقه .گيرد مي

استفاده  podcast recieverيا  podcatcherز قبيل ا  هكنند آوري جمع افزار نرميك 
ها فعال   هشدن رايان همزمان با روشنيعني  ،هميشه فعال هستند ها اين برنامه. كنند
شدن فايل  يعني در صورت اضافه .شود مين آغاز آ هاز ادام د و دانلودنشو مي

درصد از اين  20 تقريباً. ي جديد اين برنامه دانلود خود را آغاز خواهد كردا هرسان
ي شخصي ها درصد از آنها در رايانه 80ي قابل حمل و ها دستگاهدر  ها پادكست
ي ها دستگاهانتقال به غلب صوتي هستند قابل ا  هك ها اين فايل. دنشو مياستفاده 

 .گوش دهند آن  بهتوانند در زمان مورد نظر  ميد بوده و كاربران اپخش موسيقي آي پ
كاربران  .ي قابل اجرا هستندا هبوده در هر رايان MP3 ها از آنجايي كه فرمت اين فايل

ي موسيقي جديد مطلع شوند و آن ها توانند از انتشار فايل مي RSSتوسط سرويس 
  .ورت خودكار دانلود كنندرا به ص

  آينده با كداميك است؟ ؛پادكست يا وادكست

در  ،منتشر كرد 2006در سال  اديسوناي  براساس تحقيقي كه  مركز تحقيقات رسانه
درصد 21ز اين ميان ا   هدهند ك درصد كاربران آمريكا به پادكست گوش مي 11حدود 

ييد تأنيز اين نظر را  Pew Internetتحقيقات موسسه . سال سن دارند 17تا  12
اگرچه  .كنند درصد كاربران اينترنت پادكست دانلود مي12دهد كه  كند و نشان مي مي

در اين ميان تنها يك درصد كاربران هر  ،ي گوناگون و متنوعي وجود داردها پادكست
ها به دانلود  زناز بيشتر  هابراساس اين تحقيق مرد. كنند روز پادكست دانلود مي

 هادرصد مرد 13داد كه  نشان مي 2005تحقيقات سال . دهند علاقه نشان مي پاكست
به  2006ين نسبت در تحقيقات سال ا  هكردند ك ميدرصد زنان پادكست دانلود  9و 

  .زنان تغيير پيدا كردبراي درصد  8مردان و براي درصد 15نسبت  
قيمت . دآي تري براي اديت صدا به بازار مي هاي سادهافزار نرمهر روز 

ي تبديل ها دستگاهشود و  هاي پخش كمتر ميافزار سخت ريكوردرهاي باكيفيت و
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كند تا از صداهاي جذاب و گيرا  كنندگان پادكست كمك مي متن به گفتار نيز به تهيه
اي  ينها آيندها  ههم. استفاده كنند بدون آنكه پولي بابت استخدام گوينده پرداخت كنند

بنابراين  رشد پادكست در . كند ه بيشتر پادكست فراهم ميچ روشن را براي رواج هر
تر و  محتمل ،اند ي مناسب مخابراتي را فراهم آوردهها زيرساختكه كشورهايي 
به گسترش  هم رو) وادكست(ويييهاي ويد اكنون پادكست هم. بيشتر است

و نه  - ها در كنار يكديگر سازي رسانه يرود اين دوگونه شخص ميانتظار . ندا هگذاشت
  . رشد و نمو پيدا كنند - در مقابل يكديگر
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  و مĤخذ منابع

-  http://www.theonion.com/content/radionews  

- http://www.denverpost.com/podcasts 

- http://slashdotreview.com/ 

- http://www.weeklyradioaddress.com 

- www.bundeskanzlerin.de 

- http://www.ghajar.ir/archives/cat-2/85/4/000504.php 

- http://www.telegraph.co.uk/podcast 

- http://sfgate.com/cgi-bin/blogs/sfgate/ 

- http://www.nbc5.com/podcast/index.html 

- http://audio.weblogs.com 

- http://www.journalism.co.uk/news/story1698.shtml 

- http://www.moneyweb.co.za/mw/view/mw/en/page1 

- http://www.digg.com/podcasts-faq 

- http://odeo.com 

- http://www.pewinternet.org/PPF/r/193/report_display.asp 

- http://www.podcastingnews.com 

- http://www.apple.com/itunes/ 

- http://www.poynter.org/column =31&aid=96023 

- www.podcatchermatrix.org 

- juicereceiver.sourceforge.net 

- en.wikipedia.org/wiki/Video_podcast 
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  پادكست؛ تهديدي جديد يا فرصتي ارزشمند
  

يبيبمحمد مهدي ل
∗

  

  چكيده

ي صوتي است و امكانات فراواني در ها ي نوين براي پخش فايلا هپادكست شيو
  . دهد مياختيار كاربران قرار

ات عميقي تأثيرتواند از نظر اجتماعي  ميپادكست در جامعه  از استفاده گسترش 
يك ژهاي تكنولو پيشرفت تأثيرگر چه تحت ا  هاين پديد. در فرايند ارتباطات بگذارد

تحولاتي در  أمنشند اتو ميساير اختراعات  ماننداما  ،و دانش ارتباطات قرار دارد
كه بخشي از شنوندگان راديو يا بينندگان تلويزيون و   يبه طور ،عرصه جامعه باشد

نويني براي ارتباطات حتي كاربران اينترنت را به فضاي جديدي وارد سازد و حوزه 
  .  وجود آوردافراد به بين 

سازد  مياز آنجا كه پادكست يك ارتباط دوسويه بين مجري و مخاطب برقرار 
  ههم نياز مخاطبان خاص ب ،اين پديده. اري آن نيز دوسويه خواهد بودذگتأثير

به طرح سازد و هم نياز افراد  ميستفاده  از مطالب يا موسيقي مطلوبشان را برآورده ا

                                                 
مدير شبكه راديويي تجارت  ∗  
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تواند  ميپادكست . آورد ميثر فراهم ؤانديشه و افكارشان را در فضايي محدود اما م
ثر ؤي مطلوب و ما هست گزينا  هجتماع گذاشتا  هبراي نسل جديدي كه پا به عرص

  . هدي شخصي برتري دها آن را بر وبلاگ ،باشد و قابليت صوتي
تي هوشمند را يند مديراتو ها مي اين موضوع از سوي مسئولان رسانه  ه بهجتو

توجهي به  كه بي درحالي ،مخاطرات آن را به حداقل برساند ،ختهفراهم سا
 اجتماعي و فرهنگي جامعه  ناسبي را در عرصهامن تواند فضاي ن ميآ هاي ويژه قابليت

  .ايجاد كند 
شده، جامعه ليبرال،  حوزه خصوصي، فردگرايي نهادي :واژگان كليدي
اجتماعي، تجارت   اي، حوزه باني، راديو اينترنتي، پخش ماهوارهازجاكندگي، دانش ز

   .راديويي، فضاي مجازي
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  مقدمه 

 ،ستا  هكلم ،اوت كه واحد وبلاگفبا اين ت ،پادكست درست با متد وبلاگ است
  هي نوين كا هشيو ؛وبلاگ صوتي است ،يا بهتر بگوييم پادكست ،واحد پادكست صدا

كاربرها با  تاسايت پخش كرد  ي صدا را روي وباه يلاف نتوا ميز طريق آن ا
 الب،طيك پادكست م دد با ايجانتوا ميهر فرد . از آن بهره ببرند دانلودكردن

ديويي ضبط كرده و آن اي رها د يك مجري برنامهنموضوعات دلخواه را درست مان
رد و اين ساده دا افزار نرمتنها نياز به يك  ها پادكست از استفاده . را ارائه نمايد

را براي كاربر  نجديدي را يافته و آ هاي پادكستجو و تپس از جس افزار نرم
  . كند ميموردنظر دانلود 

روندي كه با . ارتباطات دانست فناوريتوان تحول بزرگي در  ميپادكست را 
ي همراه باعث ايجاد دگرگوني در دنياي ها ي خانگي و تلفنها ، ماهوارهاختراع ويديو

داراي ابعاد اجتماعي و  ،اما اين پديده علاوه بر بعد تكنولوژيك ،است  دهشارتباطات 
  . فرهنگي است

آن   ميدر شكل عموكه پادكست در واقع فضاي خصوصي ارتباطات است 
نوع جديدي از جامعه در حال ظهور است كه  ،گيدنز معتقد بود. شود ميمطرح 

نقش  .هستند ها وامل رسانهيكي از اين ع. اند عوامل متعددي در ايجاد آن دخيل
را بازتعريف   مياين است كه ماهيت ارتباط بين قلمرو خصوصي و عمو ها رسانه
ترين ابعاد زندگي خود را در  بينيد كه خصوصي ميبنابراين شما افرادي را  .كنند

تصور  از زندگي را كه ييها و بخش كردهي راديويي و تلويزيوني مطرح ها برنامه
  )136:1384 ،گيدنز(. كنند مي  ميستند عموكنيم خصوصي ه مي

فرادي با علائق مشترك در اين ا  هيي در جامعه وجود داشت كها در گذشته مكان
 هاز جمل ها پاتوق. پرداختند مينوعي تبادل افكار و انديشه به و  هشد ميجمع  ها مكان

آزاد در  آنها محلي براي تجمع نقدهاي اجتماعي و سياسي فرد. بودند ها ين مكانا 
  . تعامل و تقابل با دولت بودند

ي ادبي و ها در دوره صفويه و قاجار و انجمن ها ، خانقاهها ، زورخانهها خانه قهوه
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ها در  شاپ ي مذهبي و كافيها تئهنري و مذهبي در دوره پهلوي و مساجد و هي
هاي موجود زندگي  از حيطه قدرت دولت و براي نقد روش ني، همه جدادوره كنو

  )180:1384 ،آزاد ارمكي. (ندا هل گرفتشك
دهد كه نياز به جمع خصوصي يا جمعي كه در آن  ميين موضوع نشان ا  هتوجه ب

اما  ؛ي تاريخي داردها افراد خود را از يكديگر بدانند نيازي است كه ريشه در گذشته
ن تنها تسهيل اي فناورينقش . ستا  هخود را به شكلي نشان داد ،در هر دوره زماني

ي فني آن را در ها اگر چه قابليت ،ستا  هين نياز بودا  هروند و نوعي پاسخگويي ب
از سوي ديگر نسل جديد خود را با . ستا  هساختن اين نيازها محدود ساخت برآورده

قول بورديو  مطالبات ه ب. ستا  هجتماعي نمايان ساختا  همطالب جديدي در عرص
ي متفاوت در ساخت ها در رابطه با وضعيت ي پي در پي والدين و فرزندانها نسل

يعني آنچه براي  .آيد ميبه وجود ي مطلوب ها امكانات و در رسيدن به وضعيت
  شدهالعاده بود امروزه براي نسل فرزندان از نظر آماري عادي  والدين يك امتياز فوق

 ،شد ميبراي تمام عمر محسوب  العاده فوقآنچه براي نسل اول يك توفيق . است
  )112:1385 ،توكل.( است  شدهبراي نسل دوم بلافاصله بعد از تولد زاده 

اي آشنا براي جواناني است كه  هبه همين جهت واژه پادكست نيز در آينده واژ
ز ابتداي ا  هي بعدي اين واژها گيرند و براي نسل ميآن قرار  از استفاده در موقعيت 

  . شنا خواهد بودآ هحضور در جامع
گر در ابتداي ورود يك پديده ا  هاز آن جهت حائز اهميت است كاين موضوع 

جديد نتوانيم با آن همراهي كنيم و به عبارتي بهتر مديريت صحيحي براي آن 
  . را از دست خواهيم داد طراحي كنيم آن

ست كه در گذشته ا  هجتماع گذاشتا  هي خاص پا به عرصها نسل جديد با گرايش
راديو در مردم طي پنج تا ده سال گذشته تغيير استفاده از عادت به  .شاهد آن نبوديم

ي راديويي ها زيرا قالب ؛است  شدهتنوع سليقه و علاقه مردم بيشتر . ستا  هكرد
  )296:1384 ،لينچ( . ستا هدشعرضه  آنها  بهبيشتري 

ي جديدي ها زيرا گزينه ،ستا  هدر واقع نسل جديد قدرت انتخاب بيشتري يافت
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 1شده تا فردگرايي نهادي است  شدهاين قدرت انتخاب باعث . داردپيش روي خود 
افراد از يكديگر فاصله بگيرند و هر يك به تناسب علائق و  ،در جامعه شكل بگيرد

جامعه ليبرال « :گويد ميآنچنان كه رورتي  .سلايقي كه دارند راه خاصي را دنبال كنند
 هب د و همبستگي اجتماعي روياب ميآرماني، جهاني است كه در آن خشونت كاهش 

اما تطورات تاريخي جوامع ليبرال كنوني نشان  .)161:1383،رورتي(فزايش استا 
بلكه برعكس آنها در حال ، لي نزديك شوندآ هين جوامع به چنين ايدا  هدهد ك مين

. هستند - روزافزون شدن يا هيعني ذر - مخالف حركت به سمت و سويي كاملاً
   )262:1383 كچوئيان،(

جايي كه فرد  ،توان احساس كرد ميشدن را به روشني  تبلور فردي ،در پادكست
با  ،دنجتماع مطرح كا  هتواند در عرص ميكه ن كند قادر است آنچه را مياحساس 

اگر . كند مياو از اين طريق خود را مطرح . مخاطبان آشنا و ناآشنايش در ميان بگذارد
شناسيم  ميارش يا موضوع مورد علاقه فرد ي خاص و سبك نگها با نوشتهرا وبلاگ 

  .در پادكست اين صداست كه معرف فرد است
. آنهاستمختص خود كه ي متمايزي در صداي افراد وجود دارد ها ويژگي

را از افراد ديگر  وا  هشود كه بلافاصل ميهاي صدا در هر فرد باعث  ويژگي
  )192:1384 بك،(. بازشناسيم

شدن جامعه معناي   شدن در فرايند مدرن مطرح  به زاين جداسازي از جمع و نيا
شوند و اين  ميجا كنده  بتدا ازا  ،هدر فرايند مدرنيت ها در واقع انسان. يابد ميخاص 

آنها در پي گريز به سوي  .دارد مي آنها را در فضاي اجتماعي معلق نگه 2جاكندگياز
ه نفرت فرزندان از پديد. شده نيست ماورايي هستند كه چندان برايشان شناخته

يشان و يا به خارج از خانه و ها اقشان باعث فرار آنها به كنج ات اي خانوادگيه محيط
اين . شود مي. .ي ارتباطي مثل تلفن، رايانه، ضبط صوت وها دستگاهبردن به  پناه

ست نياز به تفريح جوان را به شكلي ا  هرفتارها بازتاب آن است كه خانواده نتوانست
  )81:1384 ،اعتضادالسلطنه( .ورده كندسالم برآ

                                                 
1. Institution individualism  
2. dis-embeddig  
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 .شود ميي وسيع جامعه ها گروهگير  تر نيز دامن در ابعاد بزرگ  ميهمين سردرگ
در اين . سروسامان ببخشند 1گزيني يا جاگيرييآنها ناچارند اين ازجاكندگي را با جا

ر ي كه بتواند حداكثر نياز را برآورده سازد در اولويت انتخاب قراا هحالت رسان
. دهد مينچه در مورد اينترنت اتفاق افتاد همين دو حالت را به خوبي نشان آ. گيرد مي

ابتدا فرد از جمع خانواده خود گسسته شد اما در دنياي مجازي اينترنت همفكران 
  . خود را يافت و جمع دلخواه را پيدا كرد

ايفا   يمتواند در اين فرايند نقش مه مياز اين منظر پادكست ابزاري است كه 
در . هم به نياز فرديت پاسخ دهد و هم نياز جديدي در كنار آن به وجود آورد ؛كند

كافي است  .تواند محتواي برنامه باشد ميموضوع يا موسيقي به تنهايي  ،پادكست
در آن صورت موسيقي اهميت  .اي برخوردار باشد العاده فوقموضوعي از جذابيت 

 ميدر هيچ راديويي مانند راديوهاي مرد« :واردقول كاه ب .دهد ميخود را از دست 
م با موسيقي و گپ ويژه زنان أيي توها در برنامه كه تمايل جنسي به طور آشكار 

تمايل جنسي، جذابيت و عشق نه . شود ميآيد و اجرا ن مياست به صورت متن درن
ا بلكه بخش اعظم كلام و گپ مجري ر ،موضوع بر موسيقي غلبه دارد به عنوانفقط 

  )249:1384 ،فلمينگ(. دهد ميهم تشكيل 
آزادي عمل در طرح موضوع و جذابيت آن براي گوينده و شنونده پادكست را 

اين مخاطب است كه نياز خود را در . كند ميبه فضاي خاص و استثنايي تبديل 
مندي خود را به  هكند و اين مجري است كه علاق ميجو و جست ها ون پادكسترد

نيازهاي افراد متنوع و گوناگون . سازد ميدر قالب بيان مطرح  طرح موضوعي خاص
ي ها و سليقه ها مندي هي بين نيازها و علاقها مخاطبان اغلب بر مبناي شباهت« .است

انواع . شناختي دارند اجتماعي يا روان أشوند و بسياري از آنها منش ميفردي تشكيل 
. »عات، آرامش، همراهي و تفريح يا فرارطلاا هنياز ب« :نيازهاي اصلي افراد عبارتند از

  ) 138:1386 ،خجسته(
ي از ا هبراساس ميزان پاسخگويي به هر يك از اين نيازها به درج ها پادكست

ي ها بر اساس حوزه ها از آنجا كه فضاي پادكست .دنرس ميجذب مخاطب 

                                                 
1. Re-embedding  
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فهم گفتار نيز در درون اين فضا متفاوت از ديگر  ،گيرد ميي شكل صخصو
تلقي نمود  1توان نوعي تعبيرپذيري ميدر واقع اين فضا را  .است  ميي عموها حوزه

دانش زباني هر كس «عبارت ديگر  به. يابند مين معنا آ  هكه مفاهيم در درون حوز
ز قواعد زبان كه در ذهنش وجود دارد براي ا  هتر از گفتار اوست و انسان هميش وسيع

 امير( ».نها عاجز استآفهمد و از بيان  مييي را اه جمله مثلاً ،كند ميگفتار استفاده ن
  )83:1384 ،نوري

ي ها در رسانه«چرا كه  ،كند ميگرا تبديل  اين پديده پادكست را به محيطي جوان
تري را درنظردارند كه تنها با يك زبان  مخاطبان مسن ،سازان برنامه  ميصوتي عمو

، شقاقي(. ي آنان توجه ندارندها مهبه برنا ها تر آشنا هستند و به علل گوناگون جوان
410:1384(  

 .تواند در قالب موسيقي نيز مطرح شود ميعلاوه بر متن  ،موضوع پادكست
به . توانند مخاطبان يك برنامه باشند ميمندان به نوع خاصي از موسيقي نيز  هعلاق

در  .ي براي جوانان برخوردار استا العاده فوقعنوان مثال موسيقي پاپ از جذابيت 
تري نسبت به موسيقي پاپ مجاز  كشور ما موسيقي پاپ غيرمجاز از سابقه طولاني

ن را از دو دهه قبل از آبنابراين اگر عمر پاپ غيرمجاز و سوابق  .برخوردار است
موسيقي پاپ مجاز سواي اينكه ما بخواهيم  ،ين طرف جويا شويما  هب  ميانقلاب اسلا

 ،قاسمي( بررسي نماييم عمر چنداني نداردرا جدا از موسيقي پاپ غيرمجاز  آن
تواند قالب و  ميلذا نوع خاص موسيقي يا مطلب يا تركيب هردوي آنها  .)118:1385

در پادكست  ها تنوع و تكثر برنامه .را تشكيل دهد ها ي پادكستها محتواي برنامه
بودن  كند كه مخاطب در درون آن احساس خودماني ميفضاي مطلوبي را ايجاد 

قول ه ب. كشد ميكند و دنياي ديگري را در منظر چشمانش به تصوير  مي
اين است كه خصوصيت زنده و منحصر به فرد و  ها نقش رسانه«) 1998(بوديلار

  ».را جايگزين آن كنند ها غايي جهان را خنثي سازند و دنياي چندگانه رسانه
دهد كه  مينشان همراه  ماهواره و تلفن ،تجربه گذشته كشور ما در زمينه ويدئو 

گردد و به قول برگر  ميشباع ايجاد ا  هسرعت و شتاب بيشتري در رسيدن به نقط

                                                 
1. indexicallity  
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تري در زمينه مورد علاقه روبه رو  اين است كه با امكانات كامل 1مزيت ديررسيدن
  .شويم مي

ز ا  هسال 16تا  10دهد نوجوانان  ميآمارهاي موجود در كشور استراليا نشان 
كنند و افراد بزرگ با طرح  مياحساس شخصي  خويش استفاده پادكست براي بيان 

در . گو دارندو و مناسب بحث و گفت  ميسعي در ايجاد محيطي عل ،تر مطالب جدي
شود  ميآموزش داده  ها فراد چگونگي طرح مطالب پادكستا  هب ها بسياري از سايت

فرد  نحصربهمين حال شود كه با طرح مطالب كوتاه و ساده و در ع ميمتذكر  آنها  بهو 
ي راديويي از ها پخش زنده برنامه. سعي در جذب مخاطب داشته باشند ،و دقيق

ي ها از شبكه  ميني اكنون تقريباً ي اينترنتي نيز رايج است و همها طريق سايت
و از اين ) 2003، يتروناآرب(ز طريق اينترنت هستندا  هراديويي جهان داراي پخش زند

يي كه پخش ها سايت. ستا  هي پيدا كردا هيي نيز جايگاه ويژطريق تبليغات راديو
ي ها ز طريق آگهياي مربوطه را ها تا هزينه كوشند مي ،دهند ميزنده راديويي را انجام 

   .مين كنندأبازرگاني ت
ي ها از شنوندگان برنامه% 49هد كه د ميمريكا نشان آآمارهاي موجود در 

راهنماي بازاريابي (. ندا هام به خريد تجاري كرداقد ،ها راديويي از طريق همين سايت
از كساني كه براي شنيدن راديو به % 36از سوي ديگر بيش از  .)2000 راديويي،

مطالب سايت  يوجو جستند در كنار شنيدن راديو به ا هسايت خاصي مراجعه كرد
زايش ي راديويي را افها شده در سايت ند و اين موضوع ارزش مطالب ارائها هپرداخت

 ها رسد در آغاز توسعه و گسترش پادكست ميبه نظر  .)2003 ،همان( ستا  هداد
هاي آينده مانند  اما در سال ؛مزيت اقتصادي خاصي براي آنها در نظر گرفته شود

يي براي آن نيز يافت ها حل شود راه ميي شخصي فعلي ديده ها تبليغاتي كه در وبلاگ
  . خواهد شد

افزايش  .ستها از جمله مسائل مهم در پادكست ها امهتوجه به كيفيت پخش برن
در راديو و كاهش شديد شنوندگان امواج كوتاه ناشي از توجه به   FMمخاطبان موج 

                                                 
1. Advantage of being late  
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ي جديد اين امكان را فراهم ساخته تا بدون اتصال به ها فناوري .همين موضوع است
 ،اينترنتي فراهم گرددي ها راديو زا  هامكان استفاد همراه و حتي از طريق تلفن رايانه

ميليون  8/1اين امكان بهره بردند از  زا  هرقم كاربراني ك 2000به طوري كه در سال 
وج ا  هميليون كاربر ب ششبا  2003ميليون نفر افزايش يافت و در پايان سال  4نفر به 

در تبليغات تجاري داشت با ظهور تلويزيون   ميراديو كه زماني نقش مه .خود رسيد
به طوري كه ميزان تبليغات تجاري راديو  ،اهميت را تا حدي از دست داداين 

اما ) 18 :آينده تبليغات راديويي( همزمان با گسترش تلويزيون به نصف كاهش يافت
فزايش است و ا  هب اين روند رو ها گيري راديوهاي اينترنتي و پادكست با شكل

  . ستا  هراديو را جبران كردنقص تبليغات تصويري  ها امكانات جانبي اين پديده
ي گوناگون و در عين حال ها آن در مكان از استفاده فراگيربودن راديو به معني 

ن را آتوان  ميكردن به راديو ويژگي خاصي است كه  امكان فعاليت در كنار گوش
% 36دهد  مينشان  ها بررسي. يكي از امتيازات راديو در مقايسه با تلويزيون دانست

دهند و اين رقم در روزهاي  ميراديو گوش  ،مريكاآساله در  17تا  12 نوجوانان
در حالي كه همين رقم در مورد افراد بالاي  .يابد ميافزايش % 40تعطيل آخر هفته به 

 ميدر تما .باشد مي  هدر تعطيلات آخر هفت% 50ه و تدر ايام عادي هف% 43سال  18
  )1998 ،رادار( .ندا هو بودشنونده رادي ها بيش از زن هااين موارد مرد 

 ،راديوهاي اينترنتي رواج يافته از استفاده   هدر دنياي غرب و در كشورهايي ك
ي ها يافته .پيدا كرده استمسئله فروش كالا و تبليغات همزمان اهميت خاصي 

ي تصميم ا هراديوهاي اينترنتـي به صورت لحظدهد كه شنوندگان  ميموجود نشان 
كه در  كنند در حالي مياقدام  آن  بهگيرند و بلافاصله نسبت  ميبه خريد كالايي 

گيرد و بايد ديد اثر اين تبليغ تا چه  ميراديوهاي فعلي فرد در جريان يك تبليغ قرار 
ماند و در نهايت تا چه ميزان او را وادار به خريد محصول  ميحد در او باقي 

   .را تشخيص داد نسادگي آه توان ب ميموضوعي كه ن ؛كند ميشده  تبليغ
هاي تجاري  بر روي پخش راديو از طريق  در حال حاضر بسياري از كمپاني

ي نه چندان دور ا هآنها بر اين باورند كه در آيند .كنند ميي همراه كار ها تلفن
شنوندگان راديو از اين طريق افزايش چشمگيري خواهند يافت و يكي از دلايل مهم 
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كه  يبه طور ،ي موبايل استها تري قابل نصب در گوشيهاي كامپيو آنها جاذبه بازي
آنها معتقدند  .ندا هاستقبال شديدي از خود نشان داد آن  بهنوجوانان نسبت 

ي كوتاه به معني ها هاي داخل گوشي و حتي ارسال پيام شدن  فرد به بازي سرگرم
ي ها هجاذب  ميتوان انتظار داشت كه تما ميست و ا  هوابستگي او به تلفن همرا

راديو نيز در همين راستا توسعه و شدت  از استفاده   هي همراه و از جملها گوشي
   .يابد

ين امكان فراهم ا  هي همراها درواقع با دريافت صداي راديو از طريق گوشي تلفن
شود كه فرد سرود يا موسيقي يا مطلب مورد نظر خود را همزمان بر روي گوشي  مي

  .را بشنود و از آن لذت ببرد ند بارها و بارها آنتوا ميخود نگهداري كند و 
ي راديو نيز اشاره نمود كه ا هبايد به پخش ماهوار ها ين پيشرفتا  هدر كنار هم 

ي ا هاكنون پخش ماهوار هم .را تركيبي از راديو و تلويزيون دانست توان آن مي
در كنار كارهاي گيرد كه  ميي راديو در منازل مورد استقبال افرادي قرار ها برنامه

دهند و جاذبه مهم آن دريافت بسيار مطلوب  ميروزمره تنها به صداي راديو گوش 
ويژه براي افرادي كه دور از سرزمين اصلي ه اين موضوع ب .صدا با كيفيت بالاست

ز طريق ا  هصداي راديو ك از استفاده آنها با  .يت استمكنند حائز اه ميخود زندگي 
كنند خود را در فضاي  مينند بر غربت خويش غلبه و سعي ك ميماهواره دريافت 

ي ها اما دلايل ديگري چون وابستگي ؛مجازي كشور مورد علاقه خود احساس كنند
   .يا مذهبي نيز از عوامل مهم اين موضوع است  ميقو

ي ها ي از طريق اتومبيلا هامواج راديويي ماهوار از استفاده آينده به سمت  فناوري
 ،حساب آيده تواند تحولي بزرگ ب مياين پديده . است  شدهت متمركز در حال حرك

ي زميني توانايي ايجاد پوشش مناسب و كامل ها چرا كه در اغلب كشورها فرستنده
ي غيرمسكوني ارتباطات ا هرا ندارند و افراد با دورشدن از يك شهر يا ورود به منطق

كنند كه براي آنها  ميي دسترسي پيدا يها كانالدهند يا به  ميراديويي خود را از دست 
  .ذاب نيستج

ز طريق آن بتوان ا  هي در حال آزمايش است كا هدر كشورهاي اسكانديناوي پروژ
 )دازه يك جعبه كفش معمولي هستندنا  بهكه (ي بسيار كوچك راديويي را ها فرستنده
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ا كانال ها نصب كرد تا از طريق آن صده ي روشنايي خيابانها بر روي ميله چراغ
ين پروژه پس ا  هتصور بر اين است ك .دريافت شود، راديويي با كيفيت بسيار مطلوب

 .در سراسر جهان فراگير خواهد شد، از گذراندن دوران آزمايشي و رفع نواقص خود
 هي تلفن همراها بسياري از دارندگان گوشي  مياكنون سرگر كه هم ثبلوتو از استفاده 

افرادي كه در داخل ماشين  .ي راديويي استها پخش برنامهست امكان ديگري براي ا 
ي از اطلاعات را دريافت ا هتوانند از اين طريق مجموع ميدر حال رانندگي هستند 

در اينجا سخن  .تصال خاصي داشته باشندا  هبدون آنكه نيازي به كابل يا هرگون، كنند
نها را راديوهايي گيرنده و بلكه بايد آ ،از راديوهايي است كه تنها فرستنده نيستند

   .بناميم ]همزمان[فرستنده 
 ،راه حلي عملي فناوريين ا  هي راديويي تا زمان دستيابي كامل بها تعدد شبكه

 .ي فزاينده مردم دانستها را احترام به خواسته  توان آن ميمنطقي و صحيح است و 
در اين زمينه تواند معرف ميزان تلاش  ميي پخش راديويي ها كانالشاخص تعدد 

   .باشد
سطح  ،شوند ميي سني مخاطبان تعريف ها گروهيي كه بر اساس محتوا يا ها كانال

خوشبختانه در كشورمان اين  .دهند مي مندي و اطلاعات آنها را مد نظر قرار علاقه
 ،اكنون به راديو سري بزنيم اگر هم .ستا  هموضوع مورد توجه جدي قرار گرفت

 ،سلامت ،گوو گفت ،فرهنگ ،ورزش ،سراسريي ها ويي شبكهتوانيم امواج رادي مي
بديهي است تعداد شنوندگان هر يك  .را دريافت كنيم 000و  معارف ،قرآن ،جوان

 ها دهنده ضعف اين شبكه اين موضوع نشان .با يكديگر يكسان نيست ها از اين شبكه
بدون . ستا  شدهي خاص خود تقسيم ها گروهبلكه مخاطب جمعي ما در  ،باشد نمي
راديو بايد مخاطب جمعي خود  .مخاطبان واحدي ندارند ،موضوعات مختلف شك

در  -نه به عنوان يك جمع  -را به مخاطب فردي تبديل كند و افراد را به عنوان فرد 
توسعه  .نظر بگيرد و اين رويكرد بايد در مطالب و نوع بيان آنها مد نظر قرار گيرد

  2590تنها در آمريكا  .ن خاص نيز بر همين مبناستاشديد راديوهاي محلي با مخاطب
  )1999، گزارش ساليانه(. فرستنده راديويي محلي وجود دارد

ه جهان در حال حركت ب ،نظر كنيم صرف ها اگر از بعد اقتصادي و تجاري برنامه
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دهند و  ميسوي راديوهايي است كه دقيقاً نيازهاي خاص مخاطبان را مد نظر قرار 
اگر اين سخن  .ندا هشد ها در اين عرصه بزرگ پيشتاز ساير رسانه ها پادكست

شناس معاصر فرانسوي را بپذيريم كه جهان بزرگ اجتماعي ما به  جامعه» بورديو«
مند داشتن كه ورود به حريم آن نياز است  شدهتقسيم  1هايي و ميدان ها حوزه

 :سازند ميه را برطرف اين نياز دوسوي ها پادكست ،ستا  هاطلاعات خاص در آن زمين
ريزي  هاست كه با برنامه و اين وظيفه دولت .شدن نياز به شنيدن و نياز به شنيده

ي استفاده كنند كه تهديدي جديد به فرصتي بزرگ ا هصحيح از اين امكان به گون
دست آورد ه ز طريق آن بتوان انبوهي از مخاطبان را دوباره با  هفرصتي ك ؛تبديل شود

يي مطلوب و هدايت افكار در جهت توسعه و پيشرفت ها رائه برنامهو از طريق ا
حتي اگر بپذيريم پادكست امري فردي و خارج از كنترل دولت  .كشور گام برداشت

 همردم ب  ميسطح آموزش عمو ءين امكان با ارتقاا  هتوانيم بپذيريم ك مياما  ؛است
ن آ  هو عوارض ناخواستدر جهت پيشرفت تبديل شود  ،شخصي اما نيروبخش  ميهرا 
شود مگر با درك صحيح جايگاه فعلي و  ميميسر نامر اين  .شدت تنزل يابده ب

   .ي كه در انتظار ماستا هيندآ هنگاهي دقيق ب

                                                 
1. champs  
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  و آوا  حس
  

∗محمدمهدي رجا
  

  چكيده

شود ولي با اين تفاوت كه  حس شنوايي يكي از برترين حواس انسان محسوب مي 
ي ها ن تمام نيازآ هوسيله رده و بي از آن كمال استفاده را با هداند به چه وسيل بشر مي

گفتار مهمترين ابزار  .زند انسان با خدا حرف مي. ارتباطي خود را برآورده سازد
 تأثيرارتباطي در بين جوامع است، صوت و لحن بر روي معناي گفتار در ادبيات 

در حالي كه بينايي از . اينها همه و همه نشانگر اهميت اصوات هستند ،...دارد و
  ميگيري از تما اما تاكنون امكان بهره ،شتري داردي بيها قدرت و قابليت ،يشنواي
و ابزاري مانند فيلم و عكس  است  شدهو عملي آن فراهم ن  ميي علها جنبه
 .ي بسيار زياد چشم استفاده كنندها توانند از قابليت نمي

زماني  تآموزش در مد  ميبا ك. و معناست اترين ابزار انتقال محتو پادكست قوي
از اطلاعات را در جهان پيرامون و براي   ميتوان موج عظي ي ناچيز ميا هاندك و هزين

 هپادكست در مقايسه با ديگر ابزار توانست. اقوام و جوامع بشري ارسال كرد  ميتما

                                                 
دهنده  اولين ارائه افزار كامپيوتر، طراح و سازنده پايگاه آواي پارسيان، دانشجوي كارشناسي فرم   ∗

  پادكست



 پادكست و آينده راديو        94

 

ي حس شنوايي انسان استفاده كند و در صورت ها قابليت  ميست از تماا 
پادكست . نساني قوي استا  هدهنده نوعي رابط ارائهبودن مفاهيم دروني آن  ه پرفايد

پادكست . كند راحتي منتقل ميه همان صداست كه حس دارد و مفاهيم بشري را ب
  .صداي ماندگار است

وبلاگ ، پادكست ،شنوايي ،نياز ارتباطي ،اانتشار محتو ،آوا ،حس :كليد واژگان
  ذخيره كيفيت ،صوتي



        95حس و آوا       

 

  قدمه م

مهد احساس و شور بوده و  ،الحانان آواز خوش ،پارسي از ديرباز در فرهنگ و ادب
آوردن زاويه و  دست هگوي هميشه در تلاش و تكاپو براي ب ارسيشاعران پ. هست

ند و سعي ا هانواع شعر را بر پايه وزن بنا نهاد ،ندا هي خود بودها قافيه براي شعر
 .گفتار استفاده كنند ترين نوع احساس ند كه هنگام بيان لغات از زيباترين و پرا هكرد

هميت ا  هدهند ست كه نشانا  هي حماسي ما گفتاري پر احساس نهفتها حتي در شعر
. بيان اشعار نيز اهميت فراواني داشته و دارد .اين موضوع در بين اينگونه شعراست

ي فراواني در بين مردمان رواج يافته كه حاكي از اهميت گفتار در ميان ها مثل
  .آنهاست

  ؟ چرا صدا

 .مردمان امروز است  ميي زندگي روزمره و علها صوت و صدا از مهمترين بخش
كه صدا  همين قدر بس .تر نمود توان با بيان مواردي روشن اين موضوع حياتي را مي

هر صدايي،  .مملو از قدرت است و بيان تنها نشان از حضور بشر در محيط پيرامون
  .شود صداي بيان انسان نمي

  زند  حرف مي انسان با خدا

گاهي جز خداوند متعال  تكيه ها شود و انسان روز به روز بر مشكلات مردم افزوده مي
خاطر تشكر از خدا و اينكه دوست دارند با او ارتباط ه بسياري نيز ب. ندارند
دانند كه خداوند،  همه مي. رتباطي دارندا  هتري داشته باشند نياز به يك را نزديك

   ....ودشن صداي آنها را مي

  بزار انتقال حس دارندا  همردم نياز ب

، ها با گفتهرا يك از آنها  هركه  فردي دارد هو روحيات منحصرب ها انسان حالت
 ميبراساس يك مثل قدي. دهند نشان مي ،روحيات و حالات دروني و حتي علم خود

توان  مين ،تا كسي گفتاري را بر زبان جاري نسازد« با اين مضمون در ادبيات پارسي 
وسيله صدا با هم ه مردم اين ارتباط را ب ،»تفكر درستي در مورد شخصيت وي داشت
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د بيانگر توان حتي مي. تواند هر نوع حسي را منتقل كند صدا مي .سازند برقرار مي
چيزي بيش از  ،رابطه صدا با شخصيت افراد. باشد شيءتفكر در مورد شخص و يا 

  .ستا  هيك حس ساد

  نيازمند لحن و تكيه صحيح است ات جملات ادبي

 يا هكنيد؟ آيا جمل را چگونه برداشت مي »اين پادكست است«ي مانند ا همعناي جمل
تواند از يك مفهوم تازه سخن گفته و  حتي مي ؟الي يا يك خبر سادهؤس ستا

به وجود خاطر اين تفاسير متفاوت محتوايي ه علائم زبان ب .دهنده تعجب باشد نشان
  . در تفسير يك جمله دارد  ميس لحن و صوت و طرز بيان نقش مهپ. ندا هآمد

  گفتار مهمترين ابزار ارتباطي در بين جوامع است

دي ديگر و يا حتي بسيار مناسب خواهد بود اگر فردي براي بيان منظور خود به فر
ترين وسايل  اكنون ساده همانطور كه هم .راه گفتار را در پيش گيرد اانتقال يك محتو

شما با خانواده خود حرف  )چيزهايي مانند تلفن(كنند  با صدا كار مي 1باطيارت
صحبت  2با افراد جامعه ،كنيد نيازهاي روزمره خود را با گفتار برطرف مي ،زنيد مي
   .كنيد كنيد و حتي در جلسات كاري خود از اين وسيله حياتي استفاده مي مي

  يي افراد به وسيله صوت ممكن است شناسا

نياز است خود را  ،شما باشم  ميآيا اگر يكي از دوستان صمي .گيرم ا تماس ميشم اب
به محض . معرفي كنم؟ طنين صداي من در ذهن شما نمايانگر شخص من است

 ،ن سوي سيم قرار داردآ  هشنيدن اولين كلمات شما پي خواهيد برد كه فردي ك
افراد  3يها شاخصه ي امروز براي تخصيص هويت بر اساسها يكي از تئوري. كيست

تارهاي صوتي افراد مانند اثر انگشت داراي انحصاري بسيار زيبا . صوت آنهاست
فرد آفريده و صداي  هرا منحصرب خداوند هر بخش از بدن ما .)1998،هنريچ(هستند

  .آنهاستافراد نيز منحصر به خود 

                                                 
1. Communication Tools 
2. Society 
3. Recognition of human individuals 
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ايجاد استرس
1
  پذير است ي رواني  با صدا امكانها و نگراني 

هستند كه خود نيز از دليل  2افراد در جهان كنوني داراي مشكلات رواني بسياري از
به  ها در بسياري از مواقع اين ناراحتي). 1993 ،لئو برانك( ايجاد آن آگاهي ندارند

ي ها و آلودگي 3ي ناهنجارها محيطي كه پر از صدا .دليل محيط پيرامون آنهاست
  مياين نگراني دائ. برد رد را بالا ميصوتي بوده و به همين دليل نگراني و استرس ف

شود براي فرد مشكلات اعصاب و روان  به نوعي عادت تبديل شده و موجب مي
  .پديد آيد

  ست ا چيز ديگري ،بيان كردن  كلام خداوند را با صوت خوش

نها بيان كلام خدا به صوت آ  هكنند كه حرف در دنياي امروز اساتيد بزرگي زندگي مي
نشيند و موجب  ميصوت و لحن و بياني كه بر دل  ؛آنهاست و لحن اختصاصي

ست كه كلام خدا چيزي جز ا ينا  همگر ن. شود مي ها اثربخشي بيشتر كلام خدا بر دل
  افزايد؟ ميحق و حقيقت نيست؟ پس چرا صوت خوش بر زيبايي آن 

دهد و آن نوعي ارتباط قوي بين حس  اين مطالب به ما يك چيز را نشان مي
  . با افكار و درون انسان است شنوايي

حس لامسه . انسان داراي انواع حس است :دهيم تر ادامه مي ميعل  ميبحث را ك
ي يك شيء را به ها سختي و حالت ،مينر ،زبري ،ميگر ،براي لمس اشيا كه سردي

وسيله زبان شوري و ه تواند ب حس چشايي كه مي و )1380 ،ژالي( كند ما منتقل مي
اين دو حس محدوده . مواردي از اين قبيل را به ما نشان دهدترشي و تلخي و 

 ي ديگري نيزها ولي انسان داراي حس ،مشخصي براي انجام وظايف خود دارند
حس بينايي انسان به نحوي برترين  .)http://en.wikipedia.org/wiki/Sense( هست

براي درك بسياري از علوم بايد مورد خاصي را با . ديگر حواس است حس در بين
رنگ را در  ها ي انسان يك محيط سه بعدي با ميليونها چشم. چشمان خود ببينيم

ي ها آن را براي مغز فرستاده و مغز آن را با تجزيه و تحليل. پيش خود دارند

                                                 
1. Stress 
2 .Mental disease 
3. Dissonance 
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  ). http://en.wikipedia.org/wiki/Visual-perception( كند يم  رياضي درك شبه

از هنرهاي . ندا هريزي شد اكنون بسياري از هنرها بر روي اين حس طرح هم
: هنرهاي دستي مانند ،1معماري(رواج دارد  ها گانه كه در ميان ما انسان هفت

 ،...و خطاطي و 3نقاشي :شامل  ميهنرهاي ترسي ،...و گري شيشه ،2سازي مجسمه

و در آخر هنرهاي  6ورزش و حركات نمايشي ،5قينثر، موسي و 4شعر شامل ادبيات
تعداد كثيري براي درك نياز به حس بينايي ) ...و 8تئاتر و 7سينما و فيلم :نمايشي

ي ها توانند همه قابليت ين موارد نميا  هاما با دقتي موشكافانه خواهيم ديد ك. دارند
يك به عنوان  عكس و فيلم هر ،به طور مثال .حس بينايي را به خود مشغول كنند

ي ها براي حس بينايي معني و مفهوم دارند و هيچيك را با حس  ميبزار چشا ك ي
محيط كوچكي را هم . عكس يك موضوع دوبعدي است. توان بررسي كرد ديگر نمي

پس تا به . ي موجود در آن نيز محدود استها دهد و تعداد رنگ در خود جاي مي
ي ها ز گستردگي دامنه رنگا  هبودن و ن محدودز ناا  هبودن و ن بعدي ز سها  هحال ن

ي مطلق براي انتقال ا هتوان گفت عكس وسيل ميپس ن .است  شدهچشم استفاده 
 تأثيراز اين موارد  يك با اين همه هر. چنين موارد ضعفي دارد نيزفيلم . محتواست

 سرنوشت يك ملت ها عكس يبسيار .گذارند بسيار زيادي بر روي بينندگان خود مي
  .است  شدهموجب جنگ و كشتار  ها را رقم زده و بسياري از فيلم

  گذارترين هنر است ؟تأثيرين نتيجه برسيم كه يك هنر ا  هتوانيم ب چه زمان مي

 ميزماني بايد چنين سخني را بر زبان جاري ساخت كه بدانيم آن فرايند تما
  .مكانات حس را به خود اختصاص دهدا  هابزار و قابليت و دامن 

  پذير است ؟ آيا چنين چيزي امكان

كه عطر   ميهنگا. در اين برهه براي شما بيان شود ها بهتر بود يكي ديگر از حس

                                                 
1. Architecture 
2. Sculpture 
3. Painting 
4. Poetry 
5. Music 
6. Acting 
7. Cinema 
8. Theater 



        99حس و آوا       

 

كنيد چه  وسيله حس بويايي استشمام ميه ب ها گل نرگس شيراز را پس از مدت
يد كه حس بويايي ا هين موضوع انديشيدا  هدهد؟ آيا تاكنون ب حالتي به شما دست مي

يي از اشيا را بررسي كند ها تواند سلول محدود دارد و فقط مي ي كاملاًا هه وظيفبا اينك
دارد؟  ها بندي ي نامحدود براي انواع اين دستها هز دهد اما دامنيو بوي آنها را از هم تم

 تأثير ها ين فكر كرد كه چرا گاهي بعضي از اين رايحها  هاينكه بايد ب ،تر از آن جالب
چرا  گذارد و اصلاً مي - چند براي مدت چند ثانيه هر - فرد  يكعميقي در روحيات 

حساس ا  هانواع رايحه را بعضي دوست دارند و بعضي از همان رايح ها انسان
به دليل  ها رايحه! تواند داشته باشد؟ يا حتي بوي بد چه معنايي مي. كنند ناراحتي مي

دهند و از تمام  ختصاص ميحس بويايي را براي انجام بررسي به خود ا  مياينكه تما
  .فراواني در مخاطب خود هستند تأثيركنند موجب  ي آن استفاده ميها قابليت
  صدا ؟ چراحال 

بشر و حيوانات از اين نظر . ختصاصي براي عمل خود داردا  هحس شنوايي دامن
صداهايي كه يك سگ . يك محدوده شنوايي خاصي دارند يكسان نيستند و هر

. كند داراي دامنه يكسان نيستند كه يك نهنگ در دريا توليد مي شنود با صدايي مي
تواند مقادير مشخصي در محدوده شنوايي داشته باشد ولي اين به  يك پالس صدا مي
ي ها اين حس و پديده  ميتوان با بررسي عل ين معناست كه ميا  هچه معناست؟ اين ب

ي مانند صوت بر آن بزارا  هوسيله بيشتر ب تأثيرمرتبط با آن راهي براي 
به عبارت ديگر ). http://en.wikipedia.org/wiki/Hearing_(sense)(داشت

ي از دانشمندان معتقدند دليل ا هعد. ي آن استفاده نمودها قابليت  ميتوان از تما مي
دليل سير تكاملي آن نهايت آن بر زندگي بشر به  ري بيگذاتأثيرمحبوبيت موسيقي و 

نسان صدا را ا  هبدان معنا ك ،حيات بشري بر روي كره زمين است آمدن  از زمان پديد
  مييكساني بر تما تقريباً تأثيرتواند با ايجاد صداهاي متنوع  ست و ميا  هشناخت كاملاً

  .افراد داشته باشد
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  وسيله صوت ه ب اادكست ابزار انتقال محتوپ

  راديو 

خوبي را در بين مردم رواج وسيله صوت محتواي ه اولين ابزار ارتباط جمعي كه ب
ترين ابزار ارتباط  مخاطبدر حال حاضر هم شايد بتوان راديو را پر. راديو بود ،داد مي

دانيد چرا؟ شنوندگان  آيا مي). 2005 ،ولفگنگ ،كاي(جمعي در بين جوامع دانست 
 ،شنويد شما صداهاي اطرافتان را مي. ندارند ها راديو نيازي به تمركز بر روي شنيده

  هلحظه ك هر. روشن است ها راديوي خودرو! يازي نيست عمل خاصي انجام شودن
دهيد و هر  گوش مي آن  بهست هحساس كنيد امكان توجه به مطالب موجود در آن ا

. كنيد لحظه كه موضوع مهمتري در كنار شما اتفاق بيفتد آن موضوع را بررسي مي
پس راحت  ،ما امتحان بگيردشده در راديو از ش از مطالب بيانكسي قرار نيست 

همان دليلي است كه راديو محبوبيت خود را در بين جوامع از دست  اين دقيقاً! باشيد
مطلق به خود به طور در مقابل آن تلويزيون كه فكر شما را  درست،. ستا  هنداد

گيرد حركات پيوسته در تصوير  و امكان انجام هر كاري را از شما مي كند ميمعطوف 
در كنار هم وجود  ها نسجام بيشتري در نحوه قرارگيري فريما  هشود ك موجب مي

احساس  آن  بهكردن  شود كه نياز به توجه پيوسته در نگاه داشته باشد و موجب مي
  .شود

اين . كنند ي جوان نيز آماده ميها ي خود را براي نسلها برنامه ها امروزه راديو
ند و همچنين با نك ها را برآورده ميي روزمره و بلندمدت آنها نياز ها برنامه

ي فرهنگي و ها برنامه. دنمخاطبان خاص خود را دار ،دنده يي كه ميها آموزش
. ستها ي ادبي از ملزمات راديوها بحث. دنشو گنجانيده مي ها اقتصادي نيز در راديو

عرفان و دين . دهد را به خود اختصاص مي ها ورزش نيز وقت بسيار زيادي از برنامه
  .دنيز در راديوها پيوسته طرفداران بسيار زيادي دارن
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پادكست
1
  قصد دارد زمان را نگه دارد اما با كيفيت مطلق 

كند ولي دليل  دارد و تصوير مقابل چشمان شما را ذخيره مي ميزمان را نگه  ،عكس
يادآوردن خاطرات شماست كه تصوير با كيفيت مطلق از آن  هاصلي اهميت آن ب

. توانند انجام دهند شبيه كاري كه بقيه حواس مانند بويايي مي دقيقاً؛ رويداد است
 ميمفهو ،ندا هشايد همان عكس براي دوستان شما كه در آن رخداد حضور نداشت

صدا و بيان نيز مانند زمان درگذر است و تكرارشدني . بسيار سطحي داشته باشد 
خواهد تا با همان كيفيتي  پادكست، اين روش انتقال مفاهيم و بيان بشر، مي. نيست

   ،احمدي(. دهو به ديگران انتقال دشته آن را براي همه نگه دا ،كه بيان دارد
1381  :38(  

پادكست روشي براي ارائه محتوا به كاربران اينترنت، اين جهان پهناور و نزديك، 
ند دهد كه صدا و بيان و حتي موسيقي و آوا را در خود بگنجا به ما اين امكان را مي

صدا ماندگار است و اين . و كاستي  ميبدون هيچگونه ك ،و به دورترين نقاط برساند
اكنون در مورد  زاري كه هماب. كند ن را ماندگار ميآ  هابزار ذخيره و بازيابي صداست ك

 ،آموزش  ميكند و با ك شود امكانات فراواني را براي ما فراهم مي آن صحبت مي
لبته در بسياري مواقع در كنار ا  هراي ديگر ابزار باشد كتواند جايگزين مناسبي ب مي

به كار خود ادامه دادند و با  ها آنها مفيد است؛ همانطور كه با آمدن راديو روزنامه
  .ايجاد نشد ها رساني راديو خللي در خدمت ،آمدن تلويزيون

  كند راحتي منتقل ميه پادكست همان صداست كه حس دارد و مفاهيم بشري را ب

قوي سايتي با نام   ميين ابزار فرهنگي و علا  هدهند اكنون در ايران تنها سرويس مه
مكانات باارزشي را براي ا  هاست ك www.Cast.irواي پارسيان با آدرس آ هپايگا

حتي براي   ميتاكنون اين سايت مرجع تحقيقات عل. كند كاربران خود فراهم مي
محققان و  ،ي پيش روي مدرسانا هي تازها ست و موجب شده تا راها همعلمان نيز بود

 .همچنين اصحاب ادبيات و رسانه قرار گيرد
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